


  
 

 
 
 
Niente come fare un film costringe a guardare le cose. Lo 
sguardo di un letterato su un paesaggio, campestre o 
urbano, può escludere un'infinità di cose, ritagliando dal 
loro insieme solo quelle che emozionano o servono. Lo 
sguardo di un regista - su quello stesso paesaggio - non 
può invece non prendere coscienza - quasi elencandole - 
di tutte le cose che vi si trovano. 

 
Pier Paolo Pasolini  

 
 
 
 
 

All’interno di una comunità dove il piccolo commerciante 
non esiste più, si spegne la comunicazione, c’è la 
desertificazione dell’umanità.     

Daniel Pennac 
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TAVOLA 1 PESO DELLE VIE CON PRESENZA DI ATTIVITA’ COMMERCIALI ALIMENTARI 
TAVOLA 2 PESO DELLE VIE CON PRESENZA DI ATTIVITA’ COMMERCIALI NON ALIMENTARI 
TAVOLA 3 PESO DELLE VIE CON PRESENZA DI ATTIVITA’ COMMERCIALI ALIMENTARI E NON 

ALIMENTARI 
TAVOLA 4 PESO DELLE VIE CON PRESENZA DI PUBBLICI ESERCIZI 
TAVOLA 5 POPOLAZIONE RESIDENTE PER VIA 
TAVOLA 6 PESO DELLE VIE E LOCALIZZAZIONE DELLE ATTIVITA’ 
TAVOLA 7 RELAZIONE TRA REDIGENDI PUT E PUC (STATO DI FATTO) 
TAVOLA 8 RELAZIONE TRA REDIGENDI PUT E PUC (PROPOSTE) 
TAVOLA 9 MORFOLOGIA DEI LUOGHI COMMERCIALI 
TAVOLA 10 TIPOLOGIA DEI LUOGHI COMMERCIALI 
TAVOLA 11 QUADRO DELLE AZIONI PROPOSTE DAL PUC 

TAVOLA A INDIVIDUAZIONE DEI SISTEMI COMMERCIALI URBANI 
 




