CAPITOLO 5



CARATTERI STRUTTURALI
DEL SISTEMA DISTRIBUTIVO

1. CARATTERI STRUTTURALI DEL SISTEMA DISTRIBUTIVO

Vengono qui riportati e descritti sinteticamente i dati strutturali relativi alle attivita miste che
caratterizzano la rete distributiva monzese.
Tale lettura ¢ svolta alla scala comunale e successivamente per Circoscrizione.

La tabella seguente sintetizza tutte le attivita presenti sul territorio comunale.
La fonte dei dati ¢ iI Comune di Monza. | dati sono stati verificati, integrati e modificati in seguito a
sopralluoghi.

Il sistema di quelle che abbiamo definito attivita miste ¢ costituito, nel suo complesso, da

2.680 ATTIVITA’

commercio in sede fissa, pubblici esercizi e altre attivita sinergiche al commercio

Per la lettura dei caratteri strutturali dei sistemi commerciali vengono considerate per il commercio
in sede fissa le superfici destinate alla vendita (MQV), mentre per i pubblici esercizi le superfici
destinate alla somministrazione (MQS).
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I commercio in sede fissa riunisce 1.598 punti vendita che vivono in 203.976 metri quadrati di
vendita.

1.598 punti vendita di COMMERCIO IN SEDE FISSA
in 203.976 metri quadrati di vendita

| pubblici esercizi sono 389, per una superficie di somministrazione complessiva di 35.073 metri
quadrati.

389 pdv complessivi di PUBBLICI ESERCIZ]

in 35.073 metri quadrati di somministrazione

le attivita sinergiche, censite dall’Ufficio Commercio del Comune, presenti sul territorio
comunale sono 541 e comprendono le rivendite di giornali, i parrucchieri ed estetisti, le
lavanderie-lavasecco, le farmacie e i distributori carburante.

A Queste attivita si aggiungono le agenzie bancarie, agenzie viagsi e agenzie immobiliari, che, in
totale su Monza sono 152 e che svolgono sui sistemi urbani analogo ruolo delle attivita
commerciali, pur avendo natura giuridica e normativa differenti.

ATTIVITA’ SINERGICHE al commercio
693 pav
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1.1 Sintesi riepilogativa delle attivita presenti a Monza

COMMERCIO IN SEDE FISSA PDV MQV
piccola distribuzione alimentare 954 11.824
media distriouzione alimentare 29 17.009
grande distriouzione alimentare % 10.750
piccola distribuzione non alimentare 1.999 83.901
media distriouzione non alimentare 96 73.792
grande distribuzione non alimentare 9 6.700
Totale commercio in sede fissa 1.598 203.976
PUBBLICI ESERCIZI PDV MQS
Totale pubblici esercizi 389 35.073
ATTIVITA SINERGICHE AL COMMERCIO PDV

parrucchieri-estetisti 985

lavanderie-lavasecco 87

farmacie 31

rivendite giornali 56

banche 82

agenzie viassi 40

agenzie immobiliari 62

distributori carburante 50

Totale attivita sinergiche 693

TOTALE GENERALE 2.680 ATTIVITA’

L'offerta commerciale si arricchisce anche della presenza del commercio su aree pubbliche che

si articola in sei mercati ambulanti settimanali.

Complessivamente 'offerta del mercato ¢ costituita da 594 banchi (197 alimentari, 394 non
alimentari e 3 somministrazione) ¢ si sviluppa in 18.413 metri quadrati di piazzole effettivamente
occupate. La tabella seguente riassume, in sintesi, i dati dei mercati.

COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE N° BANCHI MQ

settore alimentare 197 6.464
settore non alimentare 394 11.870
somministrazione 3 79
Totale commercio su aree pubbliche 594 18.413
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1.2 Sintesi riepilogativa delle attivita presenti nella Circoscrizione 1

COMMERCIO IN SEDE FISSA PDV MQV
piccola distribuzione alimentare 67 2.703
media distriouzione alimentare 4 3.100
grande distriouzione alimentare - -
piccola distribuzione non alimentare 598 35.551
media distriouzione non alimentare 18 12136
grande distribuzione non alimentare 1 3.800
Totale commercio in sede fissa 618 57.290
PUBBLICI ESERCIZI PDV MQS
Totale pubblici esercizi 123 10.374
ATTIVITA SINERGICHE AL COMMERCIO PDV

parrucchieri-estetisti 97

lavanderie-lavasecco 29

farmacie 9

rivendite giornali 13

banche Q7

agenzie viassi 99

agenzie immobiliari 26

distributori carburante 8

Totale attivita sinergiche 294

TOTALE GENERALE 965 ATTIVITA’

L'offerta commerciale si arricchisce anche della presenza del commercio su aree pubbliche che
si articola in due mercati ambulanti settimanali.

Complessivamente 'offerta del mercato ¢ costituita da 376 banchi (111 alimentari, 262 non
alimentari e 3 somministrazione) ¢ si sviluppa in 11.413 metri quadrati di piazzole effettivamente

occupate. La tabella seguente riassume, in sintesi, i dati del mercato.

COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE N° BANCHI MQ

settore alimentare 111 3.509
settore non alimentare 262 7.825
somministrazione 3 79
Totale commercio su aree pubbliche 376 11.413
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1.3 Sintesi riepilogativa delle attivita presenti nella Circoscrizione 2

COMMERCIO IN SEDE FISSA PDV MQV
piccola distribuzione alimentare 48 2.790
media distriouzione alimentare 7 5136
grande distriouzione alimentare 1 7.250
piccola distribuzione non alimentare 194 14.705
media distriouzione non alimentare 29 95.447
grande distribuzione non alimentare - -
Totale commercio in sede fissa 279 55.328
PUBBLICI ESERCIZI PDV MQS
Totale pubblici esercizi 69 7.345
ATTIVITA SINERGICHE AL COMMERCIO PDV

parrucchieri-estetisti 48

lavanderie-lavasecco 19

farmacie 6

rivendite giornali 7

banche 11

agenzie viassi Q

agenzie immobiliari 5

distributori carburante 15

Totale attivita sinergiche 113

TOTALE GENERALE 461 ATTIVITA’

L'offerta commerciale si arricchisce anche della presenza del commercio su aree pubbliche che
si articola in un mercato ambulante settimanale.
Complessivamente I'offerta del mercato e costituita da 56 banchi (23 alimentari ¢ 33 non
alimentari) ¢ si sviluppa in 1.967 metri quadrati di piazzole effettivamente occupate. La tabella
seguente riassume, in sintesi, i dati del mercato.

COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE N° BANCHI MQ
settore alimentare 23 994
settore non alimentare 33 1.043

somministrazione - _

Totale commercio su aree pubbliche 56 1.967
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1.4 Sintesi riepilogativa delle attivita presenti nella Circoscrizione 3

COMMERCIO IN SEDE FISSA PDV MQV
piccola distribuzione alimentare 29 1.043
media distriouzione alimentare 3 4.019

grande distriouzione alimentare - -

piccola distribuzione non alimentare 69 4106

media distriouzione non alimentare 11 6.450

grande distribuzione non alimentare - -

Totale commercio in sede fissa 98 15.618
PUBBLICI ESERCIZI PDV MQS
Totale pubblici esercizi 26 2.591
ATTIVITA SINERGICHE AL COMMERCIO PDV

parrucchieri-estetisti 99

lavanderie-lavasecco 7

farmacie 3

rivendite giornali 4

banche 3

agenzie viassi 1

agenzie immobiliari 3

distributori carburante 6

Totale attivita sinergiche 49

TOTALE GENERALE 173 ATTIVITA’

L'offerta commerciale si arricchisce anche della presenza del commercio su aree pubbliche che
si articola in un mercato ambulante settimanale.
Complessivamente I'offerta del mercato e costituita da 61 banchi (25 alimentari ¢ 36 non
alimentari) ¢ si sviluppa in 1.876 metri quadrati di piazzole effettivamente occupate. La tabella
seguente riassume, in sintesi, i dati del mercato.

COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE N° BANCHI MQ
settore alimentare 25 851
settore non alimentare 36 1.025

somministrazione - _

Totale commercio su aree pubbliche 61 1.876
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1.5 Sintesi riepilogativa delle attivita presenti nella Circoscrizione 4

COMMERCIO IN SEDE FISSA PDV MQV
piccola distribuzione alimentare 73 3.263
media distriouzione alimentare 5 2.162
grande distriouzione alimentare 1 3.500
piccola distribuzione non alimentare 973 19.150
media distriouzione non alimentare Q7 99.430
grande distribuzione non alimentare 1 2.900
Totale commercio in sede fissa 380 53.405
PUBBLICI ESERCIZI PDV MQS
Totale pubblici esercizi 93 7.449
ATTIVITA SINERGICHE AL COMMERCIO PDV

parrucchieri-estetisti 792

lavanderie-lavasecco 20

farmacie 7

rivendite giornali 17

banche 30

agenzie viassi 10

agenzie immobiliari 17

distributori carburante 16

Totale attivita sinergiche 189

TOTALE GENERALE 662 ATTIVITA’

L'offerta commerciale si arricchisce anche della presenza del commercio su aree pubbliche che
si articola in un mercato ambulante settimanale.
Complessivamente I'offerta del mercato e costituita da 51 banchi (18 alimentari ¢ 33 non
alimentari) ¢ si sviluppa in 1.694 metri quadrati di piazzole effettivamente occupate. La tabella
seguente riassume, in sintesi, i dati del mercato.

COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE N° BANCHI MQ
settore alimentare 18 594
settore non alimentare 33 1.100

somministrazione - _

Totale commercio su aree pubbliche 51 1.694
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1.6 Sintesi riepilogativa delle attivita presenti nella Circoscrizione 5

COMMERCIO IN SEDE FISSA PDV MQV
piccola distribuzione alimentare 44 2.025
media distriouzione alimentare 3 2.592
grande distriouzione alimentare - -
piccola distribuzione non alimentare 165 10.389
media distriouzione non alimentare 11 7.329
grande distribuzione non alimentare - -
Totale commercio in sede fissa 293 22.335
PUBBLICI ESERCIZI PDV MQS
Totale pubblici esercizi 78 7.314
ATTIVITA SINERGICHE AL COMMERCIO PDV

parrucchieri-estetisti 46

lavanderie-lavasecco 19

farmacie 6

rivendite giornali 15

banche 11

agenzie viassi 5

agenzie immobiliari 11

distributori carburante 5

Totale attivita sinergiche 118

TOTALE GENERALE 419 ATTIVITA’

L'offerta commerciale si arricchisce anche della presenza del commercio su aree pubbliche che
si articola in un mercato ambulante settimanale.
Complessivamente I'offerta del mercato e costituita da 50 banchi (20 alimentari ¢ 30 non
alimentari) ¢ si sviluppa in 1.463 metri quadrati di piazzole effettivamente occupate. La tabella
seguente riassume, in sintesi, i dati del mercato.

COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE N° BANCHI MQ
settore alimentare 20 585
settore non alimentare 30 878

somministrazione - _

Totale commercio su aree pubbliche 50 1.463
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2. IL COMMERCIO IN SEDE FISSA

2.1 Le attivita commerciali in sede fissa presenti nel Comune

1.598 pdv complessivi di ATTIVITA” COMMERCIALI in sede fissa
in 203.976 mav

1.683 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dalle ATTIVITA” COMMERCIALI alla citta nella sua interezza

76 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dalle ATTIVITA” COMMERCIALI alla citta nella sua interezza

Il commercio in sede fissa nel Comune di Monza rappresenta la percentuale del 95% dell’intera
offerta commerciale.

2.1.1 Le attivita commerciali in sede fissa nelle circoscrizioni

Nelle singole circoscrizioni, emerge una tendenza insediativa articolata che, evidenzia, dal punto
di vista del numero delle unita locali e del numero dei metri quadrati di vendita distribuzioni e
assetti non coincidenti.

La circoscrizione 1, comprendente il centro storico, con il 39% si caratterizza per una magsgiore
concentrazione di punti vendita, al contrario, la circoscrizione 3 risulta essere quella con una
minore percentuale (6%).

Le circoscrizioni 2 e 5 si attestano rispettivamente con valori del 17% e 14%, mentre la 4, con |l
24%, rappresenta la seconda circoscrizione con maggiore presenza di attivita commerciali in sede
fissa.

Analogamente alle unita locali, la circoscrizione 1 emerge per la masggiore dotazione di spazi
adibiti alla vendita e la circoscrizione 3 si conferma per il minor numero di superfici.

Pare interessante osservare che, la circoscrizione 2, evidenzia un valore percentuale delle superfici
di vendita molto alto rispetto alla percentuale delle attivita presenti.

CIRC. 1 CIRC. 2 CRRC. 3 CIRC. 4 CRC.5 | MONZA

numero punti di vendita 618 Q79 98 380 9293 1.598
% 39% 17% 6% 24% 14% 100%

metri quadrati di vendita 57.289 | 55328 | 15618 | 53.405 | 22.335 |203.976
% 28% 27% 8% 26% 1% 100%
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punt ol vendiita metrn quaarati o vendiita

Mettendo in relazione i dati dimensionali relativi all'intero sistema commerciale in sede fissa con
quelli demografici si ottengono i seguenti livelli di servizio.

abitanti per punto vendiita metrn quaarati i vendita ogni 1.000 abitanti

Appare Utile rilevare che la circoscrizione 1, la cui distribuzione interna evidenzia la forte

vocazione commerciale del centro storico, con 35 abitanti per punto vendita e 2.672 mqv/1.000
abitanti, mostra i migliori livelli di servizio offerti al cittadino.

Le circoscrizioni 3 e 5, con rispettivamente 134 abitanti per punto vendita e 954 maqv/1.000
abitanti si caratterizzano per i minori livelli di servizio dell'intero comune di Monza.
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2.2 Le attivita commerciali alimentari in sede fissa presenti nel Comune

278 pdv complessivi di ATTIVITA” COMMERCIALI ALIMENTARI in sede fissa
in 39.583 mgv

327 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dalle ATTIVITA” COMMERCIALI ALIMENTARI alla citta

436 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dalle ATTIVITA” COMMERCIALI ALIMENTARI alla citta

Il commercio alimentare in sede fissa nel Comune di Monza rappresenta la percentuale del 91%
dell’intera offerta commerciale.

2.2.1 Le attivita commerciali alimentari in sede fissa nelle circoscrizioni

Le attivita commerciali in sede fissa con tipolosia alimentare caratterizzano le circoscrizioni 4 e 1
per la maggiore percentuale di presenze, rispettivamente del 28% e 26%.

La circoscrizione 3, per l'esiguo numero di negozi (25 unita locali per un valore percentuale
complessivo del 9%), si distingue per la minor dotazione di punti vendita esistenti.

La circoscrizione 2 emerge per il maggior numero di spazi adioiti alla vendita (38% sul totale),
mentre le circoscrizioni 3 e 5 per il minore numero di superfici (13% e 12%).

CIRC. 1 CIRC. 2 CIRC. 3 CIRC. 4 CIRC. 5 MONZA

numero punti di vendita 71 56 25 79 47 278
% 26% 20% 9% 28% 17% 100%

metri quadrati di vendita 5.803 15.176 5.062 8.925 4617 | 39.583
% 15% 38% 13% 929% 12% 100%
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punt ol vendiita metrn quaarati o vendiita

Mettendo in relazione i dati dimensionali relativi all'intero sistema commerciale in sede fissa con
quelli demografici, si ottengono i seguenti livelli di servizio.

abitanti per punto vendita metrn quaarati i vendiita ogni 1.000 abitanti

Le circoscrizioni 2 e 3 si evidenziano, da un lato, per la minore dotazione abitanti per punto
vendita (520 e 526), dall'altro, per la migliore dotazione di spazi adibiti alla vendita (521 e 385
mav/1.000 abitanti).

La circoscrizione 1, con 302 abitanti per punto vendita offre il migliore livello di servizio

98 Comune di Monza — Piano Urbano del Commercio



Caratteri strutturali del sistema distributivo

2.3 Le attivita commerciali non alimentari in sede fissa presenti nel Comune

1.320 pdv complessivi di ATTIVITA" COMMERCIALI NON ALIMENTARI in sede fissa
in 164.393 mgv

1.356 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dalle ATTIVITA” COMMERCIALI NON ALIMENTARI alla citta

92 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dalle ATTIVITA” COMMERCIALI NON ALIMENTARI alla citta

Il commercio non alimentare in sede fissa nel Comune di Monza rappresenta la percentuale del
98% dell’'intera offerta commerciale.

2.3.1 Le attivita commerciali non alimentari in sede fissa nelle circoscrizioni

Le attivita commerciali in sede fissa che caratterizzano il sistema distrioutivo del settore non
alimentare, nelle singole circoscrizioni, evidenziano, dal punto di vista del numero delle unita locali
e del numero delle superfici adibite alla vendita, distriouzioni e assetti pressoché coincidenti.

La circoscrizione 1, emerge per la migliore dotazione di punti e superfici di vendita dell'intero
Comune (41% e 31% sul totale), al contrario, la circoscrizione 3 si distingue per il minor numero di
negozi e spazi di vendita (6%).

Le circoscrizioni 4 e 2 evidenziano valori percentuali delle superfici di vendita piu alti rispetto ai
valori percentuali delle attivita presenti.

CIRC. 1 CIRC. 2 CRRC. 3 CIRC. 4 CRC.5 | MONZA

numero punti di vendita 547 293 73 301 176 1.320
% 41% 17% 6% 23% 13% 100%

metri quadrati di vendita 51.486 40.152 10.556 44,480 17.718 | 164,393
% 31% 25% 6% 27% 1% 100%
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punt ol vendiita metrn quaarati o vendiita

Mettendo in relazione i dati dimensionali relativi all'intero sistema commerciale in sede fissa con
quelli demografici si ottengono i seguenti livelli di servizio.

abitanti per punto vendita metrn quaarati gi vendiita ogni 1.000 abitanti

In termini di abitanti per punto vendita e metri quadrati ogni 1.000 abitanti, la circoscrizione T,
offre i migliori livelli di servizio dell’intero Comune di Monza.

La circoscrizione 3 con 180 abitanti per punto vendita e la circoscrizione 5 con 757 mav/1.000
abitanti evidenziano i piu bassi valori livelli di servizio.
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3. LE ATTIMITA’ DI VICINATO

3.1 Le attivita di vicinato presenti nel Comune

1.476 pdv complessivi di VICINATO

in 95.725 mav
con 65 mgv medio

790 mqv osgni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dai NEGOZI DI VICINATO alla citta nella sua interezza

82 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dai NEGOZI DI VICINATO alla citta nella sua interezza

La percentuale di incidenza sull’offerta delle attivita di vicinato sia alimentari che non alimentari nel
Comune di Monza ¢ pari al 29,6% del totale delle attivita presenti.

3.1.1 Le attivita di vicinato nelle circoscrizioni

Osservando la localizzazione sul territorio comunale delle attivita nelle singole circoscrizioni,
emerge una tendenza insediativa che evidenzia, dal punto di vista del numero delle unita locali e
del numero dei metri quadrati di vendita, distriouzioni e assetti pressoché coincidenti.

La circoscrizione 1, comprendente il centro storico, con il 40% si caratterizza per una magsior
concentrazione di punti e superfici di vendita, al contrario, la circoscrizione 3 risulta essere quella
con una minor percentuale (6%).

Le circoscrizioni 2 e 5 si attestano rispettivamente con valori del 16% e 14%, mentre la 4, con |l
4%, rappresenta la seconda circoscrizione con massior presenze di attivita di vicinato.

In relazione alle superfici di vendita, le circoscrizioni 1 e 4 evidenziano le stesse dinamiche
distributive che connotano le unita locali, mentre emerge una magsiore dotazione di spazi adibiti
alla vendita nella circoscrizione 2 rispetto alle circoscrizioni 3 e 5.
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CIRC. 1 CIRC. 2 CIRC. 3 CIRC. 4 CIRC. 5 MONZA
numero punti di vendita 595 249 84 346 209 1.476
% 40% 16% 6% 24% 14% 100%
metri quadrati di vendita 38.954 17.495 5.149 292.413 12.414 95,725
% 40% 18% 5% 94% 13% 100%
punt o vendiita metrn quaarati o vendjita

3.1.2 La localizzazione sul territorio comunale delle attivita di vicinato

La tavola 1 di seguito allegata restituisce la mappatura delle attivita di vicinato sul territorio del
Comune di Monza.

La restituzione grafica evidenzia una forte concentrazione di attivita di vicinato alimentare e non
nella porzione di territorio comunale interna alla cerchia dei bastioni e sulle aste di penetrazione al
centro storico (via Pring, corso Milano e via Bergamo).

Il sistema commerciale si dirada mantenendo una distriouzione lineare costante ma non
omogenea sui due fronti stradali lungo i principali assi viabilistici di via Cavallotti, via Borgazzi, viale
Amati e via Lecco mano a mano che ci si allontana dal centro della citta verso le zone piu
periferiche.

Interessante e osservare come in via Cavallotti e in viale Amati le attivita di vicinato con
merceologia alimentare caratterizzano le testate esterne.

Concentrazioni di attivita di vicinato a sevizio dei quartieri si evidenziano, a nord-ovet, lungo I'asse
viabilistico di via Boito mentre, a sud-est, lungo via Buonarroti.

Analoghe concentrazioni, caratterizzano i nuclei antichi delle zone di San Fruttuoso, Sant’Aloino e
in zona San Rocco-Sant’Alessandro, lungo le vie San Rocco e D’annunzio.
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3.2 Le attivita di vicinato alimentari

254 pdv complessivi di VICINATO ALIMENTARE

in 11.824 mgv
con 47 mgv medio

98 mqv osgni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dai NEGOZI DI VICINATO alimentari

477 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dai NEGOZI DI VICINATO alimentari

La percentuale di incidenza sull’offerta delle attivita di vicinato alimentari nel Comune di Monza ¢
pari a circa '8% del totale delle attivita presenti, mentre, all'interno del comparto alimentare
I'incidenza sull’'offerta ¢ pari al 18%.

| punti di vendita di vicinato alimentari sul territorio del Comune di Monza sono 254 e, nel
complesso, si articolano in una superficie di vendita pari a 11.824 mqyv.

Osservando I'assetto dei negozi dal punto di vista dimensionale risulta estremamente interessante
rilevare che, a fronte di una media dimensionale di 47 mqv., si evidenzia la presenza di:

+ 10 punti vendita che rappresentano il 18% sul totale delle attivita esistenti con dimensione
compresa tra 150 e 250 mqy, per un totale di 2.070 mqyv.;

¢ ampliando lo spettro di osservazione, i negozi con metratura superiore ai 99 mav.
rappresentano il 24% del totale delle attivita, per complessivi 16 punti vendita operanti
in 2.807 mqv.

Il sistema delle attivita di vicinato con merceologia alimentare si completa con 14 licenze per un
totale di 139 metri quadrati di vendita alimentare, inseriti in attivita di diversa natura, come pubblici
esercizi , distrioutori di carburante e CRAL aziendali.
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3.2.1 Le attivita di vicinato alimentare nelle circoscrizioni

Le attivita di vicinato con tipologia alimentarie caratterizzano, con il 29% e 26%, le circoscrizioni 4
e 1 per la maggior percentuale di presenze.

La circoscrizione 3, per I'esiguo numero di attivita alimentari (22 negozi per un valore percentuale
complessivo del 9%), si distingue per la minor dotazione di punti vendita esistenti.

Analogamente alle unita locali, la circoscrizione 1 emerge per il magsgior numero di spazi adibiti
alla vendita e la circoscrizione 3 si conferma per il minor numero di superfici.

Pare interessante osservare che, le circoscrizioni 3 e 5, dal punto di vista del numero delle attivita
e del numero dei metri quadrati di vendita evidenziano distribuzione e assetti coincidenti.

CIRC. 1 CIRC. 2 CIRC. 3 CIRC. 4 CIRC. 5 MONZA
numero punti di vendita 67 48 29 73 44 254
% 26% 19% 9% 29% 17% 100%
metri quadrati di vendita 2.703 2.790 1.043 3.263 2.0925 11.824
% 23% 93% 9% 28% 17% 100%
punt ali vendiita metri quaarati o vendjita
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Un ulteriore elemento di valutazione della rete commerciale di Monza ¢ caratterizzato dall’analisi
della superficie di vendita medie dei negozi, I'approfondimento delle questioni spaziali permette,
infatti, di comprendere meglio le dinamiche che regolano I'uso dello spazio di vendita.

A tal proposito, ci soffermiamo sul dato medio della superficie di vendita che caratterizza le
singole attivita di vicinato alimentare nelle diverse circoscrizioni del territorio comunale monzese.

CRC. 1| CIRC. 2 | CIRC. 3 | CRC. 4 | CIRC. 5

mgv medi 40 58 47 45 46

| dati evidenziano una masgior superficie di vendita
alimentare media nella circoscrizione 2, mentre, in
virtl delle caratteristiche fisiche che connotano |l
centro storico, nella circoscrizione 1 si concentrano
le attivita con minor superficie di vendita media.

Le circoscrizioni 3, 4 e 5 si attestano intorno ai valori
di superficie di vendita media dellintero territorio
comunale (47 mav.).

Mettendo in relazione, i dati dimensionali relativi all'intero sistema commerciale di vicinato
alimentare, con quelli demografici si ottengono i seguenti livelli di servizio.

abitanti per punto vendita metr quaadrati ai vendita ogni 1.000 abitanti

Comune di Monza — Piano Urbano del Commercio 105



Caratteri strutturali del sistema distributivo

La circoscrizione 1, con 320 abitanti per punto vendita e 126 mqv/1.000 abitanti evidenzia i
migliori livelli di servizio dell'intero comune di Monza.

Le circoscrizioni 3 e 2, con rispettivamente 598 e 606, restituiscono i piu bassi livelli dell'indice
“abitanti per punto vendita”, tuttavia, la circoscrizione 2, al contrario della 3, evidenzia una buona
dotazione di superficie di vendita ogni 1.000 abitanti.

La tavola 1a riportata di seguito restituisce la mappatura sul territorio del Comune di Monza delle
attivita di vicinato con merceologia alimentare.
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3.3 Le attivita di vicinato non alimentari

1.222 pdv complessivi di VICINATO NON ALIMENTARE

in 83.901 mgv
con 69 mgv medio

692 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dai NEGOZI DI VICINATO non alimentari

99 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dai NEGOZI DI VICINATO non alimentari

la percentuale di incidenza sull’offerta delle attivita di vicinato non alimentari nel Comune di
Monza ¢ pari al 21,5% del totale delle attivita presenti, mentre, all'interno del comparto non
alimentare I'incidenza sull’offerta ¢ pari al 40%.

| punti di vendita non alimentari sul territorio del Comune di Monza sono 1.2292 e, nel complesso,
si articolano in una superficie di vendita pari a 83.901 magv.

Osservando I'assetto dei negozi dal punto di vista dimensionale risulta estremamente interessante
rilevare che, a fronte di una media dimensionale di 69 mqv., si evidenzia la presenza di:

+ 125 punti vendita che rappresentano il 10% sul totale delle attivita con dimensione compresa
tra 150 e 250 mqy, per un totale di 24.770 mqyv.;

¢+ ampliando lo spettro di osservazione, i negozi con metratura superiore ai 99 maqv.
rappresentano il 20% del totale delle attivita esistenti per complessivi 246 punti vendita
operanti in 39.258 mqy.
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3.3.1 Le attivita di vicinato non alimentare nelle circoscrizioni

Analizzando le attivita di vicinato con tipologia non alimentare emerge, con il 43%, la rilevante
concentrazione di punti vendita nella circoscrizioni 1 la cui distribuzione interna evidenzia la forte
vocazione commerciale del centro storico.

La circoscrizioni 4 con il 22% delle attivita presenti si configura come la seconda circoscrizione
per densita commerciale seguita con il 16% e il 14% dalle circoscrizioni 2 e 5.

La circoscrizione 3 si contraddistingue, con il 5%, per il minore numero di presenze commerciali.

Dal punto di vista delle superfici di vendita tutte le circoscrizioni evidenziano assetti distributivi
analoghi al numero delle attivita.

CIRC. 1 CIRC. 2 CIRC. 3 CIRC. 4 CIRC. 5 MONZA
numero punti di vendita 5928 194 62 273 165 1.222
% 43% 16% 5% 929% 14% 100%
metri quadrati di vendita 35.551 14.705 4106 19.150 10.389 83.901
% 49% 18% 5% 23% 12% 100%
punt ol vendiita metri quaarati o vendjita
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Analogamente al settore alimentare, per comprendere meglio le dinamiche che regolano I'uso
dello spazio di vendita, un ulteriore elemento di valutazione della rete commerciale non
alimentare ¢ la superficie di vendita media dei negozi nelle diverse circoscrizioni del territorio
comunale.

CRC. 1| CIRC. 2 | CIRC. 3 | CIRC. 4 | CIRC. 5

mgv medi 67 76 66 70 63

| dati evidenziano una magsior superficie di vendita
non alimentare media nella circoscrizione 2, come
per il settore alimentare. Le circoscrizioni 3, 1 e 4
coniloro 66, 67 e 70 mav. medi si attestano intorno
al valore medio comunale monzese (69 mav).

la circoscrizione 5 risulta caratterizzata da punti
vendita con le superfici medie piu basse.

Anche in questo caso, mettendo in relazione i dati dimensionali delle attivita di vicinato a
merceologia non alimentare con quelli demografici risulta interessante soffermarsi sui livelli di
servizio.

abitanti per punto vendita metrn quaarati gi vendiita ogni 1.000 abitanti

La circoscrizione 1, con 471 abitanti per punto vendita e 1.658 mqv/1.000 abitanti emerge per i
migliori livelli di servizio offerti al cittadino.
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Tali valori se comparati con i dati dell'intero Comune di Monza (99 abitanti per punto vendita e
692 mav/1.000 abitanti) evidenziano parametri notevolmente dissimili che testimoniano un denso
assetto del commercio nel centro storico.

La circoscrizione 3, con 212 abitanti per punto vendita e 312 mqgv ogni 1.000 abitanti emerge per
i piu bassi livelli di servizio.

La tavola 1b riportata di seguito restituisce la mappatura sul territorio del Comune di Monza delle
attivita di vicinato con merceologia non alimentare.
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3.3.2 Le merceologie delle attivita non alimentari nel territorio comunale

Entrando nel merito dei settori merceolosici, risulta interessante I'analisi della composizione interna
delle formule distributive per comprendere I'offerta che il settore rivolge ai cittadini.

La tabella seguente restituisce i 1.222 punti vendita di vicinato non alimentari suddivisi per
categoria merceologica con l'indicazione del numero, dei metri quadrati di vendita e delle
superfici medie di vendita.

MERCEOLOGIE N° PDV MQv MQYV medio
Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 364 26.526 73
Articoli regalo-Stampe 49 1.970 47
Foto-Ottica 49 1.731 41
Libri-Dischi-Video-Cartoleria-Giocattoli 67 4.683 70
Preziosi-Orolosi 56 2.980 41
Strumenti musicali % 117 59
Targhe-Timbori 3 160 53
Erboristeria 10 449 44
Profumeria-Cosmesi-Bigiotteria-Prod. per parrucchiere 75 2.718 36
Strumenti e apparecchi sanitari/acustici-ortopedici 11 574 59
Articoli per lo sport e il tempo libero 14 782 56
Casalinghi 21 1.362 65
Casalinghi-Elettrodomestici-Lampadari-Arredo 47 4.531 96
Computer-Ufficio-Telefonia-Accessoti 62 3.368 54
Elettrodomestici-Radio/TV -Materiale elettrico 38 2.701 71
Antiquariato-Oggettistica-Gallerie d'arte-Tappeti 15 1.014 68
Arredamento 45 4717 105
Articoli Idrotermosanitari 4 368 99
Tappezzeria-Tende 9 485 54
Piante e fiori 30 1.731 58
Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 36 3.025 84
Autofficina 10 1.613 161
Auto-Moto-Cicli-Caravan 55 7.215 131
Combustibili 5 341 68
Ferramenta-Bricolage-Colorificio 26 2.430 93
Mat.edili-PavimentiRivestimenti-Impiamti-Serramenti 43 3.348 78
Animali domestici ed accessori 12 743 69
Articoli vari 13 797 61
Licenza non alimentare in distributore carburanti 7 188 7
Non alimentare 15 708 47
Onoranze funebri-Tombe 16 6592 41
Tabacchi Q7 581 99

TOTALl 1.229 83.901 69
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Emerge, con 364 punti vendita operanti in 26.526 mav e una superficie di vendita media di 73
mayv, una forte presenza di attivita di vicinato del settore dell’'abbigliamento che si concentra,
prevalentemente sul sistema commerciale del centro storico cittadino.

Si evidenziano, inoltre, 75 attivita con merceologia “profumerie-bigotterie-generi di cosmesi” per
complessivi 2.718 magv che, con la quota percentuale del 69%, si localizzano prevalentemente
nelle circoscrizioni 1 e 4 (41% e 28%).

Per tale tipologia merceolosgica i dati consentono di rilevare una dimensione media degli spazi di
vendita dei locali (36 mgv) abbondantemente al di sotto del dato medio dell'intero settore non
alimentare del Comune.

Degna di nota la presenza di soli due esercizi specializzati nelle vendita di “strumenti musicali” e
14 punti vendita per “articoli sportivi e il tempo libero” per un totale di rispettivamente, 117 mqv e
782 mqv.

La forte articolazione merceologica obbliga ad una semplificazione, che porta a ridurre la varieta
esistente in 10 macrocategorie, a loro volta suddivisibili in articoli per la persona, ogsgetti per la
Casa, auto e varie.

Le aggregazioni per classi merceologiche vengono cosi di seguito riportate:

MERCEOLOGIE MACROCATEGORIE

Abbigliamento-Calzature-Pelletteria ‘ Abbigliamento-Calzature e accessori

Avticoli regalo-Stampe

Foto-Ottica
Libri-Dischi-Video-Cartoleria-Giocattoli o
o _ Articoli per la persona-Hobby
Preziosi-Orolosi
Strumenti musicali

Targhe-Timbri

Erboristeria
Profumeria-Cosmesi-Bigiotteria-Prod. per parrucchiere Cura della persona
Strumenti e apparecchi sanitari/acustici-ortopedici

Articoli per lo sport e il tempo lioero Sport e il tempo libero

Casalinghi

Casalinghi-Elettrodomestici-Lampadari-Arredo o )
. i . Casalinghi-oggetti per la casa
Computer-Ufficio-Telefonia-Accessori

Elettrodomestici-Radio/TV -Materiale elettrico

Antiquariato-Oggettistica-Gallerie d'arte-Tappeti
Arredamento .
o o Arredamento e complementi di arredo
Avrticoli Idrotermosanitari

Tappezzeria-Tende

Piante e fiori Giardinaggio

Accessori-Ricambi auto/moto/cicli
Autofficina Auto/Moto/Cicli-Accessori e ricambi

Auto-Moto-Cicli-Caravan
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MERCEOLOGIE MACROCATEGORIE

Combustibili
Ferramenta-Bricolage-Colorificio Edlilizia e bricolage

Mat.edili-Pavimenti/Rivestimenti-Impiamti-Serramenti

Animali domestici ed accessori

Articoli vari
Licenza non alimentare in distributore carburanti Vari
arie
Non alimentare
Onoranze funebri-Tombe
Tabacchi
100% 8%
13% °
3 3% 99% 21% 14% 16% O Varie
= 18% 19% 0%  DAuo
16% 1% 0 Oggetti per la casa
23% @ Articoli per la persona
26% 24% P P
97%
26%
71%
56% e 50%
36% 41%
0%
Monza Circ. 1 Circ. 2 Circ. 3 Circ. 4 Circ. 5

Analizzando le diverse macrocategorie, pare interessante osservare come il 56% dei punti di
vendita con merceologie non alimentari si possono ricondurre alla persona.

La ripartizione dei settori, rispetto alle altre tre tipologie identificate, evidenzia che la porzione
maggioritaria ¢ tenuta dalla categoria “oggetti per la casa’,che si attesta intorno al 23%, segue la
categoria “varie” con il 13%, mentre la percentuale occupata dalla categoria “Auto” ammonta al
8%.

La categoria denominata “per la persona” ¢ stata costruita a titolo meramente esemplificativo e
raggruppa una vasta gamma di merceologie tra cui I'abbigliamento-calzature accessori con una
quota percentuale del 30%, gli articoli per la persona-hobby con il 17%, la cura della persona
con I'8% e lo sport -tempo libero con I'1%.

Nell'ambito delle circoscrizioni la rete distributiva rivolta alla persona si organizza in modo non
omogeneo, la circoscrizione 1 emerge con il 71% dell’'offerta (ampliamente al di sopra del dato
medio dellintero comune), le circoscrizioni 5 e 4 si attestano rispettivamente intorno al 50% e
48%, mentre le circoscrizioni 2 e 3 con il 36% e il 41% mostrano una consistenza inferiore.
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Ripartizione % delle attivita Ripartizione % dei mqv
per macrocategorie per macrocategorie
4%
7% 30% ° 39%
6%
14%
8%
17% 2%
3% 0 13%
5%
14% 19 OF 14% 1%
H A bbiglamento-Calzature e accessar B Artcoli per la e rsona-Halbby ACuracela persona
B 5port g 1l termpo libe B Casalinghroggett per la casa H Arredarmento & cample mentidiarredo
BGadiagze O Aot etolelk Accessarne ncami O Edlilizig e bricohae

HYare

L'abbigliamento riveste il magsiore ruolo, seguito dagli articoli hobbistici sportivi e quelli per la cura
della persona, in un rapporto, tra loro, incrementale, dove I'abbigliamento ¢ il doppio degli articoli
hobby, e questi sono presenti in misura doppia rispetto alla cura della persona.

Lle macrocategorie abbigliamento-calzature-accessori,  auto/moto/cicli-accessori e ricambi,
arredamento e complementi di arredo, edlilizia e bricolage, evidenziano, una quota percentuale
maggiore nella dotazione di spazi adibiti alla vendita rispetto al numero delle attivita che
confermano una dimensione media superiore al dato medio dell'intero comune.

3.3.3 Le merceologie delle attivita non alimentari nelle circoscrizioni

Nelle diverse circoscrizioni il rapporto tra le macrocategorie rimane uguale nella composizione ma
cambiano i rapporti reciproci

Abbigliamento e gli accessori, sono il doppio degli articoli hobbistici, mentre nelle altre
circoscrizioni il rapporto tra abbigliamento e hobby cambia, fino ad essere quasi paritario nella
circoscrizione 2.

La circoscrizione 3, ¢ 'unica in cui la macrocategoria “articoli per la persona-hobby evidenzia, con
i 21%, una percentuale magsiore (forse per la scarsa presenza di negozi di abbigliamento e non
per la forte presenza di attivita specializzate in hobbistica), molto presenti risultano “sport e |l
tempo libero” e “cura della persona” che, con una percentuale del 5% mostrano un rapporto
equilibrato e paritario.

«

Le circoscrizioni 4 e 5 emergono per I'equiliorio tra le tipologie merceologiche “ cura della

persona” e “articoli per la persona-hobby”.

La circoscrizione 1, infine, si caratterizza per la forte presenza di attivita con merceolosia
“abbigliamento-calzature e accessori” (42% sul totale), mentre si rileva un maggiore consistenza di
negozi specializzati in  complementi di arredi rispetto  all’'arredamento puro, presente in misura
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inferiore nel centro storico rispetto alle altre circoscrizioni, dove si distribuisce in modo

omo8geneo.

Ripartizione dei punti vendita per macrocategorie

MACROCATEGORIE CIRC.1 CIRC.2 CIRC.3 CIRC.4 CIRC.5
Abbigliamento-Calzature e accessori 233 33 9 56 32
Articoli per la persona-Hobby 113 26 15 37 21
Cura della persona 40 11 3 26 16
Sport e il tempo libero 4 1% 3 4 1
Casalinghi-oggetti per la casa 54 30 17 46 21
Arredamento e complementi di arredo 36 10 5 13 9
Giardinaggio 7 9 3 6 5
Auto/Moto/Cicli-Accessori e ricambi 15 29 8 31 19
Edilizia e bricolage 20 21 6 16 11
Varie 23 21 12 19 15

Totali 545 192 81 254 150
Ripartizione delle superfici di vendita per macrocategorie

MACROCATEGORIE CIRCA1 CIRC.2 CIRC.3 CIRC4 CIRC.5
Abbigliamento-Calzature e accessori 17.470 9.475 301 4,187 2.074
Articoli per la persona-Hoblby 6.095 1.586 481 1.832 946
Cura della persona 1.7929 985 84 998 638
Sport e il tempo libero 183 95 246 198 60
Casalinghi-oggetti per la casa 3.457 9.399 1.299 3.475 1.409
Arredamento e complementi di arredo 2.835 1.320 504 1.383 549
Giardinaggio 450 624 120 251 286
Auto/Moto/Cicli-Accessori e ricambi 1.840 3.409 1.189 3.214 9.991
Edilizia e bricolage 1.852 1.706 500 1.394 667
Varie 1.122 872 358 883 434

Totali 37.033 14,694 5.081 17.816 9.277

Ripartizione % dei pdv per macrocategorie

circoscrizione 1

2 %ﬁ4%

42%
7%

10%

1%
7%

21%

Ripartizione % dei mqv per macrocategorie

circoscrizione 1

17%
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circoscrizione 2

11%
11%

circoscrizione 2

12% 6%

24%

16%
16%
13%
5%
>% 16% 1%
circoscrizione 3
8% 13%
10%
21%

16% s 0%

circoscrizione 3

11% 5%
10%
25%
11%
3% 2%

6%

7% 20%

circoscrizione 4

8
12% 6% %

2%

19%

14%

2% 10%

circoscrizione 4

7% 5%

21%

circoscrizione 5

7%

H & bbizlamento-Calzature & accessari

A 5port & il termpo e

circoscrizione 5

9% 4%

14% 1%

B Atcol per B pe sona-Ha by

B Casalinghroggett per la casa

Curacela persona

H Arredarmento & cample mentidiarredo

B G ardinagg o 04 it MatoCielk Accessarie rcamial O Edilizia & bricalaze
OYare
116 Comune di Monza — Piano Urbano del Commercio




Caratteri strutturali del sistema distributivo

3.4

Elenchi delle attivita commerciali per tipologia distributiva

Di seguito vengono riportate le tabelle che restituiscono le attivita di vicinato alimentare e non
alimentare, organizzate per singole circoscrizioni, con l'indicazione delle superfici di vendita e
delle merceolosgie di ciascun punto localizzato sul territorio comunale di Monza.

3.4.1 Attivita alimentari di vicinato

N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA (e
1 VIA AMUNDSEN R. 1 Prodotti Alimentari 71
1% VIA AMUNDSEN R. 1 Pasticceria-Dolci 32
3 VIA~ AMUNDSEN R. 9 1 Carni 31
4 VIA  ARDIGO! 38 1 Prodotti Alimentari 23
5 VIA  BERGAMO 1 Prodotti Alimentari 24
6 VIA  BERGAMO 1 Prodotti Alimentari 24
7 VIA  BERGAMO 10 1 Prodotti Alimentari 41
8 VIA  CARLO ALBERTO 1 Panificio-Pasticceria 29
9 VIA  CARLO ALBERTO 19 1 Prodotti Alimentari 49

10 VIA  CORTELONGA 7 1 Prodotti Alimentari 99

11 VIA  DE AMICISE. 3 1 Torrefazione 10
12 VIA  DE AMICIS E. 21 1 Enoteca 10

13 VIA  DE GRADI 6 1 Prodotti Alimentari 33

14 VIA  DE GRADI 1 Prodotti Ortofrutticoli 18

15 VIA  DEI MILLE 7 1 Prodotti Ortofrutticoli 38
16 VIA  ENRICO DA MONZA 16 1 Prodotti Ortofrutticoli 40

17 VIA  ENRICO DA MONZA 18 1 Camni 35

18 VIA  ENRICO DA MONZA 20 1 Panificio 46

19 VIA  ENRICO DA MONZA 34 1 Prodotti lttici 30

20 VIA  GALLARANA 72 1 Bevande 12

21 VIA  ITALA 16 1 Pasticceria-Dolci 20

29 VIA  ITALA 19 1 Prodotti Alimentari 31

23 VIA  ITALA 23 1 Pasticceria-Dolci 17

24 VIA  ITALA 23 1 Pasticceria-Dolci 53

25 VIA  ITALA 24 1 Prodotti Alimentari 40

26 VIA  ITALA 29 1 Prodotti Alimentari 40

27 VIA  ITALA 44 1 Pasticceria-Dolci 43

28 VIA  ITALIA ang. via Piermarini 44 1 Prodotti Ortofrutticoli 20

29 VIA  LECCO 7 1 Latteria 30
30 VIA  LECCO 7 1 Pasticceria-Dolci 21

31 VIA  LECCO 24 1 Pasticceria-Dolci 38

32 VIA  LECCO 26 1 Prodotti Ortofrutticoli 26
33 VIA  LECCO 128 1 Pasticceria-Dolci 66
34 VIA  LECCO 142 1 Prodotti Ortofrutticoli 135

35 VL  LIBERTA' 83 1 Prodotti Alimentari 45

36 VL  LIBERTA' 87 1 Carni-Salumi-Formagsi-Gastronomia 47
37 VL LIBERTA' 93 1 Prodotti Ortofrutticoli 21
38 VL  LIBERTA' 117 1 Prodotti Alimentari Etnici 30

39 VIA MANTEGAZZAP. 5 1 Carni 20
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MmQv
40 VIA MANTEGAZZA P. 8 1 Pasticceria-Dolci 33
41 VIA MANZONI A. 20 1 Prodotti Alimentari-Surgelati 219
49 VIA  MARTIRI DELLA LIBERTA' 6 1 Pasticceria-Dolci 39
43 VIA MERELLIR. 3 1 Prodotti Alimentari 95
44 VIA MISSORI % 1 Dolciumi 18
45 VIA NAPOLEONE 2 1 Torrefazione 49
46 VIA  PASSARELLA DEI MERCATI 12 1 Prodotti Alimentari 15
47 VIA  PASSERINI G. 9 1 Camni 49
48 VIA  RAIBERTI G. 1 1 Prodotti Alimentari 39
49 VIA  S. GERARDO angolo via Lecco 1 Prodotti Alimentari 30
50 | SPALTO S. MADDALENA 5 1 Prodotti Ortofrutticoli 20
51 VIA  S.PAOLO 1% 1 Pasticceria-Dolci 40
59 VIA  S. PAOLO 4 1 Carni 45
53 VIA  TEODOLINDA R. 1% 1 Pasticceria-Dolci 28
54 VIA  VESPUCCI A. 6 1 Prodotti Alimentari 36
55 VIA  VISCONTI A. 37 1 Prodotti Alimentari 57
56 VIA  VITTORIO EMANUELE |l 1 1 Prodotti Alimentari 70
57 VIA  VITTORIO EMANUELE || 26 1 Prodotti Alimentari 10
58 VIA  VITTORIO EMANUELE I 32 1 Panificio 56
59 VIA  VITTORIO EMANUELE || 35 1 Prodotti Alimentari 65
60 VIA  VITTORIO EMANUELE || 36 1 Prodotti Alimentari 32
61 VIA  VITTORIO EMANUELE || 36 1 Prodotti Ortofrutticoli 32
62 VIA  ZUCCHIB. 7 1 Panificio-Salumeria 50
63 VIA  ZUCCHI B. 7 1 Prodotti Alimentari 28
64 VIA  ZUCCHI B. 11 1 Prodotti Ortofrutticoli 44
65 VIA  ZUCCHI B. 12 1 Pasticceria-Dolci 49
66 VIA  ZUCCHIB. 13 1 Prodotti Alimentari 40
67 VIA  ZUCCHIB. 40 1 Camni 19
67 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 1 2,703
1 VIA AMATI C. 35 1% Pasticceria-Dolci 40
1% VIA AMATI C. 40 9 Pasticceria-Dolci 28
3 VIA  AMATI C. 50 % Prodotti Ortofrutticoli 26
4 VIA  AMATI C. ang.via Cederna Q Prodotti Alimentari 30
5 VIA  ANTONIETTI C. 7 9 Prodotti Alimentari 28
6 VIA  BORSAE. 44 2 Panificio 50
7 VIA  BORSAE. 68 % Prodotti Alimentari 220
8 VIA  BORSAE. 80 Q Camni 23
9 VIA  BORSAE. 84 1% Prodotti Ortofrutticoli 30
10 VIA BUONARROTI M. 63 2 Carni 55
" VIA  BUONARROTI M. 72 % Prodotti Alimentari 90
12 VIA  BUONARROTI M. 101 % Prodotti Alimentari 43
13 VIA  BUONARROTI M. 121 1% Camni 40
14 VIA BUONARROTI M. 121 Q Pasticceria-Dolci 44
15 VIA  BUONARROTI M. 121 % Prodotti Alimentari 48
16 VIA  BUONARROTI M. 121 Q Prodotti Ortofrutticoli 40
17 VIA  BUONARROTI M. 148 1% Prodotti Ortofrutticoli 30
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MQv
18 VIA  CALVIPF. 3 1% Prodotti Ortofrutticoli 7
19 VIA  CEDERNA A 24 2 Carni 70
20 VIA  CEDERNA A 95 2 Prodotti Ortofrutticoli 32
21 VIA  CEDERNA A 40 9 Panificio 81
29 VIA  CEDERNA A. 44 1% Prodotti Ortofrutticoli 17
23 VIA  CIMABUE G. 5 2 Prodotti Alimentari 40
24 VIA  D'AGRATE M. 1 9 Prodotti Alimentari 80
25 VIA  D'AGRATE M. 1% 1% Prodotti Alimentari 44
26 VIA  D'AGRATE M. 13 % Prodotti Alimentari 30
27 VIA  D'AGRATE M. 23 2 Prodotti Alimentari 64
28 VIA  DELLA LOVERA 4 2 Pasticceria-Dolci 110
29 VL  DELLE INDUSTRIE 3 1% Angurie-Meloni 200
30 VL  DELLE INDUSTRIE 1% Prodotti Ortofrutticoli 160
31 VL  DELLE INDUSTRIE 2 Angurie-Meloni 200
39 VIA MENTANA 24 2 Prodotti Alimentari 29
33 VIA MODIGLIANI A. 1 92 Dolciumi 47
34 VIA MODIGLIANI A. 1 1% Prodotti Ortofrutticoli 23
35 VIA MODIGLIANI A. 14 Q Dolciumi 45
36 VIA~ MODIGLIANI A. 31 2 Prodotti Alimentari 90
37 VIA  ROTA C. 14 2 Panificio 26
38 VIA ROTAC. 17 2 Carni 47
39 VIA ROTAC. 17 % Prodotti Alimentari 29
40 VIA ROTAC. 17 9 Prodotti Alimentari 23
41 VIA ROTA C. 25 1% Prodotti Ortofrutticoli 21
49 VIA ROTA C. 58 Q Prodotti Ittici 20
43 VIA ROTAC. 60 Q Carni 190
44 VIA ROTAC. 64 9 Carni 23
45 VIA  ROTA C. 66 1% Panificio 40
46 PZ  SANTA CATERINA DA SIENA 3 1% Carni 30
47 VIA  SICILA 36 Q Prodotti Alimentari 34
48 VIA  STUCCHI GB. 2 Angurie-Meloni 60
48 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 2 2,790
1 VIA  BORGAZZI G. 111 3 Latteria 23
1% VIA  BORGAZZI G. 143 3 Prodotti Alimentari 200
3 VIA  BORGAZZI G. 190 3 Carni 40
4 VIA  CASATI G. 30 3 Prodotti Alimentari 38
5 VIA  CELLINIB. 9 3 Panificio 60
6 VIA  CELLINI B. 11 3 Camni 44
7 VIA  CELLINIB. 14 3 Prodotti Alimentari 35
8 VIA DANNUNZIO G. i 3 Prodotti Alimentari 20
9 VIA DANNUNZIO G. 15 3 Pasticceria-Dolci 36
10 VIA D'ANNUNZIO G. 32 3 Prodotti Alimentari 40
11 VIA  D'ANNUNZIO G. 34 3 Prodotti Alimentari 37
12 VIA DANNUNZIO G. 34 3 Prodotti Alimentari 39
13 VIA DANNUNZIO G. 34 3 Prodotti Ortofrutticoli 17
14 VIA  FIUME 19 3 Pasticceria-Dolci 99
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MmQv
15 VIA MOGADISCIO 6 3 Prodotti Ortofrutticoli 19
16 VIA MONTE SANTO 40 3 Prodotti Alimentari 47
17 VIA  PAISIELLO G. % 3 Panificio 43
18 VIA  S. ALESSANDRO 18 3 Latteria 32
19 VIA  S. ALESSANDRO 46 3 Prodotti Alimentari 90
20 VIA  S.ROCCO 29 3 Prodotti Alimentari 16
21 VIA  S.ROCCO 32 3 Prodotti Ortofrutticoli 40
29 VIA  S.ROCCO 34 3 Camni 28
29 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 3 1.043
1 VIA  AGNESI G. % 4 Prodotti Alimentari Etnici 61
1% VIA  AGNESI G. 7 4 Pasticceria-Dolci 18
3 VIA  AGNESI G. 4 Prodotti Alimentari 33
4 VIA  BORGAZZI G. 12 4 Prodotti Alimentari 45
5 VIA  BORGAZZI G. 30 4 Prodotti Alimentari 31
6 VIA  BORGAZZI G. 32 4 Prodotti Alimentari Etnici 70
7 VIA  CARROU 3 4 Prodotti Ortofrutticoli 36
8 VIA  CAROLI 8 4 Pasticceria-Dolci 26
9 VIA  CALATAFIMI 7 4 Camni 30
10 VIA  CALATAFIMI 7 4 Panificio-Pasticceria 27
" VIA  CASATI G. 5 4 Cami 60
12 VIA  CASATI G. 9 4 Prodotti Alimentari Etnici 40
13 VIA  CAVALLOTTI F. 33 4 Pasticceria-Dolci 20
14 VIA  CAVALLOTTI F. 90 4 Carni 18
15 VIA  CAVALLOTTI F. 100 4 Prodotti Alimentari 32
16 VIA  CAVALLOTTI F. 104 4 Prodotti Alimentari 40
17 VIA  CAVALLOTTI F. 107 4 Camni 25
18 VIA  CAVALLOTTI F. 107 4 Prodotti Ortofrutticoli 38
19 VIA  CAVALLOTTI F. 109 4 Pasticceria-Dolci 38
20 VIA  CAVALLOTTI F. 109 4 Pasticceria-Dolci 40
21 VIA  CAVALLOTTI F. 124 4 Pasticceria-Dolci 10
29 VIA  CAVALLOTTIF. 126 4 Carni 57
23 VIA  CAVALLOTTI F. 126 4 Prodotti Alimentari 57
24 VIA  CAVALLOTTI F. 1929 4 Prodotti Ittici 1927
25 VIA  CAVALLOTTI F. 135 4 Pasticceria-Dolci 59
26 VIA  CAVALLOTTI F. 137 4 Prodotti Alimentari 21
27 VIA  CAVALLOTTI F. 137 4 Prodotti Ortofrutticoli 18
28 VIA CAVOUR 5 4 Prodotti Alimentari 50
29 VIA GOLDONI C. 23 4 Pasticceria-Dolci 45
30 VIA  GUERRAZZI F. 2 4 Prodotti Alimentari 83
31 VIA  GUERRAZZI F. 20 4 Pasticceria-Dolci 43
32 VIA  GUERRAZZI F. 20 4 Prodotti Ortofrutticoli 25
33 VIA  GUERRAZZI F. 35 4 Prodotti Alimentari 205
34 VIA MAGENTA 3 4 Prodotti Alimentari Etnici 60
35 VIA MARELLI A. 3 4 Prodotti Alimentari 40
36 VIA MARELLI A. 6 4 Prodotti Alimentari 28
37 VIA MARSALA 8 4 Prodotti Ortofrutticoli 58
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MQv
38 VIA MARSALA 54 4 Pasticceria-Dolci 24
39 VIA METAURO 3 4 Prodotti Alimentari 62
40 CS  MILANO 2 4 Prodotti Alimentari 45
41 CS  MILANO 16 4 Camni 35
49 CS  MILANO 16 4 Prodotti Ortofrutticoli 25
43 VIA MONTE BIANCO 21 4 Pasticceria-Dolci 20
44 VIA MONTE BIANCO 21 4 Salumeria 26
45 VIA MONTE CERVINO 6 4 Pasticceria-Dolci 30
46 VIA  PITAGORA % 4 Pasticceria-Dolci 28
47 VIA  RISORGIMENTO 13 4 Prodotti Alimentari 41
48 VIA  RISORGIMENTO 20 4 Prodotti Alimentari 46
49 VIA ROMAGNA 32 4 Prodotti Alimentari 40
50 VIA ROMAGNA 33 4 Pasticceria-Dolci 30
51 VIA~ ROMAGNA 37 4 Panificio 55
59 VIA ROMAGNA 49 4 Pasticceria-Dolci 37
53 VIA ROMAGNA 43 4 Bevande 20
54 VIA ROMAGNA 47 4 Prodotti Alimentari 55
55 VIA ROMAGNA 47 4 Camni equine 20
56 VIA ROMAGNA 47 4 Prodotti Alimentari 23
57 VIA S, FRUTTUOSO 6 4 Prodotti Alimentari 38
58 VIA S, FRUTTUOSO 13 4 Latteria 23
59 VIA  S. FRUTTUOSO 13 4 Prodotti Alimentari 18
60 VIA  SILVA G. 11 4 Prodotti Alimentari 56
61 VIA  SORTENI 5 4 Prodotti Alimentari 95
62 VIA  TAZZOU 5 4 Prodotti Ortofrutticoli 24
63 VIA  TIRO A SEGNO 4 Angurie-Meloni 250
64 VIA  TRONTO 1 4 Prodotti Alimentari 12
65 VIA  VENEZIA TRIDENTINA 1 4 Prodotti Ortofrutticoli 24
66 VIA  VITTORIO VENETO 4 Prodotti Ortofrutticoli 24
67 VIA  VITTORIO VENETO 18 4 Prodotti Alimentari 10
68 VIA  VITTORIO VENETO 20 4 Pasticceria-Dolci 49
69 VIA  VOLTURNO 4 4 Latteria 45
70 VIA  VOLTURNO 37 4 Pasticceria-Dolci 38
71 VIA XX SETTEMBRE 4 Prodotti Alimentari Etnici 35
72 VIA XX SETTEMBRE 4 4 Prodotti Alimentari 142
73 VIA XX SETTEMBRE 17 4 Pasticceria-Dolci 87
73 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 4 3.263
1 VIA  BOITO A. 19 5 Prodotti Alimentari 45
1% VIA  BOITO A. 49 5 Camni 35
3 VIA  BOITO A. 80 5 Panificio 70
4 VIA  BOITO A. 84 5 Prodotti Ortofrutticoli 33
5 VIA  BOITO A. ang.via Beethoven 5 Prodotti Alimentari 70
6 VIA  CATTANEO C. Q 5 Spaccio Alimentari 25
7 VIA  COL DI LANA 1 5 Cami Q7
8 VIA  COL DI LANA 20 5 Prodotti Alimentari 50
9 VIA  DANTE ALIGHIERI 6 5 Prodotti Alimentari 33
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MmQv
10 VIA  DANTE ALIGHIERI 28 5 Pasticceria-Dolci 21
" VIA  DANTE ALGHIERI 39 5 Panificio 38
12 VIA  DANTE ALIGHIERI 39 5 Prodotti Ortofrutticoli 20
13 VIA  DONIZETTI G. int. Ospedale 106 5 Pasticceria-Dolci 40
14 VL  ELVEZIA 14 5 Prodotti Alimentari 296
15 VIA~ MANARA L. 5 5 Prodotti Alimentari 36
16 VIA MANARA L. 9 5 Prodotti Alimentari 21
17 VIA MANARA L. 10 5 Prodotti Alimentari 116
18 VIA MANARA L. 12 5 Prodotti Alimentari 65
19 VIA~ MANARA L. 48 5 Camni 19
20 VIA MANARA L 50 5 Pasticceria-Dolci 39
21 VIA MANARA L. 67 5 Prodotti Alimentari 80
29 VIA MONCENISIO 14 5 Panificio 45
23 VIA  PERGOLESI G.B. 8 5 Prodotti Alimentari 51
24 VIA  PONCHIELLI 24 5 Salumeria 44
25 VIA  PRINA C. 1% 5 Prodotti Alimentari 37
26 VIA  PRINA C. 11 5 Camni 21
27 VIA  PRINA C. 11 5 Prodotti Alimentari 33
28 VIA  PRINA C. 14 5 Prodotti Alimentari 37
29 VIA  PRINA C. 14 5 Prodotti Ortofrutticoli 49
30 VIA  PRINA C. 18 5 Pasticceria-Dolci 47
31 VIA  PRINA C. 29 5 Cami 35
32 VIA  PRINA C. 26 5 Pasticceria-Dolci 45
33 VIA  S. GOTTARDO 18 5 Prodotti Alimentari 40
34 VIA  S. GOTTARDO 60 5 Prodotti Alimentari 90
35 VIA  S. GOTTARDO 75 5 Prodotti Alimentari 107
36 VIA  SEMPIONE 8 5 Prodotti Alimentari 35
37 VIA  SEMPIONE 12 5 Camni 18
38 VIA  SEMPIONE 12 5 Prodotti Ortofrutticoli 33
39 VIA  STELVIO % 5 Prodotti Ortofrutticoli 37
40 VIA  VOLTA A 17 5 Camni 29
41 VIA VOLTA A 17 5 Prodotti Ortofrutticoli 32
49 VIA VOLTA A. 20 5 Prodotti Alimentari 24
43 VIA  VOLTA A 49 5 Latteria 20
44 VIA  ZUCCHIB. 41 5 Prodotti Ortofrutticoli 14
44 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 5 2,025
954 TOTALI INTERO COMUNE 11.824
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3.4,2 Licenze alimentari in altre attivita

N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MQv
Pasticceria-Dolci
| PZ CARDUCC 1 ! (in Pubblico esercizio) K
9 VL  LIBERTA' 129 1 Prodotti Alimentari (in Pizzeria) Q
3 VL  LIBERTA' Km. 0.750 1 Prodotti Alimentari ( in Cral Aziendale) 43
4 | VA MANTEGAZZA 6 1 Latticin-Formaggio - 9
(in Pubblico esercizio)
5 VIA  VITTORIO EMANUELE || 29 1 Bevande 5
6 VIA  ZUCCHI B. 37 1 Bevande (in Restaurant Service) 26
7 VIA  AMATI C. 12 2 Latteria (in Pubblico esercizio)
8 VIA  BORSAE. 97 1% Bibite-Gelati (in Pizzeria) Q
9 | VIA BUONARROTIM. 99 9 Prodotti Alimentari. 8
(in Pubblico esercizio)
Prodotti Alimentari
10 VIA -+ STUCCHIGB. 2 (in Distributore carburanti) 3
11 VIA  BORGAZZI G. 21 Bibite Q
12 VIA  MARELLI A. 8 4 Bibite in lattina-Caramelle 5
13 | IA ROMAGNA 8 4 Prodotti Almentari. 10
(in Pubblico esercizio)
14 | VL LOMBARDIA ang. via Cavallott 4 Pizze e altri prodott alimentari 15
(in Pubblico esercizio)
14 TOTALI INTERO COMUNE 139
3.4.3 Attivita non alimentari di vicinato
N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MQyv
1 VIA  ALIPRANDI 13 1 Tappezzeria-Tende 48
1% VIA  ALIPRANDI 17 1 Non alimentari 124
3 VC  AMBROGIOLO ang. via ltalia 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 178
4 | VIA AMUNDSEN R ang. Via Parmenide 1 Computer-Ufficio-Telefonia- 50
ACCessori
5 VIA ANNONI G. 29 1 Auto-Moto-Cicli-Caravan 57
6 VIA  APPIANI A. ang. via Dante 1 1 Arredamento 40
7 VIA  APPIANI A 10 1 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 60
ACCessoli
8 VIA  APPIANI A 10 1 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 04
elettrico
9 VIA  APPIANI A. 10 1 Tappezzeria-Tende 41
10 VIA  APPIANI A 14 1 Mat..ed|I{—PaV|ment|/R|vest|ment|— 940
Impiamti-Serramenti
1 VIA  APPIANI A. 16 1 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 194
Lampadari-Arredo
12 VIA  APPIANI A. 18 1 Arredamento 144
13 VIA  APPIANI A 19 1 Profumerla—Cqsmes|—B|g|otter|a—Prod. 30
per parrucchiere
14 VIA  APPIANI A 20 1 L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— 105
Giocattoli
15 VIA  BARACCAF. 4 1 Piante e fiori 25
16 VIA  BARACCAF. 15 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 54
17 VIA  BARACCAF. 17 ; L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 68
Giocattoli
18 VC  BELLANIA. 1 1 Articoli regalo-Stampe 70
19 VIA  BELLANI A. ang. via Carlo Alberto 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MQV

20 VIA  BELLANIA. 3 1 Piante e fiori 43

21 VIA BELLANI A.ang. Via Vittorio . Computelr—Ufﬂc|o-Te|efon|a— 64

Emanuele Accessori

29 VIA  BERGAMO 5 . Profumerla—CqsmeS|—B|g|otter|a—Prod. 44
per parrucchiere

23 VIA  BERGAMO 6 1 Preziosi-Orologi 17

24 VIA  BERGAMO 7 1 Articoli regalo-Stampe 39

25 VIA  BERGAMO 7 A 1 Avrticoli regalo-Stampe 48

26 VIA  BERGAMO 7 B 1 Foto-Ottica 37

27 VIA  BERGAMO 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 38

28 VIA  BERGAMO 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 59

29 VIA  BERGAMO 10 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50

30 VIA  BERGAMO 10 1 Alnt|quanato—QggetUsUca—GaIIene 93
d'arte-Tappeti

31 VIA  BERGAMO 10 1 Articoli regalo-Stampe 60

32 VIA  BERGAMO 11 1 Casalinghi 50

33 VIA  BERGAMO 13 ; L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 66
Giocattoli

34 VIA  BERGAMO 15 1 ; L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 45
Giocattoli

35 VIA  BERGAMO 17 1 Arredamento 90

36 VIA  BERGAMO 17 A ; Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 61
Accessori

37 VIA  BERGAMO 99 1 Auto-Moto-Cicli-Caravan 250

38 VIA  BERGAMO 99 A 1 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— o4
Accessori

39 VIA  BERGAMO 99 . Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 54
Impiamti-Serramenti

40 VIA  BERGAMO 24 1 Tabacchi 13

41 VIA  BERGAMO 28 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 20

49 VIA  BERGAMO 28 1 Foto-Ottica 14

43 VIA  BERGAMO 30 . Profumer|a—C§>smeS|—B|g|otter|a—Prod. 19
per parrucchiere

44 VIA  BERGAMO 39 1 Auto-Moto-Cicli-Caravan 39

45 VIA  BERGAMO 38 1 Targhe-Timbri 107

46 VIA  BIXIO N 0 ; Mat:ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 950
Impiamti-Serramenti

47 VIA  BIXION. 4 1 Combustibili 20

48 VIA  CAMPERIO F. 1 1 Casalinghi 59

49 VIA  CAMPERIO F. 3 1 Avrticoli regalo-Stampe 46

50 VIA  CAMPERIO F. 8 1 Preziosi-Orologi 15

51 VIA  CAMPERIO F. 9 1 Foto-Ottica 83

59 VIA  CANOVA A 8 ; Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 190
ACCessori

53 VIA  CANOVA A 8 ; Mat.(ed|||_—PaV|ment|/R|vest|ment|— 17
Impiamti-Serramenti

54 VIA  CANOVA A 34 1 Articoli vari 40

55 VIA  CANTORE Q 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 130

56 PZ  CARDUCCI 3 1 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 36
Accessori

57 PZ  CARDUCCI 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60

58 VIA  CARLO ALBERTO 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 69

59 VIA  CARLO ALBERTO . 1 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 08
Lampadari-Arredo

60 VIA  CARLO ALBERTO 1 1 Preziosi-Orologi 16
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MaQv
61 VIA  CARLO ALBERTO 1% 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 66
62 VIA  CARLO ALBERTO 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 74
63 VIA  CARLO ALBERTO 4 1 Preziosi-Orologi 46
64 VIA  CARLO ALBERTO 5 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 86
65 VIA  CARLO ALBERTO 5 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 49
66 | VIA  CARLO ALBERTO 5 1 /iig‘g;ﬁir'umdoqe'efoma' 98
67 VIA  CARLO ALBERTO 5 1 Preziosi-Orologi 97
o | wn_ oo o : R s
69 VIA CARLO ALBERTO 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 64
70 VIA  CARLO ALBERTO 8 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 65
71 | VIA  CARLO ALBERTO 8 1 g%ic'gtifgﬁ‘i‘Video'Carto'e”a' 60
72 VIA  CARLO ALBERTO 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 141
73 VIA  CARLO ALBERTO 10 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 125
74 VIA  CARLO ALBERTO 11 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 97
75 VIA  CARLO ALBERTO " 1 Foto-Ottica 82
76 VIA  CARLO ALBERTO 14 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
77 VIA  CARLO ALBERTO 15 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 66
78 VIA  CARLO ALBERTO 15 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40
79 VIA  CARLO ALBERTO 15 1 Ellittrri:oolomestici—Radioﬁ\/ -Materiale 45
80 VIA  CARLO ALBERTO 15 1 Preziosi-Orologi 29
81 VIA  CARLO ALBERTO 15 1 Preziosi-Orologi 40
82 VIA  CARLO ALBERTO 18 1 Casalinghi 62
83 VIA  CARLO ALBERTO 18 1 Foto-Ottica 25
84 VIA  CARLO ALBERTO 18 1 Preziosi-Orologi 50
85 VIA  CARLO ALBERTO 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
86 VIA  CARLO ALBERTO 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 24
87 VIA  CARLO ALBERTO 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 18
88 | VIA CARLO ALBERTO 19 1 g%zaDtith“hi'Video'Ca’tO'e”a' 9
89 VIA  CARLO ALBERTO 923 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 45
90 | VIA CARLO ALBERTO 93 1 E:gg%iiﬁf;?fﬁgf‘Otte”a' 74
91 | VIA  CARLO ALBERTO 94 1 S;ﬁgf ;ﬂi;g‘fg;fg:éid 55
92 VIA  CARLO ALBERTO 26 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 207
93 VIA  CARLO ALBERTO Q7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 32
94 VIA  CARLO ALBERTO 97 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 24
95 VIA  CARLO ALBERTO 97 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 21
96 VIA  CARLO ALBERTO 27 1 Articoli per lo sport e il tempo libero 38
97 VIA  CARLO ALBERTO 28 1 Piante e fiori 43
98 VIA  CARLO ALBERTO 29 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 45
99 VIA  CARLO ALBERTO 929 1 Preziosi-Orologi 56
100 | VIA  CARLO ALBERTO 31 1 g';tritqefggse'ﬂogsmma'caa”e”e 57
101 VIA  CARLO ALBERTO 31 1 Foto-Ottica 55
102 VIA  CARLO ALBERTO 32 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 66
103 | VIA  CARLO ALBERTO 33 1 g%ic'aDtifgﬁ‘i‘Video'Carto'e”a' 75
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N° UBICAZIONE CIRCOSCRIZIONE MERCEOLOGIA MQV

104 | VIA  CARLO ALBERTO 34 1 Computer-Ufficio-Telefonia- 69
Accessori

105 | VIA  CARLO ALBERTO 34 1 Lori-Dischi-Video-Cartoleria- 79
Giocattoli

106 VIA  CARLO ALBERTO 35 1 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 5
Prod. per parrucchiere

107 VIA  CARLO ALBERTO 37 1 Alnt|quanato—QggetﬂsUca—GaIIerle 46
d'arte-Tappeti

108 VIA  CARLO ALBERTO 40 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 67

109 VIA  CARLO ALBERTO 40 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 66

110 | VIA CARLO ALBERTO 40 1 Arredamento 103

111 VIA  CARLO ALBERTO 49 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 38

112 VIA  CARLO ALBERTO 49 1 Articoli regalo-Stampe 45

113 PZ  CARROBIOLO 1 1 Casalinghi 34

114 VC  CARROBIOLO 10 1 Onoranze funebri-Tombe 12

115 VIA  CONFALONIERI F. 3 1 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 92

116 VIA  CORTELONGA 7 1 Arredamento 49

117 VIA  CORTELONGA 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 71

118 VIA  CORTELONGA 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70

119 VIA  CORTELONGA 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 140

120 VIA  CORTELONGA 9 1 Preziosi-Orologi 54

121 VIA  CORTELONGA 10 1 Avrticoli regalo-Stampe 74

199 | VIA  CORTELONGA 10 1 Computer-Ufficio-Telefonia- 40
ACCessori

123 VIA  CORTELONGA 11 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 63

194 VIA  CORTELONGA 19 . Profumer|a—C§>smeS|—B|g|otter|a—Prod. 30
per parrucchiere

125 VIA  CORTELONGA 13 1 Arredamento 105

196 | VIA  CORTELONGA 14 1 Computer-Ufficio-Telefonia- 59
Accessori

197 | VIA  CORTELONGA 15 1 Computer-Ufficio-Telefonia- 100
Accessori

128 VIA  CORTELONGA ang. Manzoni 17 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70

129 VIA  CRISPIF. 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30

130 VIA  CRISPIF. 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 56

131 VIA  CRISPIF. 1 Preziosi-Orolosi 929

132 VIA  CRISPIF. 12 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 62

133 VIA DA VINGI L . . Alrmquarlato—Qggettlstlca—GaIIene 79
d'arte-Tappeti

134 VIA DA VINCI L. 2 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60

135 VIA DA VINCI L. Q 1 Arredamento 49

136 VIA  DAZEGLIO M. 15 . Profumena—CosmesF—B|g|otter|a— 15
Prod. per parrucchiere

137 VIA  DE AMICIS E. ang. via Carlo Aloerto 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 26

138 VIA  DE AMICIS E. 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 48

139 VIA  DE GRADI 9 . L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— 50
Giocattoli

140 VIA  DE GRADI 9 . Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- 5
Prod. per parrucchiere

141 VIA  DE GRADI 3 . L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— 40
Giocattoli

1492 VIA  DE GRADI 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40

143 VIA  DE GRADI 7 1 Articoli regalo-Stampe 80

144 VIA  DE GRADI 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 44
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145 VIA  DE LEYVA V. 11 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 180

146 VIA  DEI MILLE 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 32

147 VIA  DEI MILLE 1 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 81

148 VIA  DEl MILLE 9 . L|bn—D|sch|—\/|deo—CartoIer|a— 57
Giocattoli

149 VIA  DEI MILLE 4 1 Arredamento 60

150 VIA  DEI MILLE 4 1 Arredamento 25

151 VIA  DEI MILLE 7 1 Arredamento 31

159 VIA  DE MILLE 7 . L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 34
Giocattoli

153 | VIA  DEIMILLE 7 1 Onoranze funebri-Tombe 116

154 | VIA  DEIMILLE 9 . EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale o1
elettrico

155 VIA  DEI MILLE 10 1 Casalinghi 24

156 VIA  DEI MILLE 14 1 Arredamento 200

157 VIA  DEI MILLE 16 1 Articoli regalo-Stampe 33

158 VC  DEIMOLNI 12 1 Articoli regalo-Stampe 36

159 VIA  DELLAVITTORIA 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 168

160 VC  DUOMO 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 250

161 VC  DUOMO 9 . Computelr—Ufﬂc|o-Te|efon|a— 70
Accessori

169 b7 DUOMO 8 . Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 117
Lampadari-Arredo

163 b7 DUOMO 8 . L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— o5
Giocattoli

164 VIA  DURNI 6 . Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 135
Lampadari-Arredo

165 | VIA  DURINI 6 . Elettrpdomest|C|—Rad|o/TV -Materiale 50
elettrico

166 | VIA- DURNI 19 1 Foto-Ottica 45

167 | VIA  ENRICO DA MONZA 97 1 Liori-Dischi-Video-Cartoleria- 94
Giocattoli

168 VIA  FILZIF. 4 1 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 91

160 VIA  FRISIF. 0 . Alnt|quanato—QggetnsUca—GaIIerle 36
darte-Tappeti

170 VIA  FRISIF. 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 36

171 PZ  GARIBALDI G. 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 23

172 PZ  GARBALDIG. 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria %%

173 PZ  GARIBALDIG. 5 1 Preziosi-Orologi 37

174 PZ  GARIBALDIG. 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60

175 PZ  GARBALDIG. 6 1 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 40
Prod. per parrucchiere

176 | VIA  GARBALDIG. 6 1 Computer-Ufficio-Telefonia- 47
Accessori

177 VIA  GIOIAF. 10 1 Animali domestici ed accessori 59

178 | VIA  GIULIANIP.R. 10 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47

179 | VIA  GIULANIPR. 10 1 Casalmgthlettrodomestla— 114
Lampadari-Arredo

180 VIA  GIULANIP.R. 10 1 Avrticoli per lo sport e il tempo libero 62

181 VIA  GIULANI PR 10 1 Profumena—CosmesF—B|g|otter|a— 38
Prod. per parrucchiere

182 PZ  GRANDIA. 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 34

183 PZ  GRANDIA. 2 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70

184 PZ  GRANDIA. 1% 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 39
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185 PZ  GRANDIA. 2 1 Preziosi-Orologi 33
186 | VIA ITALA 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 95
187 VIA  ITALA 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 137
188 VIA  ITALA 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 44
189 | VIA [TALA 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 84
190 | VIA ITALA 5 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 48
191 VIA  TALA 5 . Zr;f;r;]rergi—cchci)esgesi—Bigiotteria—Prod. 38
192 VIA  ITALUA 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 92
193 | VIA ITALA 7 1 Foto-Ottica 17
194 VIA  ITALA 7 1 Preziosi-Orologi 38
195 | VIA ITALA 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 107
196 VIA  TALA 9 . Zr;f;r;]rergi—cchci)esgesi—Bigiotteria—Prod. o8
197 VIA  ITALUA 11 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 85
198 VIA  ITALA 1 E 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 160
199 VIA  ITALA 13 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
200 VIA  ITALA 15 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70
201 VIA  ITALUA 15 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 35
202 VIA  ITALA 18 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 53
203 VIA  ITALA 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30
204 VIA  ITALA 21 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 148
205 VIA  ITALUA 21 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 592
206 VIA  ITALA 21 1 Preziosi-Orologi 98
207 | VIA [TALA 21 1 Articoli vari 44
208 | VIA ITAUA 99 1 g?oric‘aDtithFi'Video‘CartO'e”a' 200
209 | VIA [TAUA 23 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 54
210 | VIA ITAUA 23 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 110
211 VIA  ITALA 24 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 156
212 | VIA  [TAUA 24 1 Preziosi-Orologi 85
213 | VIA ITAUA 98 1 E:gf;rgega;frzz”fﬁ;jfio“e”a‘ 13
914 | VIA  ITAUA 98 1 E:gf;rgega;frzz”fﬁ;jfio“e”a‘ 100
215 | VIA  [TAUA 29 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 32
216 | VIA ITAUA 29 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 110
217 VIA  ITALA 29 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 67
218 | VIA ITALUA 29 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 26
219 | VIA [TAUA 29 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 24
990 | VIA [TAUA 99 ; Ellgttrr%iomestici-Radio/T\/ -Materiale 66
291 VIA  ITALUA 36 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 150
999 VIA  ITALA 36 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 9246
293 VIA  ITALA 37 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40
994 VIA  ITALA 37 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
295 VIA  ITALUA 37 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 25
996 VIA  ITALA 37 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40
997 VIA  ITALA 38 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 136
228 | VIA [TAUA 38 1 Preziosi-Orologi 14
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299 VIA  ITALA 39 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 137
230 | VIA [TAUA 39 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30
231 VIA  ITALA 39 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 9296
932 | VIA ITALA 39 1 f;;?jggg:%gggom“ﬂd' 100
233 VIA  ITALA 39 1 Preziosi-Orologi 23
234 VIA  ITALA 39 1 Preziosi-Orologi 30
235 | VA ITALUA 39 1 Preziosi-Orologi 35
936 | VIA ITALA 39 1 E;gf;’“gf;ﬁ?fﬁ;jf‘Otte”a' 40
237 VIA  ITALUA 40 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 36
9238 VIA  ITALA 41 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 200
239 VIA  ITALA 41 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 205
240 VIA  ITALA 44 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 35
241 VIA  ITALA 44 1 Preziosi-Orologi 41
9249 VIA  ITALA 46 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 100
9243 VIA  ITALA 46 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 83
944 | VIA ITAUA 46 1 /ig:‘epsgfrir‘umcio‘Te'efO”ia' 115
245 | VIA ITALUA 46 1 Foto-Ottica 36
246 VIA  ITALUA 46 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 83
247 | VIA ITAUA 48 1 Foto-Ottica 145
948 | VIA ITALA 48 1 E:ggrgeeria;rorz?fﬁ:jfiOtte”a' 911
249 VIA  ITALA 50 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 38
250 VIA  ITALA 50 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 84
251 VIA  ITALUA 50 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 123
9592 VIA  ITALA 50 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 55
953 | VIA ITALA 50 /52 1 g%gfg?i’Video’Ca'tO'e”a' 13
954 LG IV NOVEMBRE 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 100
955 | VC  LAMBRO 1 1 f;;ﬁ;‘gzir}_E/'fggiomwid' 190
256 VIA  LAMBRO 3 1 Articoli regalo-Stampe 50
257 | VIA  LAMBRO 6 1 Articoli vari 159
s N e 2
959 VIA  LECCO 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 28
960 | VIA LECCO 7 1 Computer-Uficio-Telefone- 40
261 VIA  LECCO 7 D 1 Foto-Ottica 35
969 VIA  LECCO 18 . Elli‘itt:iociomestici—Radio/TV -Materiale 56
263 VIA  LECCO 18 1 Preziosi-Orologi 30
264 | VIA LECCO 18 1 Targhe-Timlori 99
9265 VIA  LECCO 99 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 71
o N e :
% I e E
268 VIA  LECCO 26 1 Tabacchi 10
269 VIA  LECCO 49 1 Articoli per lo sport e il tempo libero 57
270 | VIA LECCO 53 1 Tabacchi 28
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271 VIA  LECCO 88 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 120
272 | VIA  LECCO 122 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 250
973 VIA  LECCO 122 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 236
974 | VIA  LECCO 170 1 Auto-Moto-Cicli-Caravan 61
275 | VIA LECCO 188 1 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 200
9276 | VIA LECCO 1 Auto-Moto-Cicli-Caravan 6
977 VL LIBERTA' 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
978 | VL  LBERTA 19 1 maé'i‘;rdnig:zi\;ir?n‘jztri]{fiveStime”“‘ 39
979 | VL  UBERTA 97 1 f;;?jggg:%gggom““d' 175
280 VL LIBERTA' 99 1 Arredamento 70
981 | VL  LBERTA 31 1 gib(;zgtitsgpi'Video‘Ca’to'e”a' 80
2892 VL  LIBERTA' 32 1 Piante e fiori 20
983 | VL  LIBERTA' 32D 1 /ig:‘epsgfrir‘umcio‘Te'efO”ia' 98
284 VL LIBERTA' 34 1 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 50
285 VL LIBERTA' 37 1 Tabacchi 99
986 | VL  LBERTA 87 1 /iig‘g;ﬁir'umdoqe'efoma' 34
287 VL LIBERTA' 88 1 Autofficina 95
288 VL LIBERTA' 93 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 23
289 VL LIBERTA' 93 1 Tabacchi 55
990 VL LBERTA 108 ; g;:rebnuzrz :t?)n alimentare in distrioutore 30
291 VL LIBERTA' 110 1 Auto-Moto-Cicli-Caravan 190
999 VL LIBERTA' 116 1 Foto-Ottica 76
993 | VL  LBERTA! 117 1 gib(;zgtitsgpi'Video‘Ca’to'e”a' 19
294 VIA  MAGELLANO F. 17 1 Avrticoli regalo-Stampe 53
2095 VIA MAGELLANO F. 17 1 Avrticoli regalo-Stampe 53
296 VIA MANTEGAZZAP. 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 41
997 VIA MANTEGAZZA P. 3 1 Avrticoli regalo-Stampe 33
298 VIA  MANTEGAZZAP. 3 1 Preziosi-Orologi 17
299 VIA  MANTEGAZZAP. 5 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 65
300 VIA MANTEGAZZAP. 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 165
301 VIA MANTEGAZZA P. 8 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 71
302 VIA  MANTEGAZZA P. 8 D 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
303 | VIA  MANTEGAZZAP. 8 1 E:ggrgega;aﬁz?fﬁgfio“e”a‘ 49
304 | VIA MANTEGAZZAP. 8 1 Strumenti musicali 65
305 | VA MANZONIA 1 1 Casalinghi 133
306 | VIA MANZONIA. % 1 Foto-Ottica 21
307 | VIA MANZONIA. 4 1 LonDschVidieo-Cartolerie 48
308 VIA MANZONI A. 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 5
309 VIA MANZONI A. 8 bis 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 65
310 VIA MANZONI A. 8 1 Non alimentare 65
31 VIA MANZONI A. 11 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
312 VIA MANZONI A. 14 /16 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 240
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313 VIA MANZONI A. 16 1 Avrticoli regalo-Stampe 60
314 VIA MANZONI A. 16 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 47
315 VIA MANZONI A. 16 1 Onoranze funebri-Tombe 929
316 VIA MANZONI A. 17 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 89
317 | VA MANZONIA. 18 1 Foto-Ottica 36
318 VIA MANZONI A. 20 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 51
319 VIA MANZONI A. 21 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 36
320 VIA MANZONI A. 21 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 88
321 VIA MANZONI A. 21 1 Arredamento 150
322 | VA  MANZONIA. 25 1 Foto-Ottica 53
393 | VIA MANZONIA. 95 1 E;gf;r;ee'f;fé’;‘fﬁ;jf‘Otte”a' 3
394 VIA MANZONI A. 31 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 43
325 VIA MANZONI A. 32 1 Arredamento 136
326 VIA MANZONI A. 36 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 140
3927 VIA MANZONI A. 49 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 109
328 | VIA  MANZONIA. 54 1 Arredamento 120
329 VIA MANZONI A. 54 1 Arredamento 124
330 VIA MANZONI A. 54 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 88
31 | VA MANZONA 54 . sontaacusseroopecic 4
332 VIA MANZONI A. 58 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30
333 | VA MANZONIA 58 1 Tabacchi 15
334 VIA MANZONI A. 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
335 | VIA  MAPELLIA. 9 1 S';iiﬂgg?ggemsmca'caa”e"e 160
336 | VIA MAPELLIA 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 89
337 | VIA MAPELLIA 4 1 g?oric‘aDtithFi'Video‘CartO'e”a' 65
338 VIA MAPELLI A. 6 1 Arredamento 80
339 | VIA MAPELLIA. 6 1 f:;‘gggzir}%tg‘d’iomeﬁid‘ 62
340 | VIA  MAPELLIA. 9 1 ma;'gs]it'z:zi\frr:sgif“’QStime”“‘ 60
341 | VIA MAPELLIA. 10 1 f:;‘gggzir}%trte“d’iommd‘ 59
349 VIA  MATTEOTTI 61 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 180
343 VIA MAURI G.B. 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 39
344 VIA  MAURI G.B. 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 180
345 LG  MAZZINIG. 4 1 Preziosi-Orologi 81
346 LG MAZZINIG. 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
347 VIA MERELLIR. % 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 41
348 VIA  MERELLIR. 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 95
349 VIA  MERELLIR. 10 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 10
350 | VIA MERELLIR. 10 1 Articoli regalo-Stampe 30
351 VIA MERELLIR. 10 1 Avrticoli regalo-Stampe 929
352 | VA MOLNI 13 1 Lon DschVidieo-Cartolerie 48
353 | VIA  MORIGGIA 4 1 E:gi;%ﬁ%g?é?fﬁgfio“e”a' 20
354 | VIA. NAPOLEONE 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 246
355 VIA NAPOLEONE 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 88
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356 | VIA. NAPOLEONE % 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 72
357 VIA NAPOLEONE 3 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 56
358 | VIA OSIOE. 1 Casalinghi 37
359 VIA OVIDIO 15 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
360 VIA  PASSERINI G. 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 99
361 | VIA  PASSERNIG. 7 1 g?oric‘aDtithFi'Video‘CartO'e”a' 170
362 VIA  PASSERINI G. 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 248
363 | VIA  PASSERINIG. 9 1 g,gtr‘t‘gf‘;‘ggg’e?ggemtica'ea"e”e 38
364 VIA  PASSERINI G. 13 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 33
365 VIA  PASSERINI G. 13 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 34
366 | VIA  PASSERINIG, 13 1 Computer-Uficio-Telefone- 30
367 VIA  PENNATI A Q 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 41
368 VIA  PENNATI A 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 65
369 | VIA  PENNATIA 17 1 g%ic'gtifgﬁ‘i‘Video'CartO'e”a' 949
370 VIA  PENNATI A 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 160
371 VIA  PESA DEL LINO 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 35
372 VIA  PESA DEL LINO % 1 Arredamento 100
373 | VIA PESADEL LINO 2 1 Arredamento 50
374 | VIA PESADELLINO 9 1 Erboristeria 19
375 | VIA  PESA DELLINO 1 1 fr’\naé'i:rdnig:zivrir?nfg‘]{fiveStime”ti' 16
376 VIA  PESA DEL LINO 15 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 65
377 | VIA. PESADEL LINO 17 1 Foto-Ottica 32
378 | VIA  PIERMARINIG. 1 1 Preziosi-Orologi 28
379 VIA  PIERMARINI G. 1% 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70
380 VIA  PIERMARINI G. 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 61
381 VIA  PIERMARINI G. 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 41
382 VIA  PIERMARINI G. 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 100
383 VIA  PORTA C. 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 53
384 VIA  PORTA C. 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 121
385 VIA  PORTA C. 1% 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 81
386 VIA  PORTA C. 5 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 75
387 VIA  PORTA C. 8 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70
388 | VIA PORTAC. 9 1 Qgiif’%ﬁg’e'?ggemtica'ea"e”e 55
389 VIA  PORTA C. 17 1 Avrticoli regalo-Stampe 55
390 | VIA. PORTAC. 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 120
391 VIA  PORTA C. 21 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 54
392 | VIA  PORTALODI 5 1 ma;'gs]it'z:zi\frr:sgif“’QStime”“‘ 40
393 | VIA RABERTIG. 5 1 g%ic'gtifgﬁ‘i‘Video'CartO'e”a' 133
394 PZ  ROMA Q 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 95
395 PZ  ROMA 10 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70
396 PZ  ROMA 10 . gkia(;i(—:ztsgl?i—\/ideo—CartoIeria— 135
o1 | o2_sown 1o N e :
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398 PZ  ROMA 12 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 69
399 PZ  ROMA 14 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 39
400 | VIA  S.G.BOSCO 6 1 E;gf;’“gf;fﬂ?fﬁ;jf‘Otte”a' 10
401 VIA  S. G. BOSCO 12 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 100
402 VIA S.G.BOSCO 12 1 Preziosi-Orologi 95
403 VIA S. GERARDO Q 1 Animali domestici ed accessori 118
404 | VIA  S. MADDALENA 1 1 Arredamento 36
405 | VIA S.MAURIZIO 2 1 Articoli regalo-Stampe 40
406 | VIA S.PAOLO 9 1 Qgiif’%gg’efggemica'Ga”e”e 34
407 VIA  S.PAOLO 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 64
408 PZ  S. PIETRO MARTIRE 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 158
409 | VIA  SANTUARIO DELLE GRAZIE VECCHE 17 1 f;;ﬁggg;iﬁzgiom%ﬂd' 55
410 | VIA  TAZZOUE 3 1 g?oric‘aDtithFi'Video‘Ca’tO'e”a' 45
411 VIA  TEODOLINDAR. 1 1 Preziosi-Orologi 100
412 | VIA TEODOLINDAR. % 1 Articoli regalo-Stampe 28
413 | VIA' TEODOLINDAR. 3 1 ?;ﬁgf /gt;fsg‘gfgg:éid 43
414 VIA  TEODOLINDA R. 5 1 Arredamento 85
415 VIA  TOSIG. 7 1 Articoli vari 24
416 VIA  TOTIE. 25 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 15
417 PZ  TRENTO E TRIESTE 5 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 94
418 PZ  TRENTO E TRESTE 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
419 PZ  TRENTO E TRIESTE 15 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 26
49 | VA UGOLNIG. 1 1 f;;ﬁggg;iﬁzgiom%ﬂd' 68
491 VIA  UGOLINI G. angolo Via Ovidio 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
499 VIA  VISCONTI A. 13 1 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 246
493 VIA  VISCONTI A. 15 1 Auto-Moto-Cicli-Caravan 9250
424 | VIA VISCONTIA 35 1 Lor DschVidieo-Cartolerie 104
495 | VIA  VISCONTIA. 35 1 E:ggrgeeria;rorz?fﬁgfio“e”a' 85
496 VIA  VISCONTI A. 37 1 Avrticoli regalo-Stampe 87
497 | VIA VISCONTIA 39 1 /ig:‘epsgfrir‘umcio‘Te'efO”ia' 64
498 VIA  VISCONTI A 41 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 36
499 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 43
430 VIA  VITTORIO EMANUELE || 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 144
431 VIA  VITTORIO EMANUELE || 1 1 Erboristeria 70
432 | VIA  VITTORIO EMANUELE I 1 1 g;ﬂ;”;rerzi;%?égemigionena'PrOd' 90
433 VIA  VITTORIO EMANUELE || 1 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 24
434 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 9 1 Preziosi-Orologi 61
435 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 3 1 Preziosi-Orologi 11
436 VIA  VITTORIO EMANUELE || 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
437 VIA  VITTORIO EMANUELE || 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 33
438 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 25
439 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 4 1 Preziosi-Orologi 15
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440 VIA  VITTORIO EMANUELE || 4 1 Articoli vari 20
441 VIA  VITTORIO EMANUELE || 6 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 112
449 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 75
443 VIA  VITTORIO EMANUELE || 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70
444 VIA  VITTORIO EMANUELE || 7 1 Preziosi-Orologi 98
445 VIA  VITTORIO EMANUELE || 8 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 29
446 | VIA  VITTORIO EMANUELE Il 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
447 VIA  VITTORIO EMANUELE || 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 64
448 VIA  VITTORIO EMANUELE I 9 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 64
449 VIA  VITTORIO EMANUELE || 10 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 592
450 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 10 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 592
451 VIA  VITTORIO EMANUELE I 12 1 Preziosi-Orologi 59
4592 VIA  VITTORIO EMANUELE || 13 1 Casalinghi 34
453 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 13 1 Casalinghi 70
454 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 14 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 85
455 | VIA  VITTORIO EMANUELE I 14 1 E[gg”;iriaﬁ;ca‘r’rzr;fﬁ;jfiOtte”a' 30
456 | VIA  VITTORIO EMANUELE I 16 1 féﬁu.gf/?éfsﬁﬁpgﬁehé.c. 65
457 | VIA  VITTORIO EMANUELE I 17 1 E[gg”;"'eﬂaﬁ;gfrﬁfﬁ;frfiOtte”a' 4
458 VIA  VITTORIO EMANUELE || 18 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
459 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 18 1 Tabacchi 47
460 VIA  VITTORIO EMANUELE || 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
461 VIA  VITTORIO EMANUELE I 19 1 Foto-Ottica 31
462 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 19 1 Piante e fiori 70
463 VIA  VITTORIO EMANUELE || 20 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 71
464 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 20 1 Articoli vari 40
465 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 20 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 150
466 VIA  VITTORIO EMANUELE || 21 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 120
467 VIA  VITTORIO EMANUELE || %% 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 193
468 | VIA  VITTORIO EMANUELE I 93 1 E:gf;rgega;frzz”fﬁ;jfio“e”a‘ 65
469 VIA  VITTORIO EMANUELE || 24 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 90
470 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 24 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 55
471 VIA  VITTORIO EMANUELE I 25 1 Preziosi-Orologi 72
4792 VIA  VITTORIO EMANUELE || 26 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40
473 VIA  VITTORIO EMANUELE || 26 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 79
474 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 28 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 65
475 VIA  VITTORIO EMANUELE || 99 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 90
476 VIA  VITTORIO EMANUELE || 30 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 159
477 VIA  VITTORIO EMANUELE || 31 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 43
478 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 32 1 Preziosi-Orologi 32
479 VIA  VITTORIO EMANUELE || 34 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 83
480 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 35 1 Casalinghi 37
481 VIA  VITTORIO EMANUELE I 36 1 Erboristeria 44
489 | VIA VITTORIO EMANUELE I 38 1 g%ic'gtifgﬁ‘i‘Video'CartO'e”a' 99
483 | VIA VITTORIO EMANUELE Il 40 1 Articoli regalo-Stampe 100
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484 | VIA  VITTORIO EMANUELE Il 40 1 Preziosi-Orologi 60
485 VIA  VITTORIO EMANUELE || 49 1 Arredamento 140
486 | VIA  VITTORIO EMANUELE I 49 1 f:;‘gggzir}%trte“d’iommd‘ 100
487 VIA  VITTORIO EMANUELE || 44 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 100
488 VIA  VITTORIO EMANUELE || 44 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40
489 VIA  VITTORIO EMANUELE || 44 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
490 VIA  VITTORIO EMANUELE |l 44 1 Articoli regalo-Stampe 35
491 VIA  VITTORIO EMANUELE || 44 1 Casalinghi 55
499 VIA  VITTORIO EMANUELE || 46 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 35
493 VIA  VITTORIO EMANUELE I 46 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
494 VIA  VITTORIO EMANUELE || 48 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 83
495 VIA  VITTORIO EMANUELE |l 49 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 117
496 VIA  VITTORIO EMANUELE || 49 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47
497 VIA  VITTORIO EMANUELE || 53 1 Animali domestici ed accessori 37
498 VIA  VITTORIO EMANUELE || 53 1 Preziosi-Orologi 11
499 VIA  VITTORIO EMANUELE || 57 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70
500 LG XV APRLE 4 1 Onoranze funebri-Tombe 29
501 VIA  ZANATTA 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
502 VIA  ZANATTA 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
503 | VIA  ZANZIF. 19 1 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 150
504 VIA  ZUCCHI B. 4 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 28
505 VIA  ZUCCHIB. 7 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 48
506 VIA  ZUCCHI B. 7 A 1 Casalinghi 49
507 VIA  ZUCCHI B. 7 1 Preziosi-Orologi 49
508 VIA  ZUCCHI B. 11 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 66
509 | VIA  ZUCCHIB. 14 1 g';tritqefggse'ﬂogsmma'caa”e”e 48
510 VIA  ZUCCHIB. 15 1 Avrticoli regalo-Stampe 60
511 VIA  ZUCCHIB. 16 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 24
512 VIA  ZUCCHI B. 16 1 Foto-Ottica 41
513 VIA  ZUCCHI B. 19 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30
514 | VIA  ZUCCHIB. 19 1 Foto-Ottica 46
515 VIA  ZUCCHIB. 20 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 38
516 VIA  ZUCCHIB. 29 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 83
517 VIA  ZUCCHI B. 929 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 39
518 | VIA  ZUCCHIB. 99 1 E[ggrgeeﬂaérorz?fﬁ;:f‘Otte”a' 160
519 VIA  ZUCCHIB. 31 1 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 60
520 VIA  ZUCCHIB. 35 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 37
521 VIA  ZUCCHIB. 37 1 Articoli regalo-Stampe 49
599 | VIA  ZUCCHIB. 38 1 ggtrigf’?arﬁg’efggem“ca'Ga”e”e 69
503 | VIA ZUCCHIB. 38 1 E:gf;”"piﬂi;gf@?fﬁiﬁfiOtte”a' 60
594 | VIA  ZUCCHIB. 40 1 gki’o”c'gtitsg“hi'Video'Ca’tO'e”a' 34
595 VIA  ZUCCHIB. 40 1 Articoli per lo sport e il tempo libero 26
526 VIA  ZUCCHIB. 49 1 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 98
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597 VIA  ZUCCHIB. 49 1 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 80
Lampadari-Arredo
508 VIA  ZUCCHIB. 49 1 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 69
ACCcessori
528 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 1 35,551
1 VIA  ADDA 24 % Tappezzeria-Tende 90
Q VIA  ADDA 32 Q Auto-Moto-Cicli-Caravan 50
3 VIA  ADDA 49 0 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 197
elettrico
4 VIA  ADDA 44 Q Foto-Ottica 29
5 VIA  ADDA 70 Q Non alimentare 50
6 VIA  ALBERTILB. 43 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 48
7 VIA  AMATI C. 1 Q Arredamento 60
8 VIA  AMATIC. 12 1% Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 48
9 VIA TIC. 19 0 EIettrpdomeon—Radlo/FV -Materiale 60
elettrico
10 VIA ule 19 0 EIettrpdomeon—Radlo/FV -Materiale 08
elettrico
11 VIA  AMATI C. 13 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 54
19 VIA TIC. 17 0 Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 50
Impiamti-Serramenti
13 VIA ule 17 0 Profumena—Cqsmes|—B|g|otter|a—Proo|, 99
per parrucchiere
14 VIA TIC. 30 0 Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 71
Impiamti-Serramenti
15 VIA ule 39 0 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 8
ACCessori
16 VIA ule 39 0 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 168
Giocattoli
17 VIA  AMATI C. 35 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 80
18 VIA TIC. 35 9 Elettrpdomest|C|—Rad|o/FV -Materiale 43
elettrico
19 VIA TIC. 40 0 Mat:ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 20
Impiamti-Serramenti
20 VIA  AMATI C. 40 Q Tabacchi 55
21 VIA  AMATI C. 48 Q Non alimentare 30
99 VIA TIC. 54 0 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 0
Prod. per parrucchiere
23 VIA  AMATIC. 58 1% Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 94
o4 VIA TIC. 79 0 Licenza nQn alimentare in distrioutore 8
carburanti
95 VIA TIC. 76 0 Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 89
Impiamti-Serramenti
% | VIA  AMATIC. 76 ) strumenti e apparecchi 40
sanitari/acustici-ortopedici
27 VIA  AMATI C. 89 1% Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 49
28 VIA  AMATI C. ang. via Tasso Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47
29 VIA  ANTONIETTI C. 4 9 Elettrpdomest|C|—Rad|o/FV -Materiale 16
elettrico
30 VIA  ANTONIETTI C. Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 29
31 VIA  ANTONIETTI C. 9 Q Animali domestici ed accessori 35
392 VIA  ARIOSTO L. 1 Q Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 50
33 VIA  ASPROMONTE 15 Q Animali domestici ed accessori 128
34 VIA  BAIONIE. 20 Q Articoli vari 59
35 VIA  BERNINIG. L 10 0 Casalmgthlettrodomesth— 188
Lampadari-Arredo
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36 VIA  BORSAE. 10 0 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 50
Giocattoli

37 VIA  BORSAE. 47 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 58

38 VIA  BORSAE. 65 1% Foto-Ottica 47

39 VIA  BORSAE. 65 1% Tabacchi 18

40 VIA  BORSAE. 68 2 Piante e fiori 76

41 VIA  BORSAE. 70 0 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 47
Giocattoli

49 VIA  BORSAE. 86 0 EIettrpdomeon—Radlo/FV -Materiale 74
elettrico

43 VIA  BORSAE. 87 Q Piante e fiori 30

44 VIA  BOSISIO P. % 1% Articoli per lo sport e il tempo libero 81

45 VIA  BOSISIO P. Q Avrticoli regalo-Stampe 80

46 VIA  BOSISIOP. 3 0 Profumena—CosmesF—B|g|otter|a— 13
Prod. per parrucchiere

47 VIA  BOSISIO P. 5 1% Casalinghi 88

48 VIA  BUCCARI 5 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 95

49 VIA BUCCARI 6 9 Auto-Moto-Cicli-Caravan 219

50 VIA  BUCCARI 9 0 Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 39
ACCessori

51 VIA  BUCCARI 20 Q Auto-Moto-Cicli-Caravan 40

52 VIA  BUONARROTI M. 9 2 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 35

53 VIA  BUONARROTI M. 9 0 Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 77
Impiamti-Serramenti

54 VIA  BUONARROTI M. Q Non alimentare 24

55 VIA  BUONARROTI M. % Preziosi-Orologi 29

56 VIA  BUONARROTI M. 10 1% Casalinghi 40

57 | VIA  BUONARROTI M. 99 D 9 Liori-Dischi-Video-Cartoleria- 99
Giocattoli

58 VIA  BUONARROTI M. 22 E 1% Tabacchi 5

59 VIA  BUONARROTI M. 04 0 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 93
Lampadari-Arredo

60 | VIA  BUONARROTIM. 31 9 Computer-Ufficio-Telefonia- 61
Accessori

61 VIA BUONARROTI M. 58 2 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 16

69 VIA  BUONARROTI M. 74 9 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 86
Lampadari-Arredo

63 VIA  BUONARROTI M. 74 A 9 Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- 3
Prod. per parrucchiere

64 VIA  BUONARROTI M. 80 1% Tabacchi 15

65 VIA  BUONARROTI M. 89 1% Preziosi-Orologi 55

66 VIA  BUONARROTI M. 84 0 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 04
elettrico

67 VIA BUONARROTI M. 86 1% Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 165

68 VIA BUONARROTI M. 90 1% Ferramenta-Bricolage-Colorificio 32

69 VIA  BUONARROTI M. 90 Q Articoli per lo sport e il tempo libero 14

70 | VIA  BUONARROTIM. 90 9 Strument e apparecchi 41
sanitari/acustici-ortopedici

71 VIA  BUONARROTI M. 101 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 100

72 VIA BUONARROTI M. 101 1% Avrticoli regalo-Stampe 37

73 | VIA BUONARROTIM. 101 9 Computer-Ufficio-Telefonia- 41
Accessori

74 VIA  BUONARROTI M. 121 Q Arredamento 148

75 VIA  BUONARROTI M. 189 1% Onoranze funebri-Tombe 60

76 VIA  BUONARROTI M. 193 % Auto-Moto-Cicli-Caravan 200
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7 [ o : e
78 Pz  CASTELLO 3 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 100
79 VIA  CEDERNA A 1 Q Piante e fiori 13
80 | VIA CEDERNAA 94 9 /i‘gg‘;‘;toenr'umciO'Te'efO”ia' 45
81 VIA  CEDERNA A 24 92 Foto-Ottica 23
82 VIA  CEDERNA A. 44 1% Preziosi-Orologi 95
83 VIA  CEDERNA A. 44 1% Tabacchi 40
84 VIA  CIMABUE G. 1 Q Articoli regalo-Stampe 40
5 | va_ e w B E
86 VIA CIMABUE G. 10 2 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 99
87 VIA  CIMABUE G. 41 0 Slz’ittrrigomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 59
88 VIA  CORREGGIO 1% Auto-Moto-Cicli-Caravan 190
89 VIA DACQUISTO S. 5 1% Accessori-Ricambi auto/motoy/cicli 43
90 VIA  D'AGRATE M. Q Tabacchi 44
91 | VIA DAGRATEM. 4 9 f:;‘gggzir}%tg‘d’iomeﬁid‘ 110
92 VIA  DAGRATE M. 9 9 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 74
93 | VIA DAGRATEM. 36 ) g%zaDtith“hi'Video'Ca’tO'e”a' 37
94 | VIA DAGRATEM 36 9 fr’\naé'i:rdnig:zi\ﬁ?n‘jﬂ?VQStime”“" 53
95 | VIA  DELLAROBBIA L. 17 9 g%zaDtith“hi'Video'Ca’tO'e”a' 45
96 VL  DELLE INDUSTRIE 25 1% Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 71
97 VL  DELLE INDUSTRIE 31 % Auto-Moto-Cicli-Caravan 57
98 VL  DELLE INDUSTRIE 34 % Auto-Moto-Cicli-Caravan 200
99 VL  DELLE INDUSTRIE 47 2 Auto-Moto-Cicli-Caravan 200
100 VL  DELLE INDUSTRIE 59 % Auto-Moto-Cicli-Caravan 110
101 VIA  FERMIE. 4 0 g;:ret;]jz r:[ion alimentare in distrioutore 53
102 VIA  FERMIE. 23 1% Auto-Moto-Cicli-Caravan 165
103 VIA  FOGAZZARO 4 % Arredamento 204
104 | VIA  FOSCOLO U. 5 2 Auto-Moto-Cicli-Caravan 298
105 | VIA  FOSCOLO U 9 9 LonDschrVideo-Canolerie 240
106 VIA  FOSCOLO U. 13 1% Avrticoli Idrotermosanitari 97
107 VIA FOSCOLO U. 15 2 Animali domestici ed accessori 20
108 | VIA  FOSCOLO U. 19 9 g?oric‘aDtithFi'Video‘CartO'e”a' 100
109 VIA  FOSCOLO U. 23 2 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 34
110 | VIA  FOSCOLO U. 93 9 E;gf;r;ee'f;fé’;‘fﬁ;jf‘Otte”a' 6
111 | VIA FOSCOLO U. 99 9 /i‘é?ei‘;frir'umciO'Te'efO”ia' 110
112 | VIA FOSCOLO U. 44 2 Piante e fiori 35
113 | VIA FOSCOLO U. 44 2 Piante e fiori 250
114 | VIA  FOSCOLO U. 61 2 Auto-Moto-Cicli-Caravan 250
115 VL FOSCOLO U. 70 % Piante e fiori 105
116 VIA  FOSCOLO U. 73 Q Onoranze funebri-Tombe 104
117 | VIA FOSCOLO U. 76 2 Autofficina 195
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118 VIA  FOSCOLO U. 82 % Onoranze funebri-Tombe 97
119 | VIA FOSCOLO U. 102 2 Onoranze funebri-Tombe 60
120 | VIA  GALLEIG. 36 2 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
191 | VIA  GALLARANA 68 2 g%zaDtith“hi'Video'Ca’tO'e”a' 78
129 VIA  GHILNI G. 1% 1% Auto-Moto-Cicli-Caravan 185
123 VIA  MENTANA 1% Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 33
124 VIA  MENTANA 4 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 23
195 | VIA  MENTANA 5 9 g,gtr‘t‘gf‘;‘ggg’e?ggemtica'ea"e”e 108
126 VIA MENTANA 5 Q Ferramenta-Bricolage-Colorificio 50
197 VIA  MENTANA 6 0 Slz’ittrrigomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 23
128 VIA MENTANA 6 1% Preziosi-Orologi 40
199 VIA  MENTANA 10 0 Mat.vediIi—Pavimenti/Rivestimenti— 65
Impiamti-Serramenti
130 | VIA MENTANA 12 % Auto-Moto-Cicli-Caravan 79
131 | VIA  MENTANA 93 9 f;;ﬁ;‘gz;iﬁigiom%ﬂd' 208
132 VIA  MENTANA 23 Q Ferramenta-Bricolage-Colorificio 128
133 | VIA MENTANA 23 2 Non alimentare 50
134 VIA MENTANA 37 1% Avrticoli regalo-Stampe 45
135 | VIA MENTANA 37 2 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 34
136 | VIA  MENTANA 39 9 ma;ijgit';:zae‘fgsmi%s“me”“’ 30
137 VIA MESSAE. 5 1% Accessori-Ricambi auto/motoy/cicli 30
138 VIA MESSAE. 2 Auto-Moto-Cicli-Caravan 30
139 VIA MODIGLIANI A. 19 % Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 55
140 VIA  NIEVO . Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 85
141 VIA NEVO I 1 1% Arredamento 125
142 | VIA NEVOI. 61 9 maggg]it'::zae\frr:rigﬂfi\’eS“me”“‘ 950
143 VIA~ NEVO I 64 2 Auto-Moto-Cicli-Caravan 200
144 | VIA  NEVOIL 71 % Ferramenta-Bricolage-Colorificio 250
145 | VIA  PELLCOSS. 14 9 ::\naggﬂt'::zzvrir?nigﬁiveﬁime”“" 209
146 | VIA  PELLCOS. 25 % Auto-Moto-Cicli-Caravan 45
147 VIA  PELLICOS. 28 2 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 220
148 | VIA  PINDEMONTE I. 20 2 Combustibili 18
149 VIA  PRAMPOLINI 7 % Auto-Moto-Cicli-Caravan 30
150 | VIA  PREMUDA 1 2 Onoranze funebri-Tombe 20
151 VIA  PREMUDA 1 % Onoranze funebri-Tombe 20
152 | VIA  QUARNARO 1 9 ma;'gs]it'z:zi\frr:sgif“’QStime”“‘ 45
153 | VIA RENAE. 6 9 /i‘gg‘;‘;toenr'umciO'Te'efO”ia' 35
154 VIA  ROTA C. 5 Q Articoli regalo-Stampe 25
155 VIA  ROTAC. 5 9 Slz’ittrrigomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 44
156 VIA ROTAC. 11 1% Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 105
157 VIA  ROTA C. 12 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 34
158 VIA  ROTA C. 12 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 33
159 | VIA ROTAC. 12 2 Arredamento 58
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160 | VIA  ROTAC. 17 0 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 65
Giocattoli
161 VIA  ROTAC. 9 0 EIettrpdomeon—Radlo/FV -Materiale 991
elettrico
162 VIA ROTAC. 25 1% Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 929
163 VIA ROTAC. 25 1% Piante e fiori 38
164 VIA  ROTAC. 97 0 Mat._ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 04
Impiamti-Serramenti
165 VIA ROTAC. 29 A 2 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 79
166 | VIA  ROTAC. 99 0 Profumena—CosmesF—B|g|otter|a— 19
Prod. per parrucchiere
167 VIA  ROTA C. 58 Q Erboristeria 32
168 VIA  ROTAC. 58 0 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 51
Prod. per parrucchiere
169 VIA  ROTA C. 60 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 62
170 VIA  ROTA C. 60 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 93
171 VIA ROTAC. 60 % Foto-Ottica 47
172 VIA  ROTA C. 64 Q Arredamento 100
173 VIA  ROTAC. 64 0 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 39
Giocattoli
174 VIA  S. DAMIANO %% Q Arredamento 240
175 VIA S. DONATO 24 % Combustibili 8
176 VIA  S. MARTINO Q Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 61
177 VIA S MARTINO 9 0 Iv\at..ed|I{—PaV|ment|/R|vest|ment|— 58
Impiamti-Serramenti
178 VIA S MARTINO 5 0 L|bn—D|sch|—\/|deo—CartoIer|a— 40
Giocattoli
179 VIA  S. MARTINO Q Piante e fiori 592
180 VIA  SALVADORI Q Piante e fiori 25
181 VIA  SICIUA . 9 Computelr—Ufﬂc|o-Te|efon|a— %
Accessori
189 VIA  SICIUA . 9 L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— 140
Giocattoli
183 VIA  SICILA 12 2 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 28
184 VIA  SICILA Q7 % Autofficina 150
185 VIA  SICILA 102 1% Auto-Moto-Cicli-Caravan 116
186 | VIA  SICIUA 102 2 Auto-Moto-Cicli-Caravan 205
187 VIA  SICILA 116 2 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 86
188 VIA  STUCCHI G.B. 19 Q Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 24
189 VIA  STUCCHI G.B. 62 /20 Q Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 250
190 | VIA  TIEPOLO G.B. 10 1% Casalinghi 54
191 VIA  TIEPOLO GB. 10 0 Elettrpdomest|C|—Rad|o/TV -Materiale 35
elettrico
199 VIA  TIEPOLO GB. 10 9 Elettrpdomest|C|—Rad|o/TV -Materiale 940
elettrico
193 VIA  VASARI G. 30 Combustibili 145
194 VIA  VERONESE P. 4 1% Casalinghi 33
194 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 2 14,705
1 VIA  AQUILEIA 20 3 Avrticoli regalo-Stampe 36
% VIA  BORGAZZI G. 105 3 Articoli vari 30
VIA  BORGAZZI G. 105 3 Tappezzeria-Tende 19
4 VIA  BORGAZZI G. 119 3 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 30
Lampadari-Arredo
5 VIA  BORGAZZI G. 113 3 Articoli Idrotermosanitari 63
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6 VIA  BORGAZZI G. 118 3 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 49
7 VIA  BORGAZZI G. 133 3 Mat:ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 997

Impiamti-Serramenti
VIA  BORGAZZI G. 144 3 Articoli per lo sport e il tempo libero 46
9 VIA  BORGAZZI G. ang. Monte Ortigara 137 3 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 30

10 VL  CAMPANIA 15 3 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 250
11 VL  CAMPANIA 36 3 Auto-Moto-Cicli-Caravan 245
12 VIA  CELLINIB. 1 3 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 53
13 VIA  CELLINIB. Q 3 Foto-Ottica 40
14 VIA  CELLNIB. 9 3 L|bn—D|sch|—\/|deo—CartoIer|a— 80

Giocattoli

15 VIA  CELLINIB. 9 3 Preziosi-Orologi 35
16 VIA  CELLINIB. % 3 Tabacchi 9
17 VIA  CELLNIB. 4 3 Mat:ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 49

Impiamti-Serramenti
18 VIA  CELLNIB. 4 3 Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- 9
Prod. per parrucchiere

19 VIA  CELLINIB. 16 3 Strumenti musicali 59
20 VIA  CELLINIB. 17 3 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 13
21 VIA  D'ANNUNZIO G. 14 3 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 97
29 | VIA DANNUNZIOG. 17 3 Computer-Ufficio-Telefonia- 35

Accessori
23 VIA  DANNUNZIO G. 17 3 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 15
Giocattoli

24 VIA  D'ANNUNZIO G. 97 Animali domestici ed accessori 60

95 | VIA DANNUNZIOG. 97 3 Computer-Ufficio-Telefonia- 50
ACCessori

26 VIA  D'ANNUNZIO G. 32 3 Non alimentare 17

27 VIA  D'ANNUNZIO G. 34 3 Articoli regalo-Stampe 45

28 VIA  D'ANNUNZIO G. 34 3 Foto-Ottica 18

99 VIA  DANNUNZIO G. 34 3 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 36

Giocattoli

30 VIA  DOBERDO' 14 3 Casalinghi 110

31 VIA  FIUME 2 3 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 41

32 VIA  FIUME 3 Foto-Ottica 40

33 VIA  FOSSATI L. 30 3 Tappezzeria-Tende 147

34 VIA  GORIZIA 6 3 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 10

Accessori

35 VIA MARCONI G. 3 3 Piante e fiori 50

36 VIA  MOGADISCIO 10 3 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 32

37 VIA  MONTE GRAPPA 23 3 Auto-Moto-Cicli-Caravan 9220

38 VIA MONTE SANTO 11 3 Piante e fiori 40

39 VIA  MONTE SANTO 16 3 Articoli regalo-Stampe 18

40 VIA  MONTE SANTO 16 3 Onoranze funebri-Tombe 37

41 VIA  MONTE SANTO 18 3 Elettrpdomest|C|-Rad|o/T\/ -Materiale 130

elettrico

49 VIA  MONTE SANTO 31 3 CasalmgthlettrodomestlQ— 146

Lampadari-Arredo
43 VIA  MONTE SANTO 49 3 Auto-Moto-Cicli-Caravan 60
44 VIA  PAISIELLO G. 15 3 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 61
45 VIA  PHILPS G. 19 3 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 154
Accessori

46 b7  PODGORA 3 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 10
Giocattoli
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47 VIA  S. ALESSANDRO 4 3 Tabacchi 7
48 VIA  S.ROCCO 5 3 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 18
49 VIA  S.ROCCO 10 3 Arredamento 75
50 VIA  S.ROCCO 20 3 Autofficina 180
51 VIA  S.ROCCO 97 3 Foto-Ottica 20
592 VIA  S.ROCCO Q7 3 Articoli per lo sport e il tempo libero 63
53 VIA S ROCCO 97 3 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a 50
Prod. per parrucchiere
54 VIA  S.ROCCO 29 3 Piante e fiori 30
55 VIA S ROCCO 39 3 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 198
Lampadari-Arredo
56 VIA  S.ROCCO 34 3 Erboristeria 25
57 VIA S ROCCO 100 3 EIettrpdomeon—Radlo/N -Materiale 33
elettrico
58 pZ S ROCCO 3 Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 105
Impiamti-Serramenti
59 VIA  UDINE 10 3 Non alimentare 20
60 VIA  UDINE 10 3 Tabacchi 5
61 VIA VALD'OSSOLA 13 3 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 250
62 VIA  ZARA ang. via Fiume 3 Avrticoli per lo sport e il tempo libero 137
62 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 3 4,106
. VIA  ADIGRAT 19 4 Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 99
Accessori
9 VIA  AGNESI G, 7 4 L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— 30
Giocattoli
3 VIA ALBERTO | RE D.EI BELG 11 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 140
ang. Lombardia
4 VIA  ARNALDO DA BRESCIA 15 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 100
5 VIA AROSIO E. 10 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 140
6 VIA  AROSIOE. 10 4 Profumer|a—C§>smeS|—B|g|otter|a—Prod. 36
per parrucchiere
VIA AROSIOE. 12 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 159
8 VIA  AROSIO E. 14 4 Tabacchi 8
9 VIA  BASSI U. Q 4 Casalinghi 62
10 VIA  BASSIU. 8 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 48
11 VIA  BASSIU. 17 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 36
19 VIA  BIANCAMANO U. . 4 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 150
Lampadari-Arredo
13 VIA  BORGAZZI G. 5 4 Autofficina 195
14 VIA  BORGAZZI G. 8 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 120
15 VIA  BORGAZZI G. 9 4 Articoli vari 50
16 VIA  BORGAZZI G. 19 4 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 48
elettrico
17 VIA  BORGAZZI G. 13 4 Arredamento 47
18 VIA BORGAZZI G. 13 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 180
19 VIA  BORGAZZI G. 13 4 Autofficina 246
2 VIA  BORGAZZI G. 14 4 Mat._ed|||_—PaV|ment|/R|vest|ment|— 40
Impiamti-Serramenti
o1 VIA  BORGAZZI G. 17 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 30
Prod. per parrucchiere
99 VIA  BORGAZZI G. 17 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 30
Prod. per parrucchiere
23 VIA  BORGAZZI G. 19 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 180
24 VIA BORGAZZI G. 20 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 200
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95 | VIA BORGAZZIG. 91 B 4 Computer-Ufficio-Telefonia- 38
Accessori

% | VIA BORGAZZIG. 91 B 4 Computer-Ufficio-Telefonia- 93
Accessori

97 VIA  BORGAZZI G. 99 4 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 60
Accessori

08 VIA  BORGAZZI G. 99 4 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 69
Accessori

99 VIA  BORGAZZI G. 93 4 EIettrpdomeon—Radlo/N -Materiale 186
elettrico

30 VIA  BORGAZZI G. 97 4 EIettrpdomeon—Radlo/N -Materiale 30
elettrico

31 VIA  BORGAZZI G. 30 4 Arredamento 200

39 VIA  BORGAZZI G. 30 4 Computelr—Ufﬂc|o-Te|efon|a— 74
ACCessori

33 VIA  BORGAZZI G. 32 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 34

34 VIA  BORGAZZI G. 32 4 Preziosi-Orologi 30

35 VIA  BORGAZZI G. 32 4 Articoli vari 53

36 VIA  BORGAZZI G. 38 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 12

37 VIA  BORGAZZI G. 38 4 Animali domestici ed accessori 47

38 VIA  BORGAZZI G. 38 4 Non alimentare 20

39 VIA  BORGAZZIG. 44 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 49

40 VIA  BORGAZZI G. 44 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 48

41 VIA  BORGAZZI G. 44 4 Avrticoli regalo-Stampe 6

49 VIA  CARROLI 6 4 Foto-Ottica 30

43 VIA  CARROLI 8 4 Avrticoli regalo-Stampe 56

44 VIA  CAROL 3 4 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 40
Prod. per parrucchiere

45 VIA  CAROU 5 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20

46 VIA  CAROU 5 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20

47 VIA  CAROL 5 4 Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 36
ACCessOori

48 VIA  CAROL 5 4 Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 43
ACCessOori

49 VIA  CAROL 5 4 Elettrpdomest|C|-Rad|o/T\/ -Materiale 99
elettrico

50 VIA  CAROL 5 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 40
Prod. per parrucchiere

51 VIA  CAROL 7 4 Casalmgthlettrodomestla— 915
Lampadari-Arredo

592 VIA  CAROL ang. cs. Milano 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47

53 VIA  CARROLI ang. via XX Settembre 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50

54 VIA  CALATAFIMI 7 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 21

55 VL  CAMPANIA 56 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 19

56 VL CAMPANIA 78 4 Mat.(ed|||_—PaV|ment|/R|vest|ment|— 107
Impiamti-Serramenti

57 VIA  CASATI G. 3 4 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 33
Giocattoli

58 VIA  CASATIG. 3 4 Preziosi-Orologi 36

59 VIA  CAVALLOTTIF. % 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 144

60 VIA  CAVALLOTTI F. 10 4 Arredamento 204

61 VIA  CAVALLOTTIF. 10 4 Computelr—Ufﬂc|o-Te|efon|a— 86
ACCessori

69 VIA  CAVALLOTTIF. 11 4 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 163
Lampadari-Arredo

63 VIA  CAVALLOTTI F. 11 Auto-Moto-Cicli-Caravan 141
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64 | VIA CAVALLOTTIF. 11 4 strumenti e apparecchi 60
sanitari/acustici-ortopedici

65 VIA CAVALLOTTIF. 13 Auto-Moto-Cicli-Caravan 134

66 VIA  CAVALLOTTIF. 19 4 Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- 9
Prod. per parrucchiere

67 VIA  CAVALLOTTIF. 04 4 Licenza non alimentare in distrioutore 8
carburanti

68 VIA  CAVALLOTTI F. 25 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 66

69 VIA  CAVALLOTTIF. 97 4 Casalmgthlettrodomestla— 50
Lampadari-Arredo

70 VIA  CAVALLOTTI F. 27 4 Articoli Idrotermosanitari 67

71 VIA  CAVALLOTTI F. Q7 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 156

79 VIA  CAVALLOTTIF. 97 4 EIettrpdomeon—Radlo/N -Materiale 75
elettrico

73 VIA  CAVALLOTTI F. Q7 4 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 107

74 VIA  CAVALLOTTI F. Q7 4 Non alimentare 45

75 VIA  CAVALLOTTI F. 35 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 35

76 VIA  CAVALLOTTIF. 35 4 L|bn—D|sch|—\/|deo—CartoIer|a— 2
Giocattoli

77 VIA  CAVALLOTTI F. 36 4 Foto-Ottica 55

78 | VIA CAVALOTTIF. 38 4 Computer-Ufficio-Telefonia- 110
Accessori

79 VIA  CAVALLOTTI F. 48 4 Avrticoli regalo-Stampe 45

80 VIA  CAVALLOTTIF. 59 4 Computelr—Ufﬂc|o-Te|efon|a— 50
Accessori

81 VIA  CAVALLOTTIF. 59 4 Mat:ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 85
Impiamti-Serramenti

89 VIA  CAVALLOTTIF. 59 4 Mat:ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 85
Impiamti-Serramenti

83 VIA  CAVALLOTTI F. 55 4 Non alimentare 18

84 VIA  CAVALLOTTI F. 57 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 19

85 VIA  CAVALLOTTIF. 69 4 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 195
elettrico

86 VIA  CAVALLOTTI F. 64 4 Arredamento 151

87 VIA  CAVALLOTTI F. 68 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 4

88 VIA  CAVALLOTTI F. 73 4 Avrticoli Idrotermosanitari 141

89 VIA  CAVALLOTTIF. 80 4 Elettrpdomest|C|-Rad|o/T\/ -Materiale 87
elettrico

90 VIA  CAVALLOTTIF. 89 4 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 45
Giocattoli

91 VIA  CAVALLOTTI F. 84 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 68

92 | VIA CAVALOTTIF. 84 4 Computer-Ufficio-Telefonia- 49
ACCessOori

93 VIA  CAVALLOTTI F. 88 4 Tabacchi 23

94 VIA  CAVALLOTTIF. 90 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 21

o5 VIA  CAVALLOTTIF. 9 4 Profumerla—CqsmeS|—B|g|otter|a—Prod. 16
per parrucchiere

% VIA  CAVALLOTTIF. 01 4 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 48
Lampadari-Arredo

97 VIA  CAVALLOTTI F. 100 4 Piante e fiori 40

98 VIA  CAVALLOTTI F. 103 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 104

99 VIA  CAVALLOTTIF. 107 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 95

100 VIA  CAVALLOTTI F. 113 4 Preziosi-Orologi 24

101 VIA  CAVALLOTTI F. 118 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 247

102 VIA  CAVALLOTTIF. 120 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 90

103 VIA  CAVALLOTTI F. 1292 4 Foto-Ottica 18
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104 VIA  CAVALLOTTI F. 1292 4 Preziosi-Orologi 33

105 VIA  CAVALLOTTIF. 124 4 Articoli regalo-Stampe 34

106 | VIA  CAVALLOTTIF. 194 4 Liori-Dischi-Video-Cartoleria- 94
Giocattoli

107 VIA  CAVALLOTTIF. 125 4 Avrticoli per lo sport e il tempo libero 64

108 VIA  CAVALLOTTIF. 196 4 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 40
elettrico

109 | VIA  CAVALLOTTIF. 196 4 Profumena—CosmesF—B|g|otter|a— 63
Prod. per parrucchiere

110 VIA  CAVALLOTTI F. 126 4 Tappezzeria-Tende 19

111 VIA  CAVALLOTTI F. 137 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 33

112 | VIA  CAVALLOTTIF. 137 4 Liori-Dischi-Video-Cartoleria- 48
Giocattoli

113 VIA  CAVALLOTTI F. 146 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 59

114 | VIA  CAVALLOTTIF. 151 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 150

115 VIA  CAVALLOTTI F. 4 Erboristeria 70

116 VIA  CAVOUR 1% 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 53

117 VIA  CAVOUR 2 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 126

118 VIA CAVOUR 2 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 67

119 VIA CAVOUR 9 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50

120 VIA  CAVOUR Q 4 Foto-Ottica 50

121 VIA  DELLA TACCONA 39 4 Erooristeria 20

199 b7 DIAZ A 4 4 Casalmgthlettrodomestla— 16
Lampadari-Arredo

193 b7 DIAZ A 4 4 Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 39
ACCessori

124 PZ  DIAZ A. 4 4 Foto-Ottica 26

195 | VIA  DON MINZONI G. 11 4 Strumenti e apparecchi 53
sanitari/acustici-ortopedici

126 VIA  DUCA DEGLI ABRUZZI ang. Veneto 12 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 127

127 VIA  EMILA 1 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 50

198 VIA  EMILA . 4 Computelr—Ufﬂc|o-Te|efon|a— 114
Accessori

129 VL  EUROPA 11 4 Preziosi-Orologi 31

130 | VIA GHISALLO 9 4 Articoli regalo-Stampe 72

131 VIA  GONDAR 26 4 Piante e fiori 45

132 VIA  GRAMSCI A 1 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 31

133 VIA  GRAMSCI A. 3 4 Alrmquarlato—Qggettlstlca—GaIIene 190
d'arte-Tappeti

134 VIA  GRAMSCI A 4 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70

135 VIA  GRAMSCI A. 17 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 36

136 | VIA  GUERRAZZIF. 1 4 Profumer|a—C§>smeS|—B|g|otter|a—Prod. 41
per parrucchiere

137 VIA  GUERRAZZIF. 9 4 L|bn—D|sch|—\/|deo—CartoIer|a— 66
Giocattoli

138 VIA  GUERRAZZI F. % 4 Piante e fiori 31

139 VIA  GUERRAZZIF. 4 4 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 158
Lampadari-Arredo

140 VIA  GUERRAZZI F. 10 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 95

141 VIA  GUERRAZZI F. 10 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50

149 VIA  GUERRAZZIF. 19 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 4
Prod. per parrucchiere

143 PZ  INDIPENDENZA Q 4 Tabacchi 16

144 | PZ  INDIPENDENZA 4 4 Computer-Ufficio-Telefonia- 40
ACCessOor
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145 | PZ  INDIPENDENZA 4 4 Liori-Dischi-Video-Cartoleria- 998
Giocattoli

146 7  INDIPENDENZA 4 4 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 8
Prod. per parrucchiere

147 7  INDIPENDENZA 4 4 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 8
Prod. per parrucchiere

148 VIA  LAMARMORA 1 4 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 77

149 VIA  LAZIO 10 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 40

150 VIA  LAZIO 14 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 100
Prod. per parrucchiere

151 VL  LOMBARDIA 67 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 200

152 VL  LOMBARDIA 86 4 Autofficina 170

153 VL LOMBARDIA 197 4 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 165
Lampadari-Arredo

154 VL  LOMBARDIA 203 4 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 58

155 VL LOMBARDIA 994 4 Licenza non alimentare in distrioutore 34
carburanti

156 VL  LOMBARDIA 298 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 60

157 VL  LOMBARDIA 238 4 Arredamento 195

158 VL  LOMBARDIA 249 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 47

159 VL LOMBARDIA 246 4 EIettrpdomeon—Radlo/N -Materiale %
elettrico

160 | VIA  MAESTRI DEL LAVORO 119 4 Casalinghi-Elettrodomestici- 199
Lampadari-Arredo

161 VIA  MAGENTA 5 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 18

162 | VIA MAGENTA 5 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 18

163 VIA  MAGENTA 5 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 77
Prod. per parrucchiere

164 VIA  MAGENTA 7 4 Casalmgthlettrodomestla— 78
Lampadari-Arredo

165 VIA  MAGENTA 9 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 36

166 VIA  MAGENTA 14 4 Iv\at..ed|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 190
Impiamti-Serramenti

167 VIA  MARELLI A. 1 4 Tabacchi 33

168 VIA  MARELLI A. 2 4 Piante e fiori 40

169 | VIA MARELL A 8 4 Articoli regalo-Stampe 49

170 | VIA  MARELL A, 8 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 59
Prod. per parrucchiere

171 VIA  MARELL A o5 4 Mat.{ed||!—Pawmenn/&vestlmenn— 04
Impiamti-Serramenti

179 | VIA  MARSALA 6 4 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 58
Giocattoli

173 VIA  MARSALA 8 Auto-Moto-Cicli-Caravan 80

174 VIA  MARSALA 97 4 Iv\at.(ed|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 38
Impiamti-Serramenti

175 VIA  MARSALA 34 4 Iv\at.(ed|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 136
Impiamti-Serramenti

176 VIA  MARSALA ang. via XX Settembre 8 4 Animali domestici ed accessori 105

177 VIA  MELETTE DI CALLIO 11 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 71

178 VIA  MERA 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 250

179 CS  MILANO 3 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 75

180 CS  MILANO ang. via Caduti del lavoro 3 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 75

181 CS  MILANO 6 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 65

182 CS  MILANO 6 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47

183 CS  MILANO 8 4 Preziosi-Orologi 40

184 CS  MILANO 14 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 92
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185 CS  MILANO 15 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30

186 CS  MILANO 15 4 Articoli per lo sport e il tempo libero 31

187 S MILANO 15 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 99
Prod. per parrucchiere

188 S MILANO 16 4 Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 40
ACCessor

189 CS  MILANO 18 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 56

190 CS  MILANO 18 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20

191 CS  MILANO 21 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70

192 CS  MILANO 21 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 120

193 CS  MILANO 21 4 Non alimentare 70

194 CS  MILANO 23 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 138

195 CS  MILANO 23 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 187

196 S MILANO 23 4 Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- 10
Prod. per parrucchiere

197 CS  MILANO 25 4 Foto-Ottica 41

198 CS  MILANO 34 4 Autofficina 95

199 CS  MILANO 38 4 Arredamento 72

900 S MILANO 38 4 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 35
Accessori

901 S MILANO 38 4 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 56
Accessori

202 CS  MILANO 49 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 69

203 CS  MILANO 49 4 Preziosi-Orologi 49

204 CS  MILANO 46 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47

205 CS  MILANO 46 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30

906 S MILANO 46 4 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 83
Accessori

907 S MILANO 53 4 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 85
Lampadari-Arredo

908 S MILANO 56 4 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 40
Accessori

909 S MILANO 58 4 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 2
Giocattoli

210 VIA  MONTE BIANCO 21 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 68

211 VIA  MONTE CENERI 1 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 180

212 VIA MONTE CENERI 1 4 Combustibili 150

913 | VIA  MONTE CERVINO 4 4 Strumenti e apparecchi 62
sanitari/acustici-ortopedici

214 | VIA- MONTE CERVINO 6 4 Preziosi-Orologi 43

915 | VIA  MONTE CERVINO 8 4 Computer-Ufficio-Telefonia- 60
Accessori

916 VIA  MONTE CERVINO 8 4 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 45
Prod. per parrucchiere

917 VIA  MONTE CERVINO 8 4 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 65
Prod. per parrucchiere

218 VIA MONVISO 58 4 Auto-Moto-Cicli-Caravan 200

219 VIA  PACINOTTI A. 10 4 Arredamento 156

990 VIA  PAVONI L 5 4 Computer—Ufﬂc|o—Telefon|a— 9
Accessori

991 VIA  PAVONI L 5 4 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 70
Giocattoli

999 VIA  PAVONI L 5 4 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 68
Giocattoli

293 VIA  PAVONI L. Tappezzeria-Tende 55

994 VIA PAVONI L. 9 Articoli per lo sport e il tempo libero 53
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995 VIA  PISANI V. ° 4 EIettrpdomeon—Radlo/N -Materiale o5
elettrico

996 VIA  PISANI V. 19 4 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 100
Accessori

997 VIA  RISORGIMENTO 14 4 Foto-Oittica 54

998 VIA  RISORGIMENTO 14 4 Preziosi-Orologi 20

999 VIA  ROMAGNA . 4 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 34
Prod. per parrucchiere

930 VIA  ROMAGNA 8 4 Casalmgthlettrodomestla— 45
Lampadari-Arredo

231 VIA - ROMAGNA 8 4 Foto-Ottica 46

232 VIA ROMAGNA 4 Piante e fiori 50

233 VIA  ROMAGNA 16 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 35

934 VIA ROMAGNA 34 4 Foto-Ottica 45

035 VIA  ROMAGNA 35 4 Casalmgthlettrodomestla— 50
Lampadari-Arredo

936 VIA  ROMAGNA 35 4 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 38
Giocattoli

937 VIA ROMAGNA 41 4 Tabacchi 21

238 VIA  ROMAGNA 45 4 Articoli per lo sport e il tempo libero 50

939 VIA  ROMAGNA ang. via Toscana 4 Licenza nQn alimentare in distrioutore 41
carburanti

940 VIA S FRUTTUOSO 3 4 EIettrpdomeon—Radlo/N -Materiale 92
elettrico

241 VIA S, FRUTTUOSO 6 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 98

249 VIA  S. FRUTTUOSO 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 28

9243 VIA  S. FRUTTUOSO 16 4 Animali domestici ed accessori 34

944 VIA S, FRUTTUOSO 16 4 Avrticoli regalo-Stampe 21

9245 VIA  SILVA G. 1 4 Articoli vari 189

246 VIA  SILVA G. 11 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 90

247 VIA  SILVA G. 11 4 Tabacchi 15

9248 VIA  SOLFERINO 3 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 175

249 VIA  SOLFERINO 21 4 Piante e fiori 45

950 VIA  SOLFERINO 59 4 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 40
Lampadari-Arredo

951 VIA  TICINO 15 4 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 76
Lampadari-Arredo

9592 VIA UMBERTO | 1 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli Q7

953 VIA VAL CAMONICA 13 4 Autofficina 160

954 VIA  VALOSA DI SOPRA 924 /26 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 49

955 VIA  VALOSA DI SOPRA 46 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 100

256 VIA  VENEZIA GIULIA 1 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50

957 VIA  VENEZIA GIULA 1 4 Mat.(ed|||_—PaV|ment|/R|vest|ment|— 43
Impiamti-Serramenti

9258 VIA  VENEZIA GIULIA ang. via Romagna 4 Onoranze funebri-Tombe 35

950 | VIA  VENEZIA TRIDENTINA 9 4 Mat.edlli-Pavimenti/Rivestimenti- 44
Impiamti-Serramenti

260 VIA  VITTORIO VENETO 9 4 Foto-Ottica 40

261 VIA  VITTORIO VENETO 10 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 74

262 VIA  VITTORIO VENETO 14 4 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 68

263 VIA  VITTORIO VENETO 18 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 72

964 VIA  VITTORIO VENETO 19 4 Licenza non alimentare in distrioutore 14
carburanti

965 VIA  VITTORIO VENETO 4 Profumena—CosmesF—B|g|otter|a— 3
Prod. per parrucchiere
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966 | VIA  VOLTURNO 8 4 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 60
Lampadari-Arredo
267 VIA  VOLTURNO 14 4 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 30
268 VIA XX SETTEMBRE 1 4 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 120
969 | VIA XX SETTEMBRE 9 4 Computer-Ufficio-Telefonia- 90
ACCessor
970 | VIA XX SETTEMBRE 4 4 Arredamento 108
971 VIA XX SETTEMBRE 4 4 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 106
Lampadari-Arredo
9792 VIA XX SETTEMBRE 12 4 Non alimentare 124
973 VIA XX SETTEMBRE ang. via Cairoli 4 Arredamento 48
273 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 4 19.150
1 VIA  BELLINI 34 5 Tabacchi 1
Q VIA  BELLINI 34 5 Piante e fiori 20
3 VIA  BIANCHI M. 6 5 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 63
4 VIA  BIANCHI M. 8 5 Piante e fiori 80
5 VIA  BIANCHI M. 12 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
6 VIA  BIANCHI M. 16 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 61
7 VIA  BIANCHI M. 24 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 24
8 VIA  BIANCHI M. 24 5 Arredamento 135
9 VIA  BIANCHI M. 26 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 85
10 | VIA  BIANCHIM. 9% 5 Computer-Ufficio-Telefonia- 34
Accessori
11 VIA  BOITO A. 3 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 57
12 VIA  BOITO A. 3 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 115
13 VIA  BOITO A 43 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
14 VIA  BOITO A. 43 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20
15 VIA  BOITO A. 43 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 19
16 VIA  BOITO A. 43 5 Non alimentare 20
17 VIA  BOITO A. 49 5 Articoli vari 54
18 VIA  BOITO A. 65 5 Erooristeria 87
19 VIA  BOITO A. 68 5 Preziosi-Orologi 50
20 VIA BOITO A. ang. via Clementi 68 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 125
01 VIA  BOTO A 71 5 Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- o5
Prod. per parrucchiere
29 VIA  BOITO A 72 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 202
23 VIA  BOITO A. 72 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 157
o4 VIA  BOTO A 78 5 Alnt|quanato—QggetUsUca—GaIIene 10
darte-Tappeti
95 VIA  BOITO A 78 5 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— o5
Accessori
26 VIA  BOITO A. 86 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 178
27 VIA BOITO A. 93 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 73
o8 VIA  BOTO A 97 5 Mat:ed||!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 84
Impiamti-Serramenti
29 VC  BORGHETTO 10 5 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 50
Lampadari-Arredo
30 VIA  CATTANEO C. 26 5 Casalinghi 56
31 VIA  CHIENTI 10 5 Mat._ed|||_—PaV|ment|/R|vest|ment|— 34
Impiamti-Serramenti
39 VIA  CILEAF. 3 5 Mat._ed|||_—PaV|ment|/R|vest|ment|— 35
Impiamti-Serramenti
33 VIA  COL DI LANA 17 5 Piante e fiori 178
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34 VIA  COLDI LANA 36 5 Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 63
Impiamti-Serramenti

35 VIA  DANTE ALIGHIERI 1 5 Onoranze funebri-Tombe 18

36 VIA  DANTE ALIGHIER 3 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 38

37 | VIA  DANTE AUGHER! 3 5 Casalinghi-Elettrodomestici- 70
Lampadari-Arredo

38 VIA  DANTE ALIGHIER 3 5 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 50
Prod. per parrucchiere

39 VIA  DANTE ALIGHIERI 8 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 37

40 | VIA  DANTE AUGHER! 19 5 Mat.edili-Paviment/Rivestimenti- 41
Impiamti-Serramenti

41 VIA  DANTE ALIGHIER! 14 5 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 30
elettrico

49 VIA  DANTE ALIGHIERI 26 5 Arredamento 36

43 VIA  DANTE ALIGHIERI 28 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 15

44 VIA  DANTE ALIGHIER! 30 5 Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- 93
Prod. per parrucchiere

45 VIA  DANTE ALIGHIERI 34 Auto-Moto-Cicli-Caravan 75

46 VIA  DELLA BIRONA 33 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 46

47 VIA  DELLA GIARDINA 6 5 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 163
elettrico

48 VIA  DONIZETTI G. 97 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 924

49 VIA  DONIZETTI G. 99 5 Piante e fiori 28

50 VIA  DONIZETTI G. 99 5 Profumerla—Cosmesll—Blg|ottena- 10
Prod. per parrucchiere

51 VIA  DONIZETTI G. 40 5 Autofficina 197

59 VIA  DONIZETTI G. 106 5 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 11
Giocattoli

53 VIA  DONIZETTI G. 106 5 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 50
Prod. per parrucchiere

54 VL  ELVEZIA 38 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 117

55 VL ELVEZIA 38 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 238

56 VL  ELVEZIA 58 5 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 136

57 VIA  GROSSIT. % 5 Tabacchi 31

58 INTERNO PARCO DI MONZA 5 Avrticoli per lo sport e il tempo libero 60

50 VIA  LARO 18 5 Iv\at..ed|I{—PaV|ment|/R|vest|ment|— 56
Impiamti-Serramenti

60 VIA  LARIO 54 5 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 50

61 VL LOMBARDIA 12 5 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 37

62 VL  LOMBARDIA 76 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 200

63 VIA  LULL 6 5 Tabacchi 1

64 VIA MANARA L 1 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40

65 VIA  MANARA L 1 5 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 5
Prod. per parrucchiere

66 VIA  MANARA L v 5 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 86
Lampadari-Arredo

67 VIA° MANARA L 7 5 Casalinghi 72

68 VIA MANARA L. 9 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30

60 VIA  MANARA L 9 5 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 47
Prod. per parrucchiere

70 VIA  MANARA L. 12 5 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 75

71 VIA MANARA L. 12 5 Foto-Ottica 18

72 VIA MANARA L. 16 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 28

73 VIA MANARA L. 19 5 Tabacchi 26

74 VIA - MANARA L. 23 5 Arredamento 88
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75 VIA MANARA L. 27 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 15
76 VIA  MANARA L 59 5 Elli‘itt:iociomestici—Radio/TV -Materiale 49
m | wa waweat 2 s e e e z
78 VIA MANARA L. 69 5 Accessori-Ricambi auto/motoy/cicli 68
79 VIA MATTEO DA CAMPIONE 8 Arredamento 132
80 | VIA MEDICIG. 9 5 g%zaDtifg“hi'Video'Ca’tO'e”a' 39
81 VIA  MINERVA ans. via Sempione 13 5 Foto-Ottica 47
82 VIA MONCENISIO 7 5 Onoranze funebri-Tombe 20
83 VIA MONCENISIO 15 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 50
84 VIA  MONTI E TOGNETTI 7 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40
85 VIA MONTI E TOGNETTI 8 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47
86 VIA OLIMPIA 7 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 103
87 VIA  PAGANININ. 3 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 219
88 | VIA  PAGANININ. 11 5 g%ic'gtifgﬁ‘i‘Video'CartO'e”a' 37
89 | VIA  PALESTRINA 14 5 E;gf;r;ee'f;fé’;‘fﬁ;jf‘Otte”a' 5
90 VIA  PARNIG. 5 Accessori-Ricambi auto/moto/cicli 99
91 VIA  PARRAVICINI 1% 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 113
92 VIA  PARRAVICINI 32 5 Piante e fiori 169
93 VIA  PELLETTIER S.M. 13 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 41
94 VIA  PELLETTIER S.M. 13 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 45
95 VIA  PERGOLESI G.B. 8 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 54
96 VIA  PERGOLESI GB. 8 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 80
97 VIA  PERGOLES| GB. 8 5 Slitt:iociomestici—Radio/TV -Materiale 44
98 VIA  PERGOLESI G.B. 8 Preziosi-Orologi 126
99 VIA PONCHIELLI 21 5 Piante e fiori 35
100 | VIA- PRINAC. 3 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 47
101 | VIA PRINAC. 3 5 f:;iﬂggg:iﬁféggomewd' 20
102 | VIA PRNAC. 5 5 E:ggrgeeria;rorz?fﬁ;jfio“e”a' 74
103 VIA  PRINA C. 6 5 Preziosi-Orologi 70
104 | VIA PRNAC. 7 5 /ig:‘epsgfrir‘umcio‘Te'efO”ia' 26
105 VIA  PRINAC. 8 5 Arredamento 75
106 | VIA- PRINAC. 8 5 Preziosi-Orologi 33
107 VIA  PRINA C. 9 5 Articoli regalo-Stampe 47
108 VIA  PRINA C. 10 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 40
109 VIA  PRINA C. 11 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 32
110 | VA PRINAC. 19 5 Ellgttrr%iomestici-Radio/T\/ -Materiale 56
111 VIA  PRINA C. 12 5 Erboristeria 39
112 | VIA. PRINAC. 12 5 Piante e fiori 25
113 VIA PRINAC. 29 5 Onoranze funebri-Tombe 95
114 | VIA PRNAC. 94 5 /ig:‘epsgfrir‘umcio‘Te'efO”ia' 70
115 VIA  PRINA C. 26 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 43
116 | VIA PRINAC. 26 5 Tabacchi 18
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117 VIA  PRINA C. 28 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 214

118 VIA  PUSIANO 12 5 Articoli regalo-Stampe 35

119 | VIA  RAMAZZOTTI 20 5 L|bn-Dlsch|—V|deo—Cartolena— 65
Giocattoli

120 | VIA  RAMAZZOTTI 21 5 Preziosi-Orologi 40

121 VIA  RAMAZZOTTI 99 5 Non alimentare 31

199 VIA  RAMAZZOTTI 99 5 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 59
Prod. per parrucchiere

123 VIA RAMAZZOTTI 22 A 5 Foto-Ottica 20

194 VIA  RIVOLTA C.& P, . 5 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 40
Lampadari-Arredo

125 VIA  RIVOLTAC.& P. Q 5 Auto-Moto-Cicli-Caravan 73

126 VIA  S. GOTTARDO 18 5 Animali domestici ed accessori 58

127 VIA S. GOTTARDO 21 5 Articoli vari 35

198 VIA S GOTTARDO 60 5 L|bn—D|sch|—V|deo—CartoIer|a— 75
Giocattoli

199 VIA S GOTTARDO 97 5 Mat.ved|I!—PaV|ment|/R|vest|ment|— 60
Impiamti-Serramenti

130 | VIA- SACCONIG. 9 5 Casalinghi 210

131 VIA  SEGANTINI G. 1 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 49

132 VIA  SEGANTINI G. 1 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 121

133 VIA  SEGANTINI G. 2 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 30

134 VIA  SEMPIONE 6 5 Targhe-Timbri 31

135 VIA  SEMPIONE 8 5 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 67

136 VIA  SEMPIONE 8 5 Tappezzeria-Tende 21

137 VIA  SEMPIONE 9 5 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 5
Lampadari-Arredo

138 VIA  SEMPIONE 12 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 80

139 VIA  SEMPIONE 19 5 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 39
Prod. per parrucchiere

140 | VIA SEMPIONE 13 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 99

141 VIA  SEMPIONE 13 5 L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— 49
Giocattoli

149 VIA  SEMPIONE 13 5 L|bn-D|sch|—V|deo—CartoIerla— 50
Giocattoli

143 VIA  SEMPIONE 13 A 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 65

144 VIA  SEMPIONE 13 A 5 Profumena—Cosmes]—Bg|otter|a— 57
Prod. per parrucchiere

145 VIA  SEMPIONE 19 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 70

146 VIA  SRTORI 1 5 EIettrpdomesUG—Radlo/T\/ -Materiale 60
elettrico

147 VIA  STELVIO Q 5 Erboristeria 36

148 VIA  STELVIO 9 5 Alnt|quanato—QggetUsUca—GaIIene 55
d'arte-Tappeti

149 VIA  STELVIO 9 5 Profumer|a—Cosmes.|—B|g|otter|a— 46
Prod. per parrucchiere

150 VIA VOLTA A. 3 5 Animali domestici ed accessori 49

151 VIA  VOLTA A 3 5 Casal|ngh|TElettrodomest|C|— 65
Lampadari-Arredo

152 VIA  VOLTA A 13 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 150

153 VIA VOLTA A 16 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 20

154 | VIA VOLTAA 16 5 Computer—Ufﬂc|o—TeIefon|a— 40
ACCessOor

155 VIA  VOLTA A 16 5 Foto-Ottica 35

156 | VIA  VOLTA A. 29 5 Tappezzeria-Tende 45
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157 VIA  VOLTA A % 5 Casal|ngh|TEIettrodomest|C|— 89
Lampadari-Arredo
158 VIA  VOLTA A 26 5 Foto-Oittica 32
159 VIA  VOLTA A % 5 Libn-Dischi—V|deo—CartoIeria— 43
Giocattoli
160 VIA  VOLTA A. ang. via Grossi 26 5 Arredamento 80
161 VIA  VOLTA A 29 5 Onoranze funebri-Tombe 47
162 VIA  ZUCCHI B. 41 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 58
163 VIA  ZUCCHIB. 44 5 Abbigliamento-Calzature-Pelletteria 60
164 | VIA  ZUCCHIB. 44 5 Strument € apparecchi 90
sanitari/acustici-ortopedici
165 VIA  ZUCCHIB. 46 5 Ferramenta-Bricolage-Colorificio 250
165 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 5 10.389
1.292 TOTALI INTERO COMUNE 83.901
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4. IL COMMERCIO SU AREE PUBBLICHE

4.1 | mercati settimanali su aree pubbliche

L'offerta commerciale si arricchisce della presenza del commercio su aree pubbliche che si
articola in sei mercati settimanali.

Complessivamente I'offerta dei mercati ¢ costituita da 594 banchi (197 alimentari, 394 non
alimentari e 3 somministrazione) che operano in 18.413 metri quadrati di piazzole effettivamente
occupate con uno sviluppo lineare di 3.773 ml..

6 MERCATI SU AREE PUBBLICHE durante la settimana

per un totale di 594 banchi
18.413 mqv ¢ 3.773 ml di sviluppo lineare

Il settore alimentare rappresenta iI 33% del totale, quello non alimentare I 66% mentre la
somministrazione il restante 1%.

la percentuale di incidenza sull’offerta del commercio su aree pubbliche alimentari e non
alimentari nel Comune di Monza ¢ pari all'4% del totale delle attivita presenti, su tale percentuale il
settore alimentare incide con una quota del 2,5%.

All'interno del comparto alimentare I'incidenza sull’offerta del commercio su aree pubbliche ¢ pari
al 6%, mentre nel settore non alimentare ammonta al 3%.

Risulta interessante osservare i livelli di servizio forniti al cittadino (ogni settimana) da tale formula
distrioutiva:

metri quadrati di vendita TOTALI ogni 1.000 abitanti
152

metri quadrati di vendita ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
53

metri quadrati di vendita NON ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
98
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La tabella seguente riporta il dettaglio dei mercati presenti sul territorio comunale.

5 SETTORE NUMERO SVILUPPO
N LOCALIZZAZIONE CIRC. MERCEOLOGICO BANCHI MQ. LINEARE GIORNO
T | QUARTIERE CAZZANIGA (via Sant/Andrea) 5 | Alimentari 20 585,0 130,0 | Lunedi
Non alimentari 30 877,5 195,0
TOTALI 50 1.462,5 325,0
9 | QUARTIERE SAN ROCCO (via Paisiello) 3 | Alimentari 95 851,5 170,3 | Martedh
Non alimentari 36 1.094,9 993,9
TOTALI 61 1.876,4 393,5
3 | QUARTIERE SAN FRUTTUOSO (via Tazzoli) 4 | Alimentari 18 594,0 118,8 | Mercoledh
Non alimentari 33 1.099,5 219,9
TOTALI 51 1.693,5 338,7
4 | PIAZZA CAMBIAGHI 1 | Alimentari 56 1.869,4 380,2 | Giovedi
Non alimentari 6 190,5 39,5
Somministrazione 70,8 13,5
PIAZZA TRENTO E TRIESTE e localita limitrofe Non alimentari 179 4.898,0 1.059,0
(largo IV Novembre-via Italia-via Passerini) Somministrazione 1 8,0 40
TOTALI 244 7.029,7 1.496,2
5 | QUARTIERE CEDERNA (via Baioni) 9 | Alimentari 23 9940 153,6 | Venerdi
Non alimentari 33 1.043,3 210,6
TOTALI 56 1.967,3 364,2
6 | PIAZZA CAMBIAGHI 1 | Alimentari 55 1.647,2 335,7 | Sabato
Non alimentari 77 9.736,0 519,6
TOTALI 132 4,383,2 855,3
MERCATI INTERO COMUNE Alimentari 376 11.362,1 2.347,6
Non alimentari 215 6.971,7 1.407,8
Somministrazione 3 78,8 17,5
6 | TOTALI INTERO COMUNE 594 18.412,6 3.772,9
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4.1.1 | mercati settimanali su aree pubbliche nelle circoscrizioni

= CIRCOSCRIZIONE 1

Nella circoscrizione 1 si svolgono, ogni settimana, due mercati su aree pubbliche. II mercato di
piazza Trento e Trieste-piazza Cambiaghi il giovedi e quello di piazza Cambiaghi il sabato.

> |l mercato del giovedi si svolge, contemporaneamente, su due parti distinte del territorio;
piazza Trento e Trieste ¢ piazza Cambiaghi che, si caratterizzano per la diversa presenza dei
settori merceologici.

e formato da: 244 banchi espositivi
che operano in: 7.030 metri quadrati
dei quali 56 banchi alimentari per un totale di 1.862 metri quadrati alimentari
185 banchi non alimentari per un totale di 5,089 metri quadrati non alimentari
3 banchi somministrazione per un totale di 79 metri quadrati di somministrazione

Nello specifico:

= la porzione di mercato di piazza Cambiaghi

e formato da: 64 banchi espositivi
che operano in: 2.124 metri quadrati
dei quali 56 banchi alimentari per un totale di 1.862 metri quadrati alimentari
6 banchi non alimentari per un totale di 191 metri quadrati non alimentari
2 banchi somministrazione per un totale di 71 metri quadrati di somministrazione

= la porzione di mercato di piazza Trento e Trieste

e formato da: 180 banchi espositivi
che operano in: 4,906 metri quadrati
dei quali 179 banchi non alimentari per un totale di 4,898 metri quadrati alimentari
1 banchi somministrazione per un totale di 8 metri quadrati di somministrazione

> Il mercato di piazza Cambiaghi del sabato

e formato da: 132 banchi espositivi
che operano in: 4.383 metri quadrati
dei quali 55 banchi alimentari per un totale di 1.647 metri quadrati alimentari

77 banchi non alimentari per un totale di 2.736 metri quadrati non alimentari
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Il sistema fornisce, pertanto, settimanalmente un servizio costituito da:

376 banchi espositivi 11.413 metri quadrati

di cui 111 banchi alimentari per un totale di 3.509 metri quadrati alimentari
262 banchi non alimentari per un totale di 7.825 metri quadrati non alimentari
3 banchi somministrazione per un totale di 79 metri quadrati di somministrazione

metri quadrati di vendita TOTALI ogni 1.000 abitanti
532

metri quadrati di vendita ALUMENTARI ogni 1.000 abitanti
164

metri quadrati di vendita NON ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
365

= CIRCOSCRIZIONE 2

Nella circoscrizione 2 si svolge, ogni settimana, in localita quartiere Cederna un mercato su aree
pubbliche.

Il mercato di Cedermna del venerdi ¢ formato da: 56 banchi espositivi
che operano in: 1.967 metri quadrati
dei quali 23 banchi alimentari per un totale di 924 metri quadrati alimentari
33 banchi non alimentari per un totale di 1.043 metri quadrati non alimentari

metri quadrati di vendita TOTALI ogni 1.000 abitanti
68

metri quadrati di vendita ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
32

metri quadrati di vendita NON ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
36
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= CIRCOSCRIZIONE 3

Nella circoscrizione 3 il martedi si svolge un mercato settimanale in quartiere San Rocco.

Il mercato di San Rocco ¢ formato da: 61 banchi espositivi
che operano in: 1.876 metri quadrati
di cui 25 banchi alimentari per un totale di 851 metri quadrati alimentari
36 banchi non alimentari per un totale di 1.025 metri quadrati non alimentari

metri quadrati di vendita TOTALI ogni 1.000 abitanti
143

metri quadrati di vendita ALUIMENTARI ogni 1.000 abitanti
78

metri quadrati di vendita NON ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
79

» CIRCOSCRIZIONE 4

Nella circoscrizione 4 in via Tazzoli, quartiere San Fruttuoso, il mercoledi si svolge un mercato su
aree pubbliche.

Il mercato di San Fruttuoso ¢ formato da: 51 banchi espositivi
che operano in: 1.694 metri quadrati
di cui 18 banchi alimentari per un totale di 594 metri quadrati alimentari
33 banchi non alimentari per un totale di 1,100 metri quadrati non alimentari

metri quadrati di vendita TOTALI ogni 1.000 abitanti
50

metri quadrati di vendita ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
17

metri quadrati di vendita NON ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
32
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= CIRCOSCRIZIONE 5

Nella circoscrizione 5 si svolge, osgni settimana, in localita quartiere Cazzaniga un mercato
settimanale su aree pubbliche.

Il mercato di Cazzaniga del lunedi ¢ formato da: 50 banchi espositivi
che operano in: 1.463 metri quadrati
di cui 20 banchi alimentari per un totale di 585 metri quadrati alimentari
30 banchi non alimentari per un totale di 878 metri quadrati non alimentari

metri quadrati di vendita TOTALI ogni 1.000 abitanti
62

metri quadrati di vendita ALUIMENTARI ogni 1.000 abitanti
25

metri quadrati di vendita NON ALIMENTARI ogni 1.000 abitanti
37

Le tavole di seguito riportate restituiscono i plateatici dei mercati su aree pubbliche presenti sul
territorio del Comune di Monza.
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4,2 | punti vendita su aree pubbliche

Una realta tipicamente monzese ¢ la presenza diffusa sul territorio di punti vendita, piccole
aggregazioni di banchi alimentari e non, che offrono un primo essenziale servizio commerciale di
prossimita.

Complessivamente I'offerta dei punti vendita ¢ costituita da 32 banchi (23 alimentari, 9 non
alimentari) che operano in 925 metri quadrati di piazzole effettivamente occupate con uno
sviluppo lineare di 209,5 ml.

La tabella seguente riporta, per circoscrizione e giormno di svolgimento, il dettaglio dei punti
vendita presenti sul territorio comunale.

Ne LOCALIZZAZIONE GRC.| MERCEOLOGA | s | Ma. [ SAPO | GioRNO
17 | VIA COLOMBO e spalto Santa Maddalena 1 Frutta-Verdura 1 31,5 7 | Martedii
Salumi-Formaggi 1 27 6 | Martedi
Prodotti Ittici 1 97 6 | Martedi
Salumi-Formaggi 1 27 6 | Mercoledi
Frutta-Verdura 1 31,5 7 | Venerdi
Salumi-Formagsi 1 27 6 | Venerdi
Rosticeria 1 97 6 | Venerdi
TOTALI 7 198 44
o | VL LBERTA' altezza via Tosi 1 Frutta-Verdura 1 30 6 | Venerdi
Rosticeria 1 35 7 | Venerdi
Dolciumi 1 30 6 | Venerdi
Salumi-Formaggi 1 30 6 | Venerdi
Frutta-Verdura 1 35 7 | Venerdi
TOTALI 5 160 32
3 |VIA- PROCACCINI Q Salumi-Formagsi 1 24 6 | Giovedi
Animali da cortile 1 30 7,5 | Giovedi
Selleria 1 24 6 | Giovedi
Selleria 1 24 6 | Giovedi
Ferramenta 1 30 7,5 | Giovedi
Animali da cortile 1 30 7,5 | Giovedi
Ferramenta 1 30 7,5 | Giovedi
Animali da cortile 1 30 7,5 | Giovedi
Stivali, scarpe da lavoro 1 24 6 | Giovedi
Selleria 1 24 6 | Giovedi
TOTAL 10 270 67,5
4 |VIA GUERRAZZI altezza via Calatafimi 4 Dolciumi 1 7 6 | Lunedi
Frutta-Verdura 1 31,5 7 | Lunedi
Rosticeria 1 27 6 | Lunedi
Salumi-Formaggi 1 27 6 | Lunedi
Frutta-Verdura 1 31,5 7 | Lunedi
TOTAL 5 144 32
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o NUMERO SVILUPPO
N LOCALIZZAZIONE CIRC. MERCEOLOGIA BANCHI MQ. LINEARE GIORNO

5 |VIA VALCAVA angolo via Monte Amiata 4 Frutta-Verdura 1 31,5 7 | Martedi
Rosticeria 1 31,5 7 | Martedi
Dolciumi 1 927 6 | Martedi
Salumi-Formaggi 1 31,5 7 | Martedii
Frutta-Verdura 1 31,5 7 | Martedi

TOTAL 5 153 34

5 TOTALI GENERALI 32 925 209,5

4.3 | posteggi su aree pubbliche

Ad integrazione dei mercati settimanali e dei punti vendita si evidenzia la presenza, sul territorio, di
alcuni postegsi isolasti che, per caratteristiche localizzative e merceologie contribuiscono a
consolidare |'offerta commerciale su area pubblica del Comune di Monza.

Complessivamente i postegsi sono 113, operano in 2.517 metri quadrati e sono ubicati in parti
del territorio diverse dalle aree riservate a mercati.

La tabella seguente riporta, per circoscrizione, merceolosgia e giorno di svolgimento, il dettaglio
dei postegsi presenti nel comune.

LOCALIZZAZIONE CIRC. MERCEOLOGIA wERH(I) MQ. Sx#g::g GIORNO
PZ CARDUCCI altezza edicola 1 Fiori-Piante 1 15 5 | Lunedi
VIA ITALA altezza Credito ltaliano 1 Dolciumi 1 15 5 | Domenica
VIA ITALA altezza Credito Italiano 1 Bigiotteria 1 15 5 | Domenica
VIA ITALIA altezza Credito ltaliano 1 Giocattoli 1 15 5 | Domenica
VIA ITALA altezza Credito ltaliano 1 Bigiotteria 1 15 5 | Gioved
VIA ITALA altezza Credito ltaliano 1 Dolciumi 1 15 5 | Sabato
VIA ITALA altezza Credito Italiano 1 Bigiotteria 1 15 5 | Sabato
VIA ITALA altezza Credito ltaliano 1 Giocattoli 1 15 5 | Sabato
VIA ITALUA altezza Credito ltaliano 1 Bigiotteria 1 15 5 | Venerdi
VIA ITALA altezza Rinascente 1 Dolciumi 1 30 10 | Domenica
VIA ITALIA altezza Rinascente 1 Fiori secchi 1 15 5 | Domenica
VIA ITAUA altezza Rinascente 1 Bigiotteria 1 15 5 | Giovedi
VIA ITALA altezza Rinascente 1 Bigiotteria 1 15 5 | Sabato
VIA ITALA altezza Rinascente 1 Fiori secchi 1 15 5 | Sabato
VIA ITALA altezza Upim 1 Dolciumi 1 30 10 | Domenica
VIA ITALA altezza Upim 1 Bigiotteria 1 15 5 | Domenica
VIA ITALA altezza Upim 1 Avticoli regalo 1 15 5 | Domenica
VIA ITALIA altezza Upim 1 Crepes 1 15 5 | Domenica
VIA ITALA altezza Upim 1 Giocattoli 1 15 5 | Domenica
VIA ITALA altezza Upim 1 Zucchero filato 1 1% 2 | Domenica
VIA ITAUA altezza Upim 1 Bigiotteria 1 15 5 | Giovedi
VIA ITALIA altezza Upim 1 Dolciumi 1 30 10 | Sabato
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LOCALIZZAZIONE CIRC. MERCEOLOGIA wgﬁ? MQ. SI\_III'['ILEJZ;S GIORNO
VIA ITAUA altezza Upim 1 Bigiotteria 1 15 5 | Sabato
VIA ITALA altezza Upim 1 Avrticoli regalo 1 15 5 | Sabato
VIA ITAUA altezza Upim 1 Bigiotteria 1 15 5 | Sabato
VIA ITALUA altezza Upim 1 Crepes 1 15 5| Sabato
VIA ITALIA altezza Upim 1 Giocattoli 1 15 5 | Sabato
VIA ITALA altezza Upim 1 Zucchero filato 1 Q 2 | Sabato
VIA ITALA altezza Upim 1 Bigiotteria 1 15 5 | Venerdi
VIA ITALIA angolo via S. Maddalena 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Domenica
VIA ITALUA angolo via S. Maddalena 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Martedi
VIA ITALA angolo via S. Maddalena 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Mercoledi
VIA ITALUA angolo via S. Maddalena 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Sabato
VIA ITALA angolo S. Maddalena 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Giovedi
VIA ITALA angolo S. Maddalena 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3| Venerdi
PZ ROMA angolo via ltalia 1 Caldarroste 1 9 3 | Domenica
PZ ROMA angolo via Italia 1 Caldarroste 1 9 3 | Gioved
PZ ROMA angolo via ltalia 1 Caldarroste 1 9 3 | Martedi
PZ ROMA angolo via Italia 1 Caldarroste 1 9 3 | Mercoledi
PZ ROMA angolo via ltalia 1 Caldarroste 1 9 3 | Sabato
PZ ROMA angolo via Italia 1 Caldarroste 1 9 3 | Venerdi
VIA  VITTORIO EMANUELE |l altezza pz. Garibaldi 1 Caldarroste-Bibite 1 15 5 | Domenica
VIA  VITTORIO EMANUELE |l altezza pz. Garibaldi 1 Bigiotteria 1 15 5 | Domenica
VIA  VITTORIO EMANUELE Il altezza pz. Garibaldi 1 Artigianato senegalese 1 15 5 | Domenica
VIA  VITTORIO EMANUELE Il altezza pz. Garibaldi 1 Dolciumi 1 24 8 | Domenica
VIA  VITTORIO EMANUELE |l altezza pz. Garibaldi 1 Caldarroste-Bibite 1 15 5 | Giovedi
VIA  VITTORIO EMANUELE Il altezza pz. Garibaldi 1 Bigiotteria 1 15 5 | Giovedi
VIA  VITTORIO EMANUELE Il altezza pz. Garibaldi 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Martedi
VIA  VITTORIO EMANUELE Il altezza pz. Garibaldi 1 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Mercoledi
VIA  VITTORIO EMANUELE |l altezza pz. Garibaldi 1 Caldarroste-Bibite 1 15 5 | Sabato
VIA  VITTORIO EMANUELE I altezza pz. Garibaldi 1 Bigiotteria 1 15 5 | Sabato
VIA  VITTORIO EMANUELE Il altezza pz. Garibaldi 1 Artigianato senegalese 1 15 5 | Sabato
VIA  VITTORIO EMANUELE |l altezza pz. Garibaldi 1 Caldarroste-Bibite 1 15 5 | Venerdi
VIA  VITTORIO EMANUELE |l altezza pz. Garibaldli 1 Bigiotteria 1 15 5 | Venerdi
TOTALI CIRCOSCRIZIONE 1 54 754 254
CIMITERO URBANO ingresso principale Q Fiori-Piante 1 50 10 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso principale Q Fiori-Piante 1 50 10 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso principale % Fiori-Piante 1 50 10 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso principale Q Fiori-Piante 1 40 8 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso principale Q Fiori-Piante 1 50 10 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso principale 1% Fiori-Piante 1 50 10 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso principale Q Fiori-Piante 1 50 10 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso principale Q Fiori-Piante 1 40 8 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso principale Q Fiori-Piante 1 50 10 | Venerdi
CIMITERO URBANO ingresso S. Aloino 1% Fiori-Piante 1 32 8 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino 1% Fiori-Piante 1 32 8 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino 2 Fiori-Piante 1 32 8 | Domenica
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LOCALIZZAZIONE CIRC. MERCEOLOGIA wiﬁ? MQ. SI\_III;LEJ::S GIORNO
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino Q Fiori-Piante 1 39 8 | Giovedi
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino 1% Fiori-Piante 1 32 8 | Mercoledi
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino 1% Fiori-Piante 1 32 8 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino Q Fiori-Piante 1 32 8 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino Q Fiori-Piante 1 39 8 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino 1% Fiori-Piante 1 32 8 | Venerdi
CIMITERO URBANO ingresso S. Albino Q Fiori-Piante 1 32 8 | Venerdi
CIMITERO URBANO ingresso via Nievo Q Fiori-Piante 1 50 10 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso via Nievo Q Fiori-Piante 1 50 10 | Domenica
CIMITERO URBANO ingresso via Nievo 1% Fiori-Piante 1 50 10 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso via Nievo 9 Fiori-Piante 1 50 10 | Sabato
CIMITERO URBANO ingresso via Nievo 2 Fiori-Piante 1 50 10 | Venerdi
CIMITERO URBANO ingresso via Nievo Q Fiori-Piante 1 50 10 | Venerdi
VIA  DELLA ROBBIA L. angolo via Poliziano 1% Frutta-Verdura 1 97 6 | Mercoledi
VIA  DELLA ROBBIA L. in parchegsio 1% Frutta-Verdura 1 97 6 | Lunedi
VIA FOSCOLO angolo via Buonarroti 1% Fiori-Piante 1 21 7 | Domenica
VL SICILUA angolo via Correggio 2 Fiori-Piante 1 21 7 | Domenica
VL SICILA angolo via Corregsgio Q Fiori-Piante 1 21 7 | Sabato
VL  STUCCHI G.B. angolo via Tognini % Somministrazione 1 31,5 7 | Giovedi
VL STUCCHI G.B. angolo via Tognini 1% Somministrazione 1 31,5 7 | Martedi
VL STUCCHI G.B. angolo via Tognini 2 Somministrazione 1 31,5 7 | Mercoledi
VL  STUCCHI G.B. angolo via Tognini 1% Somministrazione 1 31,5 7 | Sabato
VL  STUCCHI G.B. angolo via Tognini Q Somministrazione 1 31,5 7 | Venerdi
TOTALI CIRCOSCRIZIONE 2 35 1.324,5 294
VIA  CAVALLOTTI altezza civ. 135 4 Fiori-Piante 1 21 Sabato
LG MOLINETTO altezza edicola 4 Frutta-Verdura 1 Q7 6 | Lunedi
VL ROMAGNA angolo vI. Campagna 4 Fiori-Piante 1 21 Domenica
VL ROMAGNA angolo vI. Campagna 4 Fiori-Piante 1 21 7 | Sabato
TOTALI CIRCOSCRIZIONE 4 4 90 27
VL BATTISTI angolo Boito 5 Fiori-Piante 1 21 7 | Domenica
VL BATTISTI angolo Boito 5 Fiori-Piante 1 21 7 | Sabato
VIA  BOCCACCIO ingresso giardini Villa Reale 5 Somministrazione 1 15 5 | Domenica
VIA  BOCCACCIO ingresso giardini Villa Reale 5 Somministrazione 1 15 5 | Sabato
VIA  BOCCACCIO ingresso giardini Villa Reale 5 Somministrazione 1 15 5 | Venerdi
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Dolciumi 1 21 7 | Domenica
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Domenica
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Dolciumi 1 21 7 | Giovedi
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Giovedi
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Dolciumi 1 21 7 | Martedi
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Martedi
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Dolciumi 1 21 7 | Mercoledi
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Mercoledi
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Dolciumi 1 21 7 | Sabato
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Caldarroste-Bibite 1 9 3 | Sabato
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Dolciumi 1 21 7 | Venerdi
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NUMERO SVILUPPO
LOCALIZZAZIONE CIRC. MERCEOLOGIA BANCHI MQ. LINEARE GIORNO
VIA PERGOLESI G.B. altezza Ospedale S. Gerardo 5 Caldarroste-Bibite 1 9 3| Venerdi
VIA S. ANDREA in parcheggio Cinema Maestoso 5 Frutta-Verdura 1 97 6 | Lunedi
VIA S. ANDREA in parcheggio Cinema Maestoso 5 Frutta-Verdura 1 97 6 | Martedi
VIA ' S. ANDREA in parcheggio Cinema Maestoso 5 Frutta-Verdura 1 27 6 | Venerd
TOTALI CIRCOSCRIZIONE 5 20 348 107
TOTALI INTERO COMUNE 113 2.516,5 682

4.4 Quadro Nomativo

I commercio al dettaglio su aree pubbliche ¢ disciplinato dal Titolo X del Decreto Legislativo 31
marzo 1998 n° 114 che si occupa della riforma della disciplina relativa al settore del commercio.
Le attivita di commercio su aree pubbliche rientrano nelle indicazioni normative e sono quindi, a
pieno titolo, soggette alla medesima disciplina e ai medesimi principi.

Per quanto riguarda il commercio di prodotti alimentari, iI Ministero della Salute ha emanato
un’Ordinanza — “Requisiti igienico sanitari per iI commercio dei prodotti alimentari sulle aree
pubbliche” il 3 aprile 2002.

Tali requisiti presuppongono I'esistenza, sulle aree ove si svolgono mercati, di idonee infrastrutture
a supporto dell’attivita mercantile come, per esempio, I'allacciamento alla rete elettrica e idrica, la
predisposizione di un sistema di evacuazione delle acque e la dotazione di servizi igienici per gli
operatori.

La localizzazione del mercato ambulante ¢, inoltre, soggetta a numerose verifiche tra le quali la
compatibilita con il sistema viabilistico locale con il fine di evitare fenomeni di intralcio al traffico
veicolare urbano, la dotazione di quote a parchegsi per gli utenti oltre che la possibilita di
accesso ai mezzi di soccorso, alle abitazioni e alle attivita produttive localizzate nelle vie
occupate dai mercati.

In questo quadro normativo di livello nazionale si inserisce la Legge Regione Lombardia 21 marzo
2000, n. 15, pubblicata sul B.U.R.L. 24 marzo 2000, 1° supplemento ordinario al n. 12.

Questa legge, in attuazione del TITOLO X del d.Igs. 114/98, trasferisce ai comuni le competenze in
materia di rilascio delle autorizzazioni per le aree mercatali, e, inoltre, introduce la possibilita, per
I’Amministrazione Comunale, di programmare e regolamentare in modo complessivo le diverse
forme di attivita di commercio al dettaglio su aree pubbliche, al fine di realizzare le migliori ipotesi
di servizio e di attrattivita complessiva.
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4,41 Requisiti igienico — sanitari dei mercati su aree pubbliche

In questa sede si ritiene importante indicare i requisiti igienico-sanitari utili al corretto svolgimento
del mercato su aree pubbliche. E in questo settore, pili che in altri, che la collaborazione del
pubbliche e del privato si rende necessaria ed esplicita, tanto da poter affermare che ciascun
attore, pubblico e privato, ¢ fondamentale per la riuscita quotidiana della “vendita™

= il Comune ¢’ tenuto ad assicurare, per cido che attiene gli spazi comuni del mercato e dei
relativi servizi, la funzionalita delle aree ed in particolare, per quanto di competenza, la
manutenzione ordinaria e straordinaria, la potabilita dell’acqua fomita, la pulizia, la disinfezione
e disinfestazione, la raccolta e I'allontanamento dei rifiuti;

= ciascun operatore e responsabile, per cio che attiene il posteggio nel quale e’ autorizzato ad
esercitare I'attivita, dell’osservanza delle norme igienico-sanitarie, e deve assicurare, per quanto
di competenza, la conformita degli impianti, la potabilita dell'acqua dal punto di allaccio, la
pulizia, la disinfezione e disinfestazione, la raccolta e I'allontanamento dei rifiuti.

In ultimo, si sottolinea la particolare attenzione a cui la normativa obbliga nella predisposizione e
nello svolgimento di tutte le attivita di commercio dei prodotti alimentari.

4.4.2 Caratteristiche e requisiti delle aree pubbliche
(ai sensi della Ordinanza 3 aprile 2002, Ministero della Salute)

Le aree pubbliche dove si effettua il commercio in forma ambulante devono essere:

a) appositamente delimitate o recintate, ove non lo impediscano vincoli di tipo architettonico,
storico, artistico ed ambientale, sia una pavimentazione con strato di finitura compatto ed
igienicamente corretto per I'uso al quale e’ destinato, in particolare deve avere idonee pendenze
che permettano il regolare e rapido deflusso delle acque meteoriche e di quelle di lavagsio, per
consentire un’adeguata pulizia, ed essere dotata di apposite caditoie atte a trattenere il materiale
grossolano.

b) dotate di adeguate reti di sottoservizi per allacciare ciascun postegsio all'acqua potabile, allo
scarico delle acque reflue e all’energia elettrica;

c) dotate di contenitori di rifiuti solidi urbani, muniti di coperchio, in numero sufficiente alle
esigenze, opportunamente dislocati nell’area e facilmente accessibili in particolare dai postessi;

d) corredate di servizi igienici distinti per sesso e in numero adeguato sia per gli acquirenti sia per
gli operatori.

E prevista la possibilita di svolgere il mercato:

» allinterno di una costruzione stabile. Con tale definizione si intende un manufatto isolato o
confinante con altri che abbiano la stessa destinazione oppure che accolgano servizi o altre
pertinenze di un mercato, realizzato con qualsiasi tecnica e materiale;

* in un negozio mobile ossia un veicolo speciale ad uso negozio;
= con banchi temporanei
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4,43 Caratteristiche delle costruzioni stabili

La costruzione stabile deve:

essere posta permanentemente sull’area, essere coperta e delimitata da pareti; realizzare
un’adeguata protezione degli alimenti dalle contaminazioni esterne; essere sufficientemente
ampia e ben ventilata; avere un’altezza interna utile di aimeno 2,70 metri;

essere costruita con criteri tali da consentire I'esposizione, la vendita e la conservazione dei
prodotti alimentari in modo igienicamente corretto;

avere un pavimento realizzato con materiale antiscivolo, impermeabile, facilmente lavabile e
disinfettabile; avere pareti raccordate con sagoma curva al pavimento e rivestite con materiale
impermeabile, facilimente lavabile e disinfettabile;

essere allacciabile a reti di fognatura e di distribuzione d’acqua potabile;
avere nel suo interno adeguati contenitori dei rifiuti liquidi e solidi.

4.4.4 Caratteristiche dei negozi mobili

Il negozio mobile con il quale viene esercitato il commercio sulle aree pubbliche dei prodotti
alimentari deve avere i seguenti requisiti:

struttura tecnicamente adeguata, in grado di assolvere alle esigenze igieniche e realizzata con
materiali resistenti, inalterabili e facimente lavabili e disinfettabili, con un vano intemo di altezza
non inferiore a 2 metri ed il piano di vendita ad almeno 1,30 metri dalla quota esterna;

parete laterale mobile munita di dispositivo con funzione di copertura protettiva dei banchi;

impianto idraulico di attingimento che sia collegabile con la rete di acqua potabile, se
disponibile, oppure sia alimentata da apposito serbatoio;

impianto idraulico di scarico in fognatura, se I'area ¢ dotata di rete propria, oppure in apPOSIto
serbatoio a circuito chiuso;

impianto elettrico allacciato direttamente alla rete di fornitura dell’energia elettrica  del
mercato, se disponibile, oppure, in alternativa, alimentato da un sistema autonomo di
erogazione;

frigoriferi di conservazione ed esposizione che consentano la netta separazione dei prodotti
alimentari igienicamente incompatibili, il mantenimento della catena del freddo;

lavello con erogatore azionabile automaticamente o a pedale di acqua calda e fredda,
attrezzato con sapone liquido o in polvere;

4,45 Caratteristiche dei banchi temporanei

| banchi temporanei devono avere i seguenti requisiti:

essere installati in modo che ne sia assicurata la stabilita durante [lattivita commerciale
utilizzando qualsiasi materiale purché igienicamente idoneo a venire in contatto con gli alimenti
che sono offerti in vendita;

avere piani rialzati da terra per una altezza non inferiore a1,00 metro;
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= avere banchi di esposizione costituiti da materiale facimente lavabile e disinfettabile e muniti di
adeguati sistemi in grado di proteggere gli alimenti da eventuali contaminazioni esterne.

Per quanto riguarda i prodotti alimentari nelle sue varie articolazioni ed in riferimento a tutte e tre
le tipologie espositive descritte, sono previste una serie di disposizioni generali e specifiche per
merceologia venduta, che devono essere osservate puntualmente ma che, per motivi di sintesi,
non riportiamo in queste pasgine.
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5. LE MEDIE E GRANDI STRUTTURE DI VENDITA

5.1 Le attivita di media e grande distribuzione presenti nel Comune

116 pdv complessivi di MEDIE E GRANDI STRUTURE

in 103.851 mqgv con 102.256 mq di superfici accessorie
per una superficie totale di 206.147 mg

In aggiunta ai 116 punti di vendita sopra descritti, la rete distrioutiva si arricchisce della presenza di
ulteriori 6 attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita del settore non
alimentare che operano in 4.360 mqyv.

893 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dalle MEDIE E GRANDI STRUTURE alla citta

994 abitanti per punto vendita
livello di servizio forito dalle MEDIE E GRANDI STRUTURE alla citta

la percentuale d’incidenza sull’offerta delle attivita di media e grande distribuzione
alimentare/non alimentare nel Comune di Monza ¢ pari al 65,4% del totale delle attivita presenti.

TIPOLOGIA PDV MQVv SUPERFICI ACCESSORIE MQ TOTALl
medie strutture 112 86.441 89.621 176.062
% 97% 83% 88% 85%
grandi strutture 4 17.450 12.675 30.085
% 3% 17% 12% 15%
TOTALI 116 103.891 102.256 206.147
% 100% 100% 100% 100%

| dati di sintesi sopra riportati evidenziano che l'intero sistema distrioutivo analizzato ¢ costituito
per il 97% da strutture di media dimensione, con una superficie di vendita complessiva pari
all'83% rispetto al totale ed una dotazione di superfici accessorie dell’'88%.

Pare interessante osservare che il 49,6% delle superfici totali € destinato a funzioni accessorie.
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5.2 Le grandi strutture di vendita

4 pdv complessivi di GRANDI STRUTTURE

in 17.450 mqgv con 12.675 mq di superfici accessorie
per una superficie totale di 30.085 mqg

Le attivita sono cosi articolate:

2 pdv di GRANDI STRUTTURE ALIMENTARI

in 10.750 magv con 9.625 mq di superfici accessorie
per una superficie totale di 20.375 mqg

Q pdv di GRANDI STRUTTURE NON ALIMENTARI
in 6.700 mgv con 3.010 mq di superfici accessorie
per una supetrficie totale di 9.710 mqg

Si evidenzia che, delle due strutture a merceologia extra alimentare, uno ¢ un auto-demolitore
che di fatto non si configura come una struttura di vendita commerciale.

Osservando la localizzazione sul territorio comunale delle attivita nelle circoscrizioni, emerge una
tendenza insediativa non omogenea che evidenzia la presenza di:

= Circoscrizione 1- una struttura di vendita non alimentare di 3.800 mqv per una superficie
totale di 6.810 mqg;

= Circoscrizione 2 — una struttura di vendita alimentare di 7.250 mqv per una superficie totale di
7.875 mgq;

= Circoscrizione 4 - due strutture di vendita per una superficie complessiva pari a 6.400 mqv e
15.400 mq di superficie totale, di cui, una alimentare operante in 3.500 mgv (12.500 mq di
superficie totale) e una non alimentare (auto-demolitore) operante in 2.900 may.

la percentuale d’incidenza sull’offerta delle attivita di grande distribuzione alimentare/non
alimentare nel Comune di Monza ¢ pari al 19,5% del totale delle attivita presenti, su tale
percentuale il settore alimentare incide con una quota del 14,6%.

All'interno del comparto alimentare I'incidenza sull’offerta ¢ pari al 32%, mentre nel settore non
alimentare ammonta al 9%.
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5.3 Le medie strutture di vendita presenti nel Comune

112 pdv complessivi di MEDIE STRUTTURE

in 86.441 mqgv con 89.621 mq di superfici accessorie
per una superficie totale di 176.062 mg

In aggiunta ai 112 punti di vendita la rete distributiva si arricchisce della presenza di ulteriori 6
attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita del settore non alimentare che
operano in 4.360 mqyv.

749 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dalle MEDIE STRITTURE alla citta

1.027 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dalle MEDIE STRUTTURE alla citta

la percentuale d'incidenza sull’offerta delle attivita di media distribuzione alimentare/non
alimentarie nel Comune di Monza ¢ pari al 46% del totale delle attivita presenti.

SETTORE MERCEOLOGICO PDV MQV SUPERFICI ACCESSORIE MQ TOTALI
alimentari 29 17.009 19.059 36.068
% 20% 20% 21% 20%
non alimentari 0 69.439 70.562 139.994
% 80% 80% 79% 80%
TOTALI 112 86.441 89.621 176.062
% 100% 100% 100% 100%

| dati dli sintesi sopra riportati evidenziano che l'intero sistema distributivo e costituito dall’80% da
strutture di media dimensione a merceologia non alimentare caratterizzate da una superficie di
vendita complessiva pari al'80% rispetto al totale ed una dotazione di superfici accessorie
dell’'79%.
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5.3.1 Le medie strutture di vendita nelle circoscrizioni

Nelle singole circoscrizioni, emerge una tendenza insediativa articolata che, evidenzia, dal punto
di vista del numero delle unita locali e del numero dei metri quadrati di vendita distriouzioni e
assetti non coincidenti.

La circoscrizione 2, con il 30% e 40%, si caratterizza per una magsgior concentrazione di punti e
superfici di vendita, al contrario, le circoscrizioni 3 e 5 evidenziano i valori percentuali pit bassi
(12% e 11%).

Le circoscrizioni 4 e 1 si attestano rispettivamente con valori del 27% e 19%.

CIRC. 1 CRRC. 2 CIRC. 3 CIRC. 4 CRC.5 | MONZA

numero punti di vendita %% 36 14 32 14 118
% 19% 30% 12% 27% 12% 100%

metri quadrati di vendita 15.236 30.583 10.469 94,592 9.921 90.801
% 17% 34% 1% 7% 1% 100%

| dati sono comprensivi delle attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita.

ounti ai vendiita metrn quaarati i vendita

la tavola 4 parte B, riportata di seguito indica larticolazione merceologica delle attivita
commerciali medie e grandi.
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5.4 Le medie strutture di vendita alimentari presenti nel Comune

22 pdv complessivi di MEDIE STRUTTURE ALIMENTAR

in 17.009 mqgv con 19.059 mq di superfici accessorie
per una superficie totale 36.068 mq

Pare interessante osservare che, in media, il 52,8% della superficie totale ¢ destinato a funzioni
accessorie.

140 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dalle MEDIE STRUTTURE ALIMENTARI alla citta

5.510 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dalle MEDIE STRUTTURE ALIMENTARI alla citta

La percentuale d’incidenza sull’offerta delle attivita di media distriouzione alimentare nel Comune
di Monza ¢ pari al 19% del totale delle attivita presenti, mentre, all'interno del comparto

alimentare I'incidenza sull’offerta ¢ pari al 42%.

Le medie strutture di vendita del settore alimentare sul territorio del Comune di Monza sono 22 e,

nel complesso, si articolano in una superficie di vendita pari a 17.009 mqv.

Analizzando I'assetto dei punti vendita dal punto di vista dimensionale, in base alla classificazione
del Regolamento Regionale n. 3/00, risulta estremamente interessante osservare come la rete

distributiva si articola:

» Le strutture di vendita appartenenti alla tipologia MS1 costituiscono il 59% delle attivita
presenti ed evidenziano una dotazione di spazi adibiti alla vendita pari a 4.909 mgv con un

taglio medio di 378 mqv ed un totale di superfici accessorie di 8.260 mg;

= Le strutture di vendita con tipologia MS2 caratterizzano il restante 41% del sistema distrioutivo
per complessivi 12.100 mqy, 15.708 mq di superfici accessorie e una dotazione di superficie

media di vendita pari a 1.344 mqv.

TIPOLOGIA SOGLIA PDV MQv MQ accessori MQ totali MQV medi
MS1 251-600 13 4.909 3.351 8.260 378
MS2 601-2500 9 12.100 15.708 97.808 1.344

TOTALI 22 17.009 19.059 36.068 773
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Facendo seguito al Regolamento Regionale n. 3/00, si sono introdotte ulteriori classi per far
emergere le caratteristiche dimensionali che contraddistinguono le medie strutture del sistema
monzese.

In fase di rilievo diretto sul campo, infatti, si sono colte forti differenze tra le singole strutture che
I'aggregazione in due classi non avrebbe evidenziato.

In base a questi elementi si ¢ reso necessario suddividere il dato aggregato nelle seguenti classi
dimensionali, caliorate sulle caratteristiche dimensionali specifiche della realta distrioutiva di Monza:

« 1%livello -TMS  (251-400)

«  2%livello - ITMS (401-800)

«  3°livello - III MS (801-1.500)
= 4°livello - IV MS (1.501-2.500)

La lettura, attraverso le nuove classi, ha restituito un assetto con diverse problematicita:

= Lla maggior parte delle strutture ha dimensioni inferiori agli 800 mqv, una soglia la cui
conformazione tipolosica si integra nel tessuto urbano, ma che, senza adeguati potenziamenti
di diversa natura, potrebbe avere difficolta a reggere I'impatto di grandi strutture di livello
sovralocale;

= In numerosi casi la disarmonica relazione tra superfici di vendita e superfici accessorie,
unitamente alla ridotta soglia dimensionale, sembrano evidenziare situazioni di stasi o di
impossibilita al'ampliamento che potrebbe garantire o migliorare il loro posizionamento sul
mercato;

= Alcune attivita, inoltre, dispongono di una quantita tale di superfici accessorie che, se

dovessero attuare anche una parziale trasformazione di queste superfici in superfici di vendita,
diverrebbero grandi strutture.

CLASSE SOGLA PDV MQv MQ accessori MQ totali MQYV medi
IMS 251-400 9 2.983 1.450 4.433 331
% 40,9% 17% 8% 12%
II MS 401-800 7 3.967 5.017 8.984 567
% 31,8% 23% 26% 25%
111 MS 801-1.500 3 3.328 1.681 5.009 1.109
% 13,6% 20% 9% 14%
IV MS 1.501-2.500 3 6.731 10911 17.642 9.944
% 13,6% 40% 57% 49%
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| dati mostrano, con la percentuale del 40,9%, la masggior presenza di medie strutture alimentari
appartenenti alla classe I MS con un taglio medio di superficie di vendita pari a 331 mqy.

La classe II MS si contraddistingue, con circa il 32% delle presenze, per la quantita di superfici
accessorie, (5.017 mq pari al 26% del totale).

La classe IV MS con 40% delle superfici di vendita dell'intero Comune emerge per la grande
quantita di superfici accessorie (57% del totale).

Ripartizione % dei pdv Ripartizione % dei mqv
40%

13,6%

13,6%

318% 23%

m 251400 ®=401-800 © 8011500 m1501-2.500 m 251400 =401800 © 8011500 @ 1501-2.500

Un ulteriore elemento di valutazione, per comprendere meglio le dinamiche di possibile sviluppo
della rete commerciale, ¢ caratterizzato dall'analisi dell'incidenza e del rapporto reciproco tra
superfici di vendita e superfici accessorie.

" . . | MQ accessorni
CLASSE SOGLIA MQVY MQ totali MQ accessori | MQV/MQ totali / MQ totali
IMS 951-400 2.983 4.433 1.450 67% 33%
I MS 401-800 3.967 8.984 5.017 44% 56%
III MS 801-1.500 3.328 5.009 1.681 66% 34%
IV MS 1.501-2.500 6.731 17.642 10.911 38% 62%
TOTALI 17.009 36.068 19.059 47% 53%

Posto che il singolo operatore ¢ conoscitore dell’assetto interno migliore della progpria strutturg, si
evidenziano tendenze comuni all'interno di ciascuna classe dimensionale.

Emerge un rapporto inversamente proporzionale tra classi dimensionali e superfici accessorie,
dove, allaumentare della classe distrioutiva corrisponde una diminuzione dell’incidenza della
superficie di vendita sul totale delle superfici disponibili.
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5.4.1 Le medie strutture di vendita alimentari nelle circoscrizioni

Le medie strutture con tipologia alimentare caratterizzano, con il 31,8%, la circoscrizioni 2 per la
magsiore percentuale di presenze.

Le circoscrizioni 3 e 5, si evidenziano per la minor dotazione di punti vendita esistenti (3 strutture
ciascuna per una percentuale sul totale pari al 13,6%).

Analogamente alle unita locali, la circoscrizione 2, emersge, per il maggior numero di spazi adioiti
alla vendita, mentre, la circoscrizione 4 per il minor numero di superfici.

La circoscrizione 1, infine, si caratterizza per distribuzione e assetti coincidenti.

CIRC. 1 CIRC. 2 CIRC. 3 CIRC. 4 CIRC. 5 MONZA
numero punti di vendita 4 7 3 5 3 29
% 18,2% 31,8% 13,6% 22,7% 13,6% 100%
metri quadrati di vendita 3.100 5136 4.019 2.162 2.592 17.009
% 18% 30% 24% 13% 15% 100%
ounti ai vendiita metrn quaarati i vendita

Un ulteriore elemento di valutazione della rete commerciale di Monza ¢ caratterizzato dall’analisi
della superficie di vendita media delle strutture, I'approfondimento delle questioni spaziali
permette, infatti, di comprendere meglio le dinamiche che regolano l'uso dello spazio di
vendita.

176 Comune di Monza — Piano Urbano del Commercio



Caratteri strutturali del sistema distributivo

A tal proposito, ci soffermiamo sul dato medio della superficie di vendita che caratterizza le
singole strutture nelle diverse circoscrizioni.

CIRC. 1 | CIRC. 2 | CRC. 3 | CIRC. 4 | CIRC. 5

mav medi| 775 734 11.340 439 864

| dati evidenziano maggiori superfici medie di
vendita nella circoscrizione 3, mentre, dimensioni
medie pill contenute nella circoscrizione 4.

Le circoscrizioni 1 e 5 si attestano intoro al valore
di superficie di vendita medio del Comune di
Monza (773 mav.).

Mettendo in relazione, i dati dimensionali, relativi all'intera rete distributiva di media distribuzione
alimentare con quelli demosgrafici (popolazione residente nelle circoscrizioni), si ottengono i
seguenti valori di densita commerciale e livelli di servizio.

abitanti per punto vendiita metrn quaarati i vendita ogni 1.000 abitanti

La circoscrizione 2, con 4.158 abitanti per punto vendita e la circoscrizione 3, con 306 metri
quadrati ogni 1.000 abitanti, emergono per i migliori livelli di servizio.

Le circoscrizioni 5 e 4, con rispettivamente 7.807 e 6.822, si caratterizzano per la minore
dotazione “abitanti per punto vendita”, tuttavia la circoscrizione 5, mostra una migliore quantita di
metri quadrati di vendita ogni 1.000 abitanti.
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5.5 Le medie strutture di vendita non alimentari presenti nel Comune

90 pdv complessivi di MEDIE STRUTTURE NON ALIMENTARI

in 69.432 mqgv con 70.562 mq di superfici accessorie
per una superficie totale 139.994 mq

Pare interessante osservare che il 50,4% della superficie totale € destinato a funzioni accessorie.

In aggiunta ai 90 punti di vendita la rete distrioutiva si arricchisce della presenza di ulteriori 6 attivita
di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita del settore non alimentare che operano
in 4.360 mav.

609 mqv ogni 1000 abitanti
livello di servizio fornito dalle MEDIE STRUTTURE NON ALIMENTARI alla citta

1.263 abitanti per punto vendita
livello di servizio fornito dalle MEDIE STRUTTURE NON ALIMENTARI alla citta

La percentuale di incidenza sull’offerta delle attivita di media distribuzione alimentare nel Comune
di Monza ¢ pari al 27% del totale delle attivita presenti, mentre, all'interno del comparto
alimentare 'incidenza sull’offerta ¢ pari al 50% .

Le medie strutture di vendita non alimentare sul territorio del Comune di Monza sono 96 e, nel
complesso, si articolano in una superficie di vendita pari a 73.792 mqv.

Analizzando I'assetto dei punti vendita dal punto di vista dimensionale, in base alla classificazione
del Regolamento Regionale n. 3/00, risulta estremamente interessante osservare come la rete
distributiva si articola:

= le strutture di vendita appartenenti alla tipologia MS1 costituiscono iI 48% delle attivita
presenti ed evidenziano una dotazione di spazi adibiti alla vendita pari a 16.596 mqv con un
taglio medio di 386 mqv ed un totale di superfici accessorie di 26.294 mq (37%);

= le strutture di vendita con tipologia MS2 caratterizzano il restante 52% del sistema distributivo
per complessivi 52.836 mayv, 44.268 mq di superfici accessorie e una dotazione di superficie
media di vendita pari a 1.124 mqv.

TIPOLOGIA SOGLIA PDVY MQV MQ accessori MQ totali MQYV medi
MS1 251-600 43 16.596 96.994 49.890 386
MS2 601-2500 47 592.836 44968 97.104 1.124
TOTALI 90 69.432 70.562 139.994 771
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Analogamente si evidenzia l'assetto distributivo delle attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a

consegna differita in base alla classificazione del Regolamento Regionale n. 3/00

TIPOLOGIA SOGLIA PDV MQv MQV medi
MS1 251-600 4 1.421 355
MS2 601-2500 2 9.933 1.467

TOTALI 6 4.360 727

Rispondendo al Regolamento Regionale n. 3/00 si sono introdotte ulteriori classi per far emergere
le caratteristiche dimensionali che contraddistinguono le medie strutture del sistema monzese.

In base a questi elementi si e reso necessario suddividere il dato aggregato nelle seguenti classi
dimensionali, calibrate sulle caratteristiche dimensionali specifiche della realta distributiva di Monza:

= 1%livello-TMS  (251-400)

«  2%livello - ITMS  (401-800)

= 3%livello - IIT MS (801-1.500)
= 4% livello - TV MS (1.501-2.500)

CLASSE SOGLIA PDV MQv MQ accessori MQ totali MQV medi
I MS 251-400 28 8.985 16.320 95.305 321
% 31% 13% 23% 18%
I MS 401-800 31 18.861 99137 40.998 608
% 34% 27% 31% 929%
111 MS 801-1.500 26 30.373 99.705 60.078 1.168
% 929% 44% 49% 43%
IV MS 1.501-2.500 5 11.213 2.400 13.613 9.943
% 6% 16% 4% 10%

| dati non sono comprensivi delle attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita.

Si evidenzia, con la percentuale del 34%, la magsior presenza di medie strutture non alimentari
appartenenti alla classe II MS con un taglio medio di superficie di vendita pari a 608 mqv e una
quantita di superfici accessorie pari al 31% del totale (22.137 mqg).

La classe 111 MS si contraddistingue, con circa il 29% delle presenze, per la maggiore quantita dli
superfici accessorie dellintero Comune (29.705 mqg pari al 42% del totale), analogamente, la
classe I MS, con il 31% delle presenze, emerge per la cospicua dotazione di spazi di servizio
(23%).
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Ripartizione % dei pdv Ripartizione % dei mqv

6% . 31% b %

29%

21%

34%

= 251400 = 401800 ©801%1500 m15012.500 @ 251400 =401800 D 8011500 m15012.500

Un ulteriore elemento di valutazione, per comprendere meglio le dinamiche di possibile sviluppo
della rete commerciale, ¢ caratterizzato dall’analisi dell’incidenza e del rapporto reciproco tra
superfici di vendita e superfici accessorie.

" . . | MQ accessori
CLASSE SOGLIA MQv MQ totali MQ accessori | MQV/MQ totali / MQ totali

IMS 951-400 8.985 25.305 16.320 36% 64%

II MS 401-800 18.861 40.998 99.137 46% 54%
III MS 801-1.500 30.373 60.078 29.705 51% 49%
IV MS 1.501-2.500 11.213 13.613 2.400 82% 18%
TOTALI 69.432 139.994 70.562 50% 50%

| dati non sono comprensivi delle attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita.

Per il settore non alimentare il rapporto tra superfici di vendita e superfici accessorie si configura in
modo differente da quello del settore alimentare e si riconosce la tendenza a ridurre le superfici
accessorie col crescere della superficie di vendita.

In particolare, mentre la prima e l'ultima classe mostrano al loro interno, assetti diametralmente
opposti, le due classi centrali si configurano in modo piuttosto omogeneo, con un rapporto tra
superfici di vendita e superfici accessorie pressoché paritario.

La tavola 5 parte B, riportata di seguito illustra il rapporto tra superfici di vendita e superfici
accessorie per le attivita commerciali medie e grandi alimentari e non.
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5.5.1 Le medie strutture di vendita non alimentari nelle circoscrizioni

Le medie strutture con tipologia non alimentare caratterizzano, con il 30% e il 35% sul totale, la
circoscrizioni 2 per la maggiore percentuale di presenze e spazi adibiti alla vendita.

La circoscrizione 4 si configura come la seconda circoscrizione, sia per il numero di strutture
(28%) che per densita commerciale (30%).

Le circoscrizioni 3 e 5 si evidenziano per il minore numero di strutture (11 unita) e superfici di
vendita (rispettivamente 9% e 10%).

CIRC. 1 CIRC. 2 CRRC. 3 CIRC. 4 CIRC.5 | MONZA

numero punti di vendita 18 29 11 27 11 96
% 19% 30% 11,5% 28% 11,5% 100%

metri quadrati di vendita 12.136 95.447 6.450 99.430 7.329 | 73.792
% 16% 35% 9% 30% 10% 100%

| dati sono comprensivi delle attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita.

punti ol vendiita metr quaarati ai venaiita

Analogamente al settore alimentare, per comprendere meglio le dinamiche che regolano I'uso
dello spazio di vendita, un ulteriore elemento di valutazione della rete commerciale non
alimentare ¢ dato dall’analisi della superficie di vendita media delle strutture che caratterizzano le
singole attivita nelle diverse circoscrizioni del territorio comunale.
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CIRC. 1 | CIRC. 2 | CIRC. 3 | CIRC. 4 | CIRC. 5

mqv medi | 674 877 586 831 666

| dati evidenziano una magsior superficie media di
vendita non alimentare nella circoscrizione 4.

La circoscrizione 3, al contrario, emerge per la minor
dotazione di spazio di vendita medio.

Anche in questo caso, mettendo in relazione i dati dimensionali delle attivita di vicinato a
merceologia non alimentare con quelli demografici risulta interessante soffermarsi sui livelli di
servizio.

abitanti per punto vendita metr quaalat; ai venalita ogni 1.000 abitanti

In termini di abitanti per punto vendita e metri quadrati di vendita ogni 1.000 abitanti, la
circoscrizione 2, offre i migliori livelli di servizio dell'intero comune di Monza, al contrario, la
circoscrizione 5 si caratterizza per la minore dotazione.

Le circoscrizioni 1 e 3 (con rispettivamente 1.191 e 1.195 abitanti per punto vendita),
evidenziano, per l'indice abitanti per punto vendita, livelli di servizio simili alla circoscrizione 2
(1.004), mentre la circoscrizione 4 emerse per la cospicua presenza di metri quadrati di vendita
osgni 1.000 abitanti (658).
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5.5.2 Le merceologie delle medie strutture di vendita non alimentari nel territorio comunale

Entrando nel merito dei settori merceolosici, risulta interessante I'analisi della composizione interna
delle formule distributive per comprendere le dinamiche dell'offerta che il settore rivolge ai
cittadini.

La tabella seguente restituisce, in termini di numero, di metri quadrati di vendita e di superficie
media di vendita, i 90 punti vendita di media distribuzione non alimentare suddivisi per
macrocategorie merceologiche.

MACROCATEGORIE PDV Mav MQACCESSORI | MQTOTAL
ARREDAMENTO / ARREDO CASA 10 5.881 2.149 8.030
AUTO-MOTO-CICLI / PNEUMATICI / RICAMBI AUTO 23 17.311 94.683 41.994
AUTOCARAVAN 8 7.810 15.538 93.348
GIARDINAGGIO 2 2.151 4.985 6.436
ROTTAMI / BOMBOLE COMBUSTIBILI / MATERIALI EDILI 7 5.967 2.362 8.329
NON ALIMENTARI ALTRO 40 30.312 21.546 51.857
TOTALI 90 69.432 70.563 139.994

Analizzando le diverse macrocategorie, pare interessante osservare come il 35% delle strutture si
possono ricondurre al settore dell’auto (26% auto-moto-cicli/foneumaticifricambi auto, 9%
autocaravan).

La ripartizione dei settori, rispetto alle altre tipolosie identificate, evidenzia che la categoria
“arredamento/arredo casa” si attesta intorno al 11%, segue la categoria “rottami/bombole
combustibili/materiali edili” con 1'8%, mentre la percentuale occupata dalla categoria
“giardinaggio” ammonta al 2%.

La categoria denominata “ non alimentari altro” con la quota percentuale del 44% costituisce la
porzione masgioritaria e raggruppa una vasta gamma di merceolosgie tra cui I'abbigliamento-tessile,
gli articoli per la casa, gli articoli per la persona, per lo sport e il tempo libero.
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Ripartizione % delle attivita Ripartizione % dei mqv
per macrocategorie per macrocategorie
9% 9% 8% 1% 3% 9%

25%
8%
B HIHALIMEHTARI(ALTRO) O ARREDAMEMT D/ARREDOGASA
H AU TO-M0 TO-CIGLH FHELUM ATICH A RICAM Bl &UTO O AUTOCARAYAT
O GlARDINAGEI0 O ROTTAMI?EOMEOLE-COHEUSTIEILIAM ATERIALIED L]

In aggiunta ai 90 punti vendita sopra descritti la rete distrioutiva € caratterizzata da ulteriori 6 punti
vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita:

+ N. 1 arredamento/arredo casa per una superficie differita di 1.954 maqv;
+ N. 4 auto-moto-cicli/foneumatici/ricambi auto per complessivi 2.206 mqv di superficie differita;
+ N. 1 autocaravan per una superficie differita pari a 200 maqv.

Tale presenza evidenzia un incremento del numero delle attivita sul territorio nella macrocategoria
“auto-moto-cicli/foneumatici/ricambi auto”, ari a due punti percentuali (da 26% a 28%).

5.5.3 Le merceologie delle medie strutture di vendita non alimentari nelle circoscrizioni

Nelle diverse circoscrizioni la rete distributiva si organizza in modo non omogeneo, il rapporto tra
le macrocategorie cambia sia nella composizione sia nei valori quantitativi.

Le circoscrizioni 2, 3, 4 e 5 emergono per la forte presenza di attivita specializzate nel settore
dell’automobile e si evidenzia , con una percentuale del 10% un rapporto equilibrato e paritario
nella tipologia merceolosica “autocaravan”.

La circoscrizione 5, con il 30% si evidenzia per il maggior numero di medie strutture di vendita
con merceologia “arredamento e complementi d’arredo”, la circoscrizione 3 emerge per la forte
presenza di attivita specializzate nella rottamazione, nella vendita di combustibili-oombole e nel
settore dell’'edilizia, mentre, la circoscrizione 4 ¢ I'unica in cui la macrocategoria “giardinagsgio”
risulta presente.

La circoscrizione 1, infine, si caratterizza per la forte presenza di attivita con merceolosgia “non
alimentare altro” (88% sul totale).
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0%
11% 12% 13% . )
20% O Non alimentari altro
S 30% | @ RottamiBombole combustibili/Materiali edil
26% 21% 0 Giardinaggio
O Auotcaravan
9% 40% 13% 0 Auto-Moto-Cicli/Pneumatici/Ricambi auto
2% 10% 19 30% O Aredamento/Arredo casa
8% — 10% 8%
10% 10%
44% 49% 20% 41%
30%
10%
100%
Monza Circ. 1 Circ. 2 Circ. 3 Circ. 4 Circ. 5
Ripartizione dei punti vendlita per macrocategore
MACROCATEGORIE CIRC.1 CIRC.2 CIRC.3 CIRC.4 CIRC.5
Arredamento/Arredo casa 2 - 2 3 3
Auto-Moto-Cicli/Pneumatici/Ricambi auto - 11 4 5 3
Auotcaravan - 3 1 3 1
Giardinaggio - - - % -
Rottami/Bombole combustibili/Materiali edlili - 3 2 2 -
Non alimentari altro 15 12 1 9 3
Totali 17 29 10 24 10

| dati non sono comprensivi delle attivita di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita.

Ripartizione delle superfici ai venalita per macrocategorie

MACROCATEGORIE CIRC.1 CIRC.2 CIRC.3 CIRC.4 CIRC.5

Arredamento/Arredo casa 802 - 1.250 1.002 9.897
Auto-Moto-Cicli/Pneumatici/Ricambi auto - 9.055 2.436 3.796 2.024
Auotcaravan - 2.818 997 3.695 1.000
Giardinaggio - - - 2.151 -
Rottami/Bombole combustibili/Materiali edlili - 2.870 1.202 1.895 -
Non alimentari altro 10.863 10.704 850 6.752 1.143
Totali 11.665 25.447 6.035 19.291 6.994
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5.6 Elenchi delle attivita commerciali per tipologia distributiva
Di seguito vengono riportate le tabelle che restituiscono le medie e le grandi strutture del settore

alimentare e non alimentare, organizzate per singole circoscrizioni, con lindicazione delle
superfici di vendita e delle merceolosie di ciascun punto vendita.

5.6.1 Medie e Grandi strutture alimentari

o MQv MQv MQv MQ TIPOLOGIA
N UBICAZIONE CIRC. alimentari | non alimentari Totali Totali RR.3/00 CLASSE
1 |VIA LECCO 50 1 1.318 0 1.318 2.197 MSQ2 11
2 |VIA MANZONI A. 41 1 607 0 607 607 MS2 1I
3 | VIA PORTA LODI 6 1 910 0 910 1.164 MS2 11
4 | VIA  PRETORIO 4 1 265 0 265 614 MS1 I
4 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 1 3.100 0 3.100| 4.582
1 [ VIA BUONARROTI M. 3 9 516 0 516 1.152 MS1 11
2 | VIA' BUONARROTI M. ang. Foscolo 1% 1.750 750 2.500 12.972 MS2 v
3 | VIA' BUONARROTI M. ang. Giotto 1% 500 250 750 1.000 MS2 11
4* | VIA DELLA GUERRINA 98 1% 7.250 0 7.250 7.875 GS2
5 | VIA DELLA ROBBIA L. % 350 0 350 757 MS1 1
6 |VIA FOSCOLO U. 63 % 400 0 400 495 MS1 I
7 |VIA ROTAC. 47 % 300 0 300 434 MS1 I
8 PZ SANTA CATERINA DA SIENA 3 9 320 0 320 320 MS1 I
8 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 2 11.386 1.000| 12.386| 24.305
1 | VIA BORGAZZI G. ang. Tolstoj 3 1.500 999 2.499 2.499 MS2 v
2 [VIA S.ROCCO 44 3 1.100 0 1.100 1.648 MS2 11
3 |VIA ZARA 3 3 490 0 490 1.260 MS1 11
3 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 3 3.090 929 4,019| 5.337
1% | VIA BREMBO ang. Campania 4 2.069 1.431 3.500 12.500 GS1
2 [VIA CARLO EMANUELE | 19 4 350 0 350 593 MS1 I
3 |VIA CAVALLOTTIF. 131 4 994 126 490 670 MS1 11
4 | VIA MARSALA 41 4 684 0 684 3.550 MS2 11
5 [VIA MONTE CERVINO 16 4 313 0 313 313 MS1 I
6 |VIA SILVAG. 29 4 395 0 395 610 MS1 I
6 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 4 4,105 1.557 5.662 | 18.236
1 | VIA BOITO A. ang. Birona 5 1.802 0 1.802 2.941 MSQ2 v
2 | VIA RAMAZZOTTI A. %% 5 500 0 500 745 MS1 11
3 |VIA VOLTA A. 40 5 290 0 200 997 MS1 I
3 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 5 2.592 0 2592| 3.983
24 TOTALI INTERO COMUNE 24,273 3.486 | 27.759| 56.443

In giallo sono evidenziate le grandi strutture
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5.6.2 Medie e Grandi strutture non alimentari

TIPOLOGIA

N° UBICAZIONE CIRC. | MQV MQ RR.3/00 CLASSE MERCEOLOGIA
7 |VIA CANTORE A. 25 1 656 656 MS2 I Tessile
9 | PZ CARDUCCI 3 1 271 332 MS1 I Abbigliamento
3 | VIA CARLO ALBERTO 30 1 311 478 MS1 I Porcellane
4 | VIA  CARLO ALBERTO 50 1 548 1.537 MS1 I Lampadari-Materiale elettrico
5 | VIA' CORTELONGA 1 1 260 260 MS1 I Abbigliamento
6 | VIA CORTELONGA % 1 350 350 MS1 I Arredamento
7 | VIA ITALA 12 1 1.248 1.693 MSQ2 I Abbigliamento
8 | VIA ITALA 17 1 300 555 MS1 I Abbigliamento
9 | VIA ITALA 30 1 2.420 3.374 MSQ v Non alimentari (Upim)
10 | VIA ITAUA 41 1 360 744 MS1 I Tessile
11 | VIA ITAUA 41 1 900 1.100 MSQ2 I Dischi-Video-Strumenti musicali
12 | VIA ITAUA 44 1 350 350 MS1 I Abbigliamento
13* [ VIA ITALIA ang. Visconti 41 1 3.800 6.810 GS1 Non alimentari (Rinascente)
14 | VIA LUIGI VILLA Q 1 330 590 MS1 1 Componenti elettronici-Computer
15 | LG MAZZINIG. % 1 434 497 MS1 I Abbigliamento
16 | VIA' PASSERINI G. 7 1 2892 581 MS1 I Giocattoli
17 | VIA* VITTORIO EMANUELE Q 1 2.193 3.996 MS2 v Non alimentari
18 | VIA  VITTORIO EMANUELE 15 1 459 1.544 MS1 I Arredo casa
18 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 1 15.465 | 24.677
7 |VIA° BOCCIONI U. % Q 976 9.346 MS2 11 Auto-Moto-Cicli
2 | VIA BORSA 23 % 2.500 2.600 MSQ2 v Non alimentari
3 | VIA' BUONARROTI M. 20 % 1.110 4.858 MS2 I Auto-Moto-Cicli
4 | VIA' BUONARROTI M. 128 % 818 3.621 MS2 I Caravan
5 | VIA' BUONARROTI M. % 1.250 1.250 MS2 11 Elettrodomestici
6 | VIA' BUONARROTI M. ang. Giotto 2 750 1.080 MSQ2 11 Non alimentari (in Market)
7 | VL DELLE INDUSTRIE 24 % 1.500 1.500 MS2 11 Rottami-Autodemolizioni
8 | VL DELLE INDUSTRIE 40 % 1.300 3.300 MS2 I Caravan
9 | VL DELLE INDUSTRIE 47 Q 700 700 MS2 I Caravan
10 | VIA FERMIE. 25 Q 350 1.124 MS1 I Pneumatici-Ricambi auto
11 | VIA FERMIE. 25 Q 493 493 MS1 I Biciclette-Accessori
12 | VIA FERRARI G. 5 % 302 302 MST I Profumeria-Bigiotteria-Casalinghi
13 | VIA FERRARI G. 7 % 645 1.133 MS2 I Abbigliamento
14 | VIA FIERAMOSCAE. 6 % 357 357 MS1 I Abbigliamento
15 | VIA° FOSCOLO U. 16 % 1.036 4.088 MSQ2 I Auto-Moto-Cicli
16 | VIA° FOSCOLO U. 59 % 596 2.365 MS1 I Auto-Moto-Cicli
17 |VIA° FOSCOLO U. 98 % 370 2.368 MS1 I Materiali edlil
18 | VIA MICCAP. 4 % 1.000 1.000 MSQ2 I Combustibili-Bombole
19 | VIA° NEEVO I. 61 % 464 644 MS1 I Colori-Giardinaggio-Bricolage
20 | VIA ROTAC. 31 % 290 450 MS1 I Ferramenta-Vernici
21 | VL SICILUA 48 2 1.184 1.184 MSQ2 11 Auto-Moto-Cicli
29 | VL SICILA 98 2 750 1.700 MSQ2 I Auto-Moto-Cicli
23 | VL SICILA 100 2 644 738 MS2 I Auto-Moto-Cicli
24 | VL SICILA 102 2 398 1.443 MS1 I Cicli-Motocicli
25 | VL SICILA 116 2 1.700 1916 MSQ2 v Abbigliamento
26 |VIA TIEPOLO G.B. 24 2 600 3.310 MS1 I Strumenti e apparecchi scientifici
27 | VIA TIEPOLO G.B. % 1.211 2.540 MS2 111 Auto-Moto-Cicli
28 | VIA TIEPOLO G.B. ang. Sicilia Q 800 1.748 MSQ2 11 Pneumatici-Ricambi auto
29 | VIA VELLEIA 5 2 1.423 3.965 MSQ2 I Abbigliamento
29 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 2 95.447 | 54,053

Comune di Monza — Piano Urbano del Commercio

187




Caratteri strutturali del sistema distributivo

Ne UBICAZIONE CRC.| MQV | Ma |TRRLIA| cLasse MERCEOLOGIA
17 | VIA BETTOLA 61 3 850 1.790 MSQ2 11 Abbigliamento

2 |VIA BORGAZZI G. 87| 3 346 1.040 MS1 I Auto-Moto-Cicli

3 |VIA BORGAZZI G. 119 3 297 4120 MS1 I Caravan

4 | VIA BORGAZZI G. ang. Campania 3 620 620 MS2 I Auto-Moto-Cicli

5 | VL CAMPANIA 34| 3 800 4.638 MS2 I Auto-Moto-Cicli

6 | VIA MARCONI G. 16| 3 700 1.095 MSQ2 I Arredamento

7 |VIA° MARCONI G. ang. Africa 3 700 896 MSQ2 I Materiali edili

8 | VIA' MONTE GRAPPA 30| 3 502 530 MS1 I Materiali edili

9 [VIA S.ROCCO 65| 3 670 670 MSQ2 I Auto-Moto-Cicli

10 | VIA° SOLONE 20| 3 550 970 MS1 11 Arredamento

10 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 3 6.035| 16.369

1 | VIA BORGAZZI G. 8| 4 388 388 MS1 I HI/FI-Computer-Telefonia
2 |VIA BORGAZZI G. 58| 4 937 1.837 MSQ2 I Auto-Moto-Cicli

3 |VIA CAVALLOTTIF. 15| 4 684 2.608 MSQ2 I Auto-Moto-Cicli

4 |VIA CAVALLOTTIF. 101 4 400 540 MS1 I Materiali edili

5*% | VIA  DELLA NOVELLA 56| 4 2.900 2.900 GS1 Autodemolizioni-Ricambi auto
6 | VIA DELLA TACCONA 79| 4 353 353 MS1 I Arredamento

7 |VIA DELLA TACCONA 100| 4 1.495 1.495 MSQ2 11 Materiali edili

8 | VIA FERRARIS G. 21 4 490 2.035 MS1 I Auto-Moto-Cicli

9 | VIA GRAMSCI A. 10| 4 1.355 1.800 MSQ2 I Non alimentari (Oviesse)
10 | VL LOMBARDIA 48| 4 500 500 MS1 I Autolavaggio

11 | VL LOMBARDIA 88| 4 380 580 MS1 I Arredamento

12 | VL LOMBARDIA 96| 4 800 3.800 MSQ2 I Caravan

13 | VL LOMBARDIA 161 4 1.185 1.185 MS2 I Auto-Moto-Cicli

14 | VL LOMBARDIA 254 4 2.400 2.497 MS2 v Caravan

15| VL LOMBARDIA 4 1.500 5.785 MS2 I Giardinagsio-Fiori e piante
16 | VL LOMBARDIA ang. della Taccona 4 495 1.119 MS1 11 Caravan

17 | VIA- MANZONI A, 58| 4 270 737 MS1 I Porcellane-Cristalli

18 | VIA' MARELLI A, 35| 4 306 350 MS1 I Articoli funebori

19 | CS  MILANO 16| 4 300 5.730 MS1 I Abbigliamento

20 | CS  MILANO 19| 4 946 2.353 MSQ2 11 Abbigliamento sportivo
21 1 CS MILANO 45 4 1.454 2.353 MSQ 11 Elettrodomestici-HI/FI-Telefonia
292 | CS  MILANO 46 4 269 311 MS1 I Arredamento

23 | VIA' PAVONI L. 1 4 483 483 MS1 I Libreria

24 | VIA' ROMAGNA ang. Lombardia 4 1.950 1.250 MS2 11 Abbigliamento

25 [ VIA TRASIMENO ang. Lombardia 4 651 651 MS2 11 Piante-Fiori

25 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 4 22,191 | 43.640

1 | VIA BELLINZONA ang. Locarno 5 1.095 1.095 MSQ2 111 Arredamento

2 [|VIA BOITO A. 114 5 870 1.019 MS2 11 Auto-Moto-Cicli

3 | VIA BOITO A. 126 5 1.480 1.480 MS2 111 Arredamento

4 | VL ELVEZIA 30 5 600 600 MS1 I Elettrodomestici-Fomni da cottura
5 | VL ELVEZIA 46| 5 474 1.028 MS1 I Auto-Moto-Cicli

6 |VIA LARIO 18| 5 9259 259 MS1 I Arredamento

7 | VL LOMBARDIA 16 5 680 680 MS2 I Pneumatici-Ricambi auto
8 | VL LOMBARDIA 51 5 1.000 4191 MS2 I Caravan

9 | VIA' MONTI E TOGNETTI 8| 5 279 306 MS1 I Abbigliamento

170 [ VIA° PRINA C. 30 5 264 314 MS1 I Videocassette

10 TOTALI CIRCOSCRIZIONE 5 6.994| 10,965
92 TOTALI INTERO COMUNE 76.132 | 149.704

In giallo sono evidenziate le grandi strutture
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5.6.3 Medie strutture di vendita di oggetti ingombranti ed a consegna differita
(ai sensi dell’art. 38, R.R. 3/00 e successive modifiche e integrazioni)

N UBICAZIONE arc. | MQV | MQ | TROLOGIA | () \qer | MERCEOLOGIA
differita totale RR.3/00

7 [ VIA VISCONTI 150 1 471 SMT I AUto-Moto

9 [VIA BORGAZZIG. 93] 3 415 1.890 SM I Auto-Moto-Cicli

3 | VIA BORGAZZIG. 8| 4 985 1900 SM2 1 Auto-Moto-Cicli-Caravans

4 | VL LOMBARDIA 67| 4 900 4000 SM1 I Caravans

5 | VL LOMBARDIA 238 4 1.954 SMQ v Arredamento alberghi

6 | VC BORGHETTO 0] 5 335 SM1 I Auto-Autofficing

6 TOTALI INTERO COMUNE 4.360
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